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Sunus

Uluslararasi iletisim Giinleri'nin bu yil on birincisi gerceklestirildi. Etkinlik kapsaminda
her yil uluslararasi katihmla gerceklestirilen sempozyumun bu yilki basligi Dijital Esitsizlik
ve Veri Sémiirgeciligi. Bilindigi gibi su an diinya dordinci teknoloji devrimini yasiyor.
Dijital teknolojiler yasamin tim alanlarina girdi ve uyum siireci ¢cok hizli gergeklesiyor.
Ozellikle de Covid-19 salginiyla birlikte siirec akil almaz derecede ivme kazandi. Belli
sektorlerde kullanimda olan dijital teknolojiler giindelik yasamin tim kesitlerine
hizla dahil oldu. insanlik tarihinin tiim dénemlerine temel bir sorun olarak etki eden
somiurgecilik olgusu da dijitallesmeyle birlikte bicim degistirerek etkisini genisletiyor.
Dijital donemin odaginda bilgi, dolayisiyla da veri yer aliyor. Bu nedenle dijital ¢agin
somiurgeciligi de bilgi ve veri (izerinden isliyor. Diinyanin bilgi tGretimi agisindan gliclii
Ulkelerinden ve toplumlarindan digerlerine yonelik somirgecilik yonelimleri tim hiziyla
devam ediyor. Bilgi lireten ve veri birikimine sahip olan kesimlerle ayni glicte olmayan
kesimler arasindaki ugurum giderek biyliyor. Bu da dinyadaki esitsizlik sorununu
daha da pekistirici sonuclara neden oluyor. Bilgi ve veri lizerinden isleyen somiirgecilik
ve glclenen esitsizlik ise dijital ¢cagin dinyasinin 6nemli bir sorunu haline geliyor. Yeni
dénemin catismalari, savaslari, cekismeleri de dijital teknolojiler ekseninde gerceklesiyor.

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi ev sahipliginde gerceklestirilen Dijital Esitsizlik
ve Veri Somiirgeciligi baslikl sempozyumda da glinimuiz dinyasinin bu sorunsal
cesitli yonleriyle ele alindi, tartisildi. Alanda Gn yapmis akademisyenler, arastirmacilar,
bilim insanlari sempozyum binyesinde bir araya gelerek dijital ¢agin dinyasinin
sorunlarini esitsizlik ve somirgecilik ekseninde masaya yatirdilar, sorunlara ¢6zim
Onerileri gelistirmeye ¢alistilar. Alanda uzman, diinya ¢apinda nlu davetli konusmacilar
gerceklestirdikleri sunumlarla konuya ciddi acgihimlar getirdiler. Yurt ici ve yurt disi
Universitelerden arastirmacilar ve akademisyenler sunduklari bildirilerle alana katki
yapmaya calistilar. Ug giin boyunca yogun bir katiimla gergeklestirilen sunumlarla
dijitallesme ve bu baglamda isleyis gésteren somirgecilik ve esitsizlik sorunsali ayrintih
olarak incelendi, ¢dziim 6nerileri ortaya konuldu, gelecegin diinyasina iliskin dngéride
bulunuldu.

Yurt i¢i ve yurt disi Universitelerden yaklasik 300 bildiri katiiminin gergeklestigi
sempozyumun gerek akademik gerekse medya yansimalari da oldukga memnuniyet
verici. Boylesine kapsamli bir sempozyumun gergeklestirilmesi hi¢ kuskusuz ézverili bir
ekip calismasiyla mimkiin olabilmektedir. Bu anlamda Uskiidar Universitesi iletisim
Fakiltesi blinyesinde oldukgca deneyimli bir ekip bulunmaktadir. Bu ekip giin gegtikce
kendi icinde buylyor, gelisiyor ve ¢ok daha yetkin hale geliyor. Burada o6ncelikle
yillardan beridir bu sempozyumun tiim sekreterya ¢alismalarini 6zveriyle ve mikemmel
bicimde yiriten arastirma gorevlilerimize tesekkiir etmek isteriz. Sempozyum web
sayfasinin hazirlanmasi, diizenlenmesi, ydnetilmesi, sempozyum kitaplarinin tasarimi,
diizenlenmesi, yayimlanmasi siirecinin tiUm asamalari da yine arastirma goérevlilerimiz
tarafindan gergeklestiriliyor. Her birine buradan ayri ayri tesekkiir etmek isteriz.
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Sempozyumun tanitim siirecini, sosyal medya paylasimlarini gergeklestiren arastirma
gorevlilerimize de buradan tesekkiir ediyoruz. Bitin bu isler blylik bir caba ve
Ozveri gerektiriyor. Sempozyum Diizenleme Kurulu biyik bir 6zveriyle siirece destek
olmaktadir. Onlara da buradan tesekkiir ediyoruz. Cesitli Giniversitelerden alanin duayen
akademisyenlerinden olusan bilim danisma kurulunda yer alan hocalarimiz bildirilerin
degerlendirme siirecine 6zveriyle destek vermektedirler. Her birine tesekkir ediyoruz.
Bildirileriyle sempozyuma katilarak destek veren degerli akademisyenler sayesinde
sempozyum gii¢ kazaniyor, daha da kaliteli hale geliyor. Bildirileriyle katilim saglayan
tim arastirmacilara tesekkir ediyoruz. Dinyanin cesitli Glkelerinden ve Tirkiye’'nin
cesitli kentlerinden, is yogunluklarina ragmen bizleri kirmayarak kalkip gelen ve degerli
sunumlariyla sempozyuma katki sunan davetli konusmacilarimiz Prof. Dr. Nick Couldry,
Prof. Dr. Ulises A. Mejias, Prof. Dr. Natalie Fenton, Prof. Dr. Elena Vartanova, Prof. Dr. Umit
Atabek, Prof. Dr. Tugba Asrak Hasdemir ve Prof. Dr. Haluk Geray’a tesekkiir ediyoruz.
Sempozyumumuza her yil moderatorlik katkisi yaparak buyik deger katan iletisim
alaninin duayen hocalarina ¢ok tesekkir ediyoruz.

Universitemizin idari birimlerine de tesekkiir etmek isteriz. Universitemizin Rektorliik
blinyesindeki tiim idari birimleri kendi yetki ve etkinlik alanlari baglaminda sempozyuma
biyik destek veriyorlar. iletisim Fakiiltesi ydnetimine tesekkiir ediyoruz. Cok disiplinli
bir koordinasyon siireci gergeklestiriyor. Kurucu Rektoriimiz Prof. Dr. Nevzat Tarhan’a
tesekkir ediyoruz. Yillardan beridir sempozyumun tim agsamalarinda bizimle ayni
heyecani yasiyor ve destek oluyor.

Uskiidar Universitesi Uluslararasi iletisim Giinleri biinyesinde her yil farkh bir baslikla
gerceklestirilen uluslararasi katiimli bu sempozyum, gelinen nokta itibariyla tim iletisim
camiasina ve akademiyasina mal olan bir bilimsel etkinliktir. Bu sempozyumu her yil ayni
heyecanla gerceklestirmeye, gelistirmeye ve blylitmeye devam edecegiz. Bir sonraki
sempozyumda yeniden bulusmak dilegiyle.

Prof. Dr. Siileyman irvan Prof. Dr. Nazife Glingé6r
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Preface

The 11th International Communication Days was held this year. The symposium, which
is held annually with international participation, had the theme Digital Inequality and
Data Colonialism this year. As is well known, the world is currently experiencing the
fourth technological revolution. Digital technologies have entered all areas of life, and
the adaptation process is happening very quickly. This process gained incredible mo-
mentum, especially with the Covid-19 pandemic. Digital technologies, previously used
in certain sectors, have rapidly become part of all aspects of daily life. The concept of
colonialism, which has been a fundamental issue affecting all periods of human history,
is also expanding its influence by changing form with digitalization. At the heart of the
digital era are information and data. Thus, the colonialism of the digital age operates
through information and data. The tendencies of strong countries and societies in terms
of information production to colonize others continue at full speed. The gap between
those who produce information and have data accumulation and those who do not have
the same power is growing. This exacerbates the issue of inequality in the world. Colo-
nialism and increasing inequality through information and data have become a signif-
icant problem in the digital age. The conflicts, wars, and disputes of the new era also
occur around digital technologies.

The symposium titled Digital Inequality and Data Colonialism, hosted by the Uskiidar
University Faculty of Communication, addressed and discussed this issue from various
perspectives. Academics, researchers, and scientists renowned in the field came to-
gether under the symposium to examine the problems of the digital age world through
the lens of inequality and colonialism and to develop solutions. Expert and globally re-
nowned guest speakers provided significant insights with their presentations. Research-
ers and academics from domestic and international universities contributed to the field
with their papers. Over the course of three days, presentations with intense participa-
tion explored the issues of digitalization, colonialism, and inequality in detail, proposed
solutions, and made predictions about the future world.

The symposium, with the participation around 300 papers from universities both do-
mestic and international, has had very positive reflections both academically and in the
media. The successful realization of such a comprehensive symposium is undoubtedly
possible through dedicated teamwork. In this regard, the Faculty of Communication at
Uskiidar University boasts a highly experienced team. This team is growing, developing,
and becoming more competent each day. Firstly, we would like to thank our research
assistants who have been diligently and excellently managing all the secretarial work of
this symposium for years. The preparation, organization, and management of the sym-
posium website, as well as all stages of the design, organization, and publication of the
symposium books, are also handled by our research assistants. We want to thank each
of them individually. We also extend our gratitude to our research assistants who man-
age the symposium’s promotion process and social media shares. All these tasks require
great effort and dedication. The Symposium Organizing Committee supports the process
with immense dedication, and we thank them as well. The esteemed academics from

10 11. Uluslararasi iletisim Giinleri



various universities who are members of the scientific advisory board diligently support
the paper evaluation process, and we are grateful to each of them. The symposium gains
strength and quality thanks to the valuable academics who participate and support it
with their papers. We thank all the researchers who participated with their papers. Spe-
cial thanks to our invited speakers, who, despite their busy schedules, traveled from
various countries around the world and different cities in Tlrkiye to contribute to the
symposium with their valuable presentations: Prof. Nick Couldry, Prof. Ulises A. Mejias,
Prof. Natalie Fenton, Prof. Elena Vartanova, Prof. Umit Atabek, Prof. Tugba Asrak Hasde-
mir, and Prof. Haluk Geray. We are also deeply grateful to the veteran professors in the
field of communication who add great value to our symposium each year by contributing
as moderators.

We would also like to thank the administrative units of our university. All the administra-
tive units within the Rectorate of our university provide great support to the symposium
within their respective authorities and areas of activity. We thank the administration of
the Faculty of Communication for carrying out a highly interdisciplinary coordination
process. Special thanks to our Founding Rector, Prof. Nevzat Tarhan, who has shared our
excitement and supported us at every stage of the symposium for years.

The International Communication Days symposium held by Uskiidar University with a
different theme each year has become a scientific event embraced by the entire commu-
nication community and academia. We will continue to organize, develop, and expand
this symposium each year with the same enthusiasm. We look forward to meeting again
at the next symposium.

Professor Siilleyman irvan Professor Nazife Glingor
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ZENGEZUR KORIDORU’NA DAIR HABERLERIN IDEOLOJI
KAVRAMI CERCEVESINDE COZUMLENMESI

Gulglin ABBASBAYLI", Alaaddin F. PAKSOY™

Azerbaycan ve Nahgivan arasindaki kara yolunu baglayacak olan Zengezur Ko-
ridoru Azerbaycan kadar bolge devletleri icin de stratejik 6neme sahiptir. Bol-
ge devletlerinin yani sira bolgede etki alani olusturmak isteyen devletler de
diplomasi ile medya glicinli de kullanmakta ve zaman zaman uluslararasi
medya alaninda dis politikalarinin bir uzantisi olarak propaganda savasi ver-
mektedirler. Bu durum bircok meselede oldugu gibi Zengezur meselesinde de
kendini gostermekte ve Zengezur Koridoru’na dair haberlerin uluslararasi ba-
sindaki sunumu farkli ideolojik yaklasimlar icerebilmektedir. Bu galismada te-
mel olarak Zengezur Koridoru’na dair uluslararasi basinda yer alan haberler
Louis Althusser ve Karl Marx’in ideoloji ve Antonio Gramsci’'nin hegemonya
kavramlari cercevesinde, Ruth Wodak’in sdylem tarihsel yaklasimi ve “med-
ya-siyaset” iliskisi baglaminda analiz edilmektedir. Bu kapsamda TRT Wor-
ld, BBC, France24 ve Russia Today’in ingilizce yayin yapan haber sitelerinden
Zengezur Koridoru ile ilgili haberler derlenerek bahsi gecen yaklasimlar cer-
cevesinde elestirel séylem analizi gergeklestirilmistir. Calisma bulgulari temel
olarak haberlerin segiminde ve sunumunda anlaml farkliliklarin séz konusu ol-
duguna ve haber sunumlarinda ideolojik etkilerin gorildigline isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Zengezur Koridoru, ideoloji, séylem analizi.

‘Lisansistii Ogrenci, Anadolu Universitesi, gulgunabbasbayli@anadolu.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3696-3090
“Docent Doktor, Anadolu Universitesi, afpaksoy@anadolu.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0019-5920

28 11. Uluslararasi iletisim Giinleri


mailto:afpaksoy@anadolu.edu.tr

YENi UNUTMA KULTURU VE YAPAY ZEKA GORSELLERI:
GAZZE SAVAS| ORNEGI

Ceren ACUN"

Bellegin calisma prensipleri olan hatirlama ve unutma, iktidar yapilarinin bireyi
ve toplumu sekillendirirken her daim denetim altina almaya galistigi eylemlerdir.
Siyasal erkin neredeyse tarihin baslangicinda kesfettigi imge ve bellek arasindaki
iliski, ilk savas fotografinin tartismali gergekliginden bu yana temsil meselesini
sorgulamayi gerektirmistir. Savaslar elbette gorintiler Gzerinden hakikatin tahrif
edilmesinin en belirgin drneklerinin gorildigl zamanlardir ve geleneksel med-
yanin bu agidan Ustlendigi rol su gotiirmezdir. Ginimuz iletisim ortaminin yogun
imge akiglari ise boylesi durumlarda hakikatle iliskiyi zayiflatan daha yapisal bir
unutma kiltlrinid besler. Bilhassa goriintiileme teknolojilerindeki gelismelerle
gormenin iktidari gliglenirken imgelerle yapilan somird, dijital kapitalizmin ha-
fizaya yonelik tutumuna da isaret eder. 7 Ekim 2023 Gazze Olaylari ile yapilan
somirl ve dezenformasyona farkli bir boyut eklenmistir. Diinyanin 6nde gelen
grafik tasarim sirketi Adobe, yapay zeka ile Uretilen sahte savas gorsellerini satisa
sunmus ve gerceginden ayirt edilemeyen bu gorseller, sosyal medya platformla-
rinin filtreleme sistemlerini bile aldatarak dolasima girmistir. Bati’'nin Gazze ko-
nusunda aldigi yanl tutum dogrultusunda ortaya ¢ikan dezenformasyon salgini,
boylece mevcut soylemin gorsel envanterine 6nemli bir katki sunmustur. Bu ¢a-
lisma s6z konusu baglamda, Adobe imgelerini dijital kapitalizmin bir aygiti olarak
konumlandirir ve betimsel analiz yontemine basvurarak meseleyi hakikat sonrasi
ve toplumsal bellek meseleleri etrafinda tartismaya agcmayi amaclar. Stregiden
savasa iliskin sahte imgelerin dolagimi, gercek ve yalan / fail ve magdur arasinda
erozyona ugramis sinirlari tamamen silerken bellegin yeni bir anlatiyla ikame edil-
mesine yol agar. Bu yeniinsanin toplumsal alana etkisi cok daha yikici olacaktir. Ca-
lisma, bir savas sirasinda ilk defa kullanima giren yapay zeka gorsellerine egilmesi
ve bu durumun bellek politikalariyla iliskini kurmasi cergevesinde dnem kazanir.

Anahtar Kelimeler: dijital kapitalizm, toplumsal bellek, hakikat sonrasi, imge
politikalari, Gazze.
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PSIKOPOLITiKA BAGLAMINDA MUTLULUK ENDUSTRISi:
PLATFORM DiZiLERINDE SPIiRITUELiZM TEMSILLERI

Ceren ACUN", Ceren SARAN™

GUnUumiz kapitalizmin akiskan, gocebe ve enformel karakteristigi, bireyi zaman
ve mekan sinirlarini asan bir esneklikle sarmaliyor. Neoliberal diinyada atomi-
ze olan birey, modernitenin ayristirdigi ve sekdlarize ettigi yasantinin ayni za-
manda bir metasi haline dénismis durumda. Gegtigimiz ylzyill ortalarindan
itibaren sosyo-kiltirel bir fenomen halini almaya baslayan spiritiiel hareketler
ise giderek derinlesen toplumsal krizlere ve ruhsalligini kaybetmis diinyaya bir
alternatif sunma iddiasiyla ortaya ¢ikmis olsalar da s6z konusu metalasma si-
recinin dnemli bir enstriimani olarak icinde bulundugumuz ¢agda yerini aliyor.
Neoliberal kosullarin getirdigi glivencesizlik, varolusu gelecek karsisinda hepten
kirilganlastirirken bireyi hissettigi kaygi ve belirsizlikleri geride birakmak Uzere
cikacagi bir mutluluk arayisina yoneltiyor. Paradoksal bir bicimde, kapitalist ha-
yatin getirisi olan mutsuzluk ve tatminsizlik, bir yandan mutluluk endustrisini
doguruyor. Ozellikle giindelik yasamin her alanini kusatan dijital iletisim ortam,
bu tatminsizligi yeniden kuran ve kaslyan sahte bir degerler sisteminin hem tem-
silciligini hem de Ureticiligini Ustleniyor. Bireye psisesi yoluyla yaklasan neolibe-
ral rejim kendisini en ¢ok yeni medyanin sagladigl temsil olanaklariyla goranar
kilyor. Bu ¢alisma, Tirkiye'de son yillarda dijital platformlarda yayinlanan spiri-
ttalizm temal dizileri, mutluluk enddstrisi ve Byung- Chul Han’in Psikopolitika
/ Olumluluk Toplumu mefhumlari baglaminda tartismaya agcmaktadir. Yerli ya-
pimlar arasindan secilen dizileri, psikopolitik enstriimanlar olarak ele alan aras-
tirma; sonsuz bir yorgunluk dongistne itilen bireyin mutluluk arayisini yeniden
kuran anlatilarin rolini sorguluyor. Dizilerde temsil edilen mistik deneyimler
ya da sifalanma, aile dizilimi gibi sagaltim teknolojileri “kapana kisilmis” bir ha-
yattan nasil kurtulunacagini gosterirken mutlulugu bir meta/fetis mertebesine
ylkseltiyor. Stirekli “iyilesmesi” ve “kendisinin en iyi versiyonu” olmasi gerek-
tigine inandirilan bireyi mutlulugun pesinden kosmaya iten endustri, boylelik-
le yeni muritler kazaniyor. S6z konusu cergevede ilerleyen arastirma, “pozitif”
diinya bakisi ve mutluluk arayisinin kazanmaya devam ettigi ivmeyi mevcut kil-
tlir ve medya endustrilerinin rollini glindeme getirerek incelemeyi amacliyor.

Anahtar Kelimeler: spiritlielizm, psikopolitika, dijital platformlar, neoliberalizm,
mutluluk endustrisi.
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ATFETME TEORISINi BANKA REKLAMLARI UZERINDEN
OKUMAK

Feyza Kiibra AGIRTMIS", Duygu KUCUKOZ AYDEMIR™

insanin, toplum igcindeki davranisini pek cok etken bir araya gelerek bicimlendirir.
insan davranislarini inceleyen psikoloji, sosyoloji gibi alanlarin yaninda iletisim
bilimleri de davranislarin neden ve sonuglariyla ilgilenir. Bir yandan da reklam
ve tuketimin insanlarin davranislarina ne gibi bir etkisi oldugunu sorgular. Bu
anlamdaki kuramlardan biri olan atfetme teorisi, davranislarin altinda yatan se-
beplere odaklanirken, tiiketicinin olaylari yorumlama ve aralarinda nedensellik
baglari kurmasinin temel prensibini anlamaya calisir. Buna gore i¢sel veya dissal
etkiler, kisiyi s6z konusu davranislara iter, ancak bazi durumlarda kisi, davranis-
larina neden atfederken temel atfetme yanilgisina disebilir ve bu durum tike-
tim davranislarini etkileyebilir. Atfetme teorisine gore tiketici konumundayken
insanlar satin alma tercihlerinde atfetme davranisini sergiler. Tlketicilerin satin
alma davranislarinda atfetme teorisi baglaminda yapilan calismalar genisce yer
almaktadir. Ancak reklamlarin kendilerini ve Urilinlerini nasil atfettiklerine dair
yapilan calismalarin sayisi kisithdir. Dolayisiyla bu calisma tiiketici davranislari
Gzerinden degil, markalarin kendilerini atfetmeleri Gizerinden s6z konusu teoriyi
acimlayacaktir. Bu ¢alismanin amaci markalarin kendilerini ve Grinlerini tiiketi-
ciye ne sekilde sundugunu ve atfettigini ¢c6zimlemektir. Bu amacla rastgele or-
neklem yoluyla secilmis QNB ve Denizbank’in son dénemdeki reklamlari atfetme
teorisi Gizerinden analiz edilecektir. S6z konusu reklamlar elestirel séylem analizi
yontemiyle karsilastirmali bir sekilde analiz edilecektir. Calisma sonunda, Grin
sunumunda markalarin tiiketiciye vermek istedikleri mesaj cercevesinde kendi-
lerini ve Urinlerini nasil atfettiklerine dair bir sonuca ulasilacaktir. Calismanin ile-
tisim calismalari, reklam ve marka ¢alismalarina katki sunmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: reklam, atfetme teorisi, banka reklamlari, marka degeri,
tlketici davranislari.
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DIJITAL VIDEO REKLAMLARININ CiNSIYET KALIPLARI
ACISINDAN INCELENMESI

Nilay AKGUN AKAN

Bu calisma, dijital video reklamlarinda yer alan cinsiyet kaliplarini inceleyerek
reklamciligin son dénemine bu kapsamda isik tutmayr amaglamaktadir. Rek-
lamcilik alaninda cinsiyet kaliplarinin durumu gesitli mecralarda daha 6nce in-
celenerek arastirmalara konu olmustur. Ozellikle modernizm ve postmodernizm
donemlerinde degisen cinsiyet rollerinin reklamlara yansimasinin tespiti ¢alis-
malarda yer almistir. Ancak dijitallesmenin etkisiyle reklamcilik mecralarinda da
degisim yasanmistir ve reklam yatirimlarinin yarisindan fazlasi dijital mecralara
kaymistir. Bu degisim Covid-19 pandemi doneminde daha belirgin hale gelmis
ve hem dijital reklam tiirlerinde hem de kanallarda farklilasmaya neden olmus-
tur. Dolayisiyla dijitallesme ile cinsiyet kaliplarinin, bilhassa Covid-19 pandemi-
sinden sonra, dijital reklamlara nasil yansidiginin tespiti dnemlidir. Bu amagla,
YouTube Leadersboard’da yer alan, 2021,2022,2023 vyillarinda yayimlanan ve
en cok izlenen reklamlar siralamasinda yer alan dijital video reklamlari arastir-
manin orneklemini olusturmaktadir. Belirlenen reklamlar (N=120) icerik ana-
lizi yontemiyle incelenmistir. Sonuglara bakildiginda, merkezi figirlerin erkek
olma olasihiginin kadinlardan daha yiksek oldugu ve ana rollerin atanmasinda
cinsiyet farkina isaret edildigi gorilmektedir. Calisma kadin ve erkek rollerin-
deki degisimi gostermenin yani sira, reklamcilarin son donemde dijital video
reklamlarindaki cinsiyet kaliplari agisindan yonelimini de ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: cinsiyet kaliplari, dijital video reklam, icerik analizi.
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INFLUENCER'LARLA BAGLANTIDA OLMA iLE
SATIN ALMA NIiYETi ARASINDAKI iLISKIDE OYKUNME
VE SOSYAL KARSILASTIRMANIN ARACILIK ETKISI

Haluk AKARSU"

Markalarin hedef kitlesini etkilemek icin Ginllilerden yararlanmasi bilindik bir yol-
dur. insanlar herkesin géz éniinde oldugu tinlilere yénelik cesitli duygular gelis-
tirmekte hatta hayran olmaktadir. Fakat glinimizde insanlarin hayranligini ka-
zanma konusunda artik bu tinlller yalniz degildir. Clinki sosyal ag platformlarinin
blyumesiyle birlikte “yeni tinlller” ortaya cikmistir. Influencer olarak adlandirilan
bu yeni tnliler, ginimizde markalarin ikna ediciligini artirma noktasinda 6nem-
li bir rol oynadiklari gibi influencer pazarlama kavraminin da ortaya ¢ikmasina yol
acmistir. Ortaya ¢ikan ve gorece yeni olan bu pazarlama uygulamasi, “cevrimigi
ortamlarda etkili olan kisilerin marka mesajlarini sponsorlu icerik seklinde ta-
kipgileriyle paylasma sanati ve bilimi” olarak tanimlanmaktadir (Sammis, Lincoln
ve Pomponi, 2016). Sireg icerisinde influencer’lar markalarin dikkatini ¢ektigi
gibi teorisyenlerin de dikkatini gekmistir ve influencer pazarlamaya yonelik gesitli
calismalar bu teorisyenler tarafindan ortaya konmustur. Ornegin; Vrontis, Mak-
rides, Christofi ve Thrassou (2020) gerceklestirdikleri calismada influencer’lara
yonelik yapilan bilimsel galismalari kategorilere ayirmislardir. Yazarlara gore inf-
luencer’lara yonelik gerceklestirilen galismalar, kaynak 6zellikleri ve tiiketici so-
nuglari, psikoloji temelli faktorler ve tiiketici sonuglari, igerik 6zellikleri ve tiiketici
sonuclari, sponsorlugun aciklanmasi ve tiketici sonuglari ile bir pazarlama araci
olarak influencer’larin stratejik olarak degerlendirilmesi kategorileri igerisinde
yer almaktadir. Influencer’larin bireylerin satin alma niyetine olasi etkileri tizerine
tasarlanan bu calismayi ise “psikoloji temelli faktorler ve tiiketici sonuclari” kate-
gorisinde degerlendirmek mimkindir. Influencer’larin takipgilerini gesitli yollar-
da etkiledigi yadsinamaz bir gercektir. Pek ¢ok bilimsel calisma, influencer’larin
bireylerin satin alma niyetine yonelik pozitif etkide bulundugunu ortaya koymus-
tur. Bu calismada ise bu etki arasinda genc bireylerin influencer’lara dykiinmesi
ve influencer’lar ile sosyal karsilastirma yapmasinin aracilik roli test edilmistir.
Arastirmanin arastirma kiimesini Gniversite 6grencileri olustururken, elde edi-
len verilerin analizinde SPSS, SPSS AMOS, Japs ve Hayes Modelleri kullaniimistir.

Anahtar Kelimeler: influencer pazarlama, sosyal karsilastirma, éykiinme, satin
alma niyeti.

" Doktor Ogretim Uyesi, Anadolu Universitesi, halukakarsu@anadolu.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-0838-8455

Dijital Esitsizlik ve Veri Somiirgeciligi Sempozyumu 15-17 Mayis 2024 33



DiJITALLESME CAGINDA TURKIYE'DE DiZzi ANLATI
EKOSISTEMINDE YASANAN DEGISIMLER

Zeynep GULTEKIN AKCAY"

Bu bildiri, akis yayincihgr platformlariyla birlikte Tirkiye’deki dizi anlati ekosis-
teminde yasanan degisimleri ve esitsizlikleri tespit etmeyi amaglamistir. Dizi
anlati ekosistemi, ilk kez Veronica Innocenti ve Guglielmo Pescatore tarafindan
tartisilmistir. Bu yaklasima goére dizi anlatilarinin hem Gretimi (aglar, yayincilar,
stidyolar, oyuncular, vb.) hem de tiketimi (izleyiciler, kullanicilar, hayranlar, vb.)
genis bir ekosistem tarafindan olusturulur. Ticari stratejiler, bireysel secimler ve
kolektif uygulamalarla birlikte, diziler, ¢esitli yonlerden etkilenebilir, anlati evren-
leri dis ¢cevrenin degisikliklerine, dinamiklerine ve ihtiyaglarina uyum saglamaya
zorlanabilir, dolayisiyla ilgili ve birbiriyle baglantili ekosistemler birlikte gelisir.
Bildiri dizi ekosistemi yaklasiminin dizi anlati Gretimiyle sinirlandiriimigtir. Dizi
anlati ekosistemi, bu calismada temel yapisal analizle ortaya koyulmustur. Ana-
lizin ana unsurlarini, is yapis modeli, igerik yakinsamasi ve icerik gesitliligi olus-
turmaktadir. Bu ana temalar kendi iginde alt basliklar Gzerinden incelenmistir.
Dizi sektorlniin is yapis modeli: Kiresel ve ulusal sirketlerin is yapis tarzi, Latin
Amerika ve Orta Dogu hedefli sektorel Gretim stratejisi, i¢ ice ¢cekim Gretim tek-
nigi, Ucret, calisma siresi gibi calisma kosullarinda yasanan degisimlerle ele alin-
mistir. icerik yakinsamasi basligi ise yerel ve kiiresel dijital platformlar arasindaki
iliskinin karsilikl yakinsamasi, icerik saglayicilar arasindaki yakinsama, sahiplik
hakki ve buna bagl ortaya ¢ikan tekellesme olarak incelenmistir. icerik cesitliligi
olan Gglincli ana baslik ise ana akim mecrada goz ardi edilen konulara yer veril-
mesi, geleneksel dizi anlatisindan farkl yaratici —dikey drama gibi- sinematogra-
fik kodlar, g-yerel unsurlar, sektérde ‘Yeni Nesil Turk Dizileri’ olarak anilan anlati
yapisi gibi alt bashklarla incelenmistir. Sonug olarak, akis yayinciligi iginde Tur-
kiye dizi anlati ekosisteminin, kiresel sektériin liretim sireciyle paralel bir yapi
sergiledigi, kiiresel ve yerel platformlar arasinda igerik yakinsamasinin yasandi-
g1 ve bu nedenle sektoérde giderek esitsiz bir tekellesmenin yayginlastigl, mikro
Olgekte anlat iceriklerinde cesitlilikle karsilasildigini ve dolayisiyla ilgili ve bir-
biriyle baglantili esitsiz ekosistemlerin birlikte gelistigini séylemek mimkiindr.

Anahtar Kelimeler: dizi anlati ekosistemi, is yapis modeli, icerik yakinsamasi ve
icerik cesitliligi.
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FROM STUNT ACTORS TO DIGITAL ACTORS: RECON-
CEPTUALIZING THE AUDIOVISUAL PERFORMANCES IN
THE ERA OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Enes AKDAG’, Necati Alp CELEBI™

Given that computer-generated images have become the standard in the in-
dustry, the unity of creative labor and physicality is to be reconsidered. Not
surprisingly, the second half of 2023 was marked by strikes by the Writers
Guild of America (WGA) and the Screen Actors Guild - American Federation
of Television and Radio Artists (SAG-AFTRA), fueled by the threat of Al. There
are three pioneering international legal documents on the audiovisual per-
formances. The Rome Convention for the Protection of Performers, Producers
of Phonograms and Broadcasting Organizations (1961) is the first legal docu-
ment to deal with different types of performers and their rights in the field
of publicity and broadcasting. The World Intellectual Property Organization’s
(WIPO) Beijing Treaty on Audiovisual Performances (2020) is the second legal
source, which deals with four types of economic rights: the right of reproduc-
tion, the right of distribution, the right of rental and the right of making ava-
ilable. The Tentative Agreement (2023-2026) between the Alliance of Motion
Picture and Television Producers (AMTP) and SAG-AFTRA provide for three ty-
pes of digital replicas: “Employment-Based Digital Replica”, “Independently
Created Digital Replica” and “Background Actor Digital Replica”. This research
aims to trace the lineage of regulatory mechanisms for audiovisual performan-
ces in international law. Legal dogmatics will be a methodological framework
in which both international legal documents will be comparatively analyzed.

Keywords: principal performer, synthetic performer, digital replica, digital alte-
ration.
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YARATICI KULTUR ENDUSTRISI VE DIJITALLESME:
SONSUZLUK KAPILARI/GATE OF ETERNITY SERGISi
ORNEGI

Zeynep AKINCI®

Yaratici kiltlr endUstrisi, sanatgilar, ekonomistler, politika yapicilar, akademis-
yenler gibi farkli gruplar tarafindan dnemsenen bir kavram olarak son yillarda
one c¢ikmaktadir. Kavram kdlturel, yonetsel ve ekonomik unsurlari icermesi ne-
deniyle, oldukca 6zel ve lizerine ¢ok da ¢alisma yapilmayan bir alan gériinimin-
dedir. Dolayisiyla bu alanda yeni yaklasimlara, teori gelistiriimesine ve uygula-
malara ihtiya¢ duyuldugu soylenebilir. Kltiir ise artik dar alanda tanimlanacak
sosyolojik bir kavram olmaktan 6teye ge¢mistir. Bu kavram Uretimden tiketime,
kitlelerden bireylere, kdylerden kentlere kadar yayginlasan yeni iletisim teknolo-
jileri ve iletisim araclariyla 6zdeslesmis bir halde gelisen teknolojiyle birlikte yeni
bir boyuta dogru evrimini siirdirmektedir. Teknolojinin sliregelen gelisimi, yal-
nizca bilginin yayilmasina degil, ayni zamanda kilttriin demokratiklesmesine ve
enddistrinin bir 6gesi haline doniismesine de katkida bulmaktadir. Yaratici kiltur
endustrisi olusumu ve gelisimi, yalnizca bilgi teknolojisinin ilerlemesiyle degil,
ayni zamanda sirekli gelisen dijital teknolojilerde kiiltlrel sembollerin uyarlan-
masli ve kullaniimasiyla, kiltliriin aktarimi ve uluslararasilasmayla da yakindan
baglantilidir. Bu baglamda yaratici kiiltir endistrisinin gelisimine destek veren
teknolojik gelismelerin basinda yapay zeka, sanal gerceklik, NFT ve block zinciri
gibi uygulamalar yer almaktadir. Bu ¢alismada geleneksel sanatlarimizdan ¢ini
sanati alaninda yapilan “sonsuzluk kapilari/gate of eternity” adli dijital sergi vaka
analizi yontemiyle analiz edilerek kdltlirel miraslarimizin uluslararasi arenada
taninmasi, toplumsal bilincin olusmasi ve gelecek nesle aktarimi ¢ergevesinde
gelisen teknolojinin yaratici kiltlr endistrisinin gelecegine dair yapacagi kat-
kinin ip uglari verilerek alandaki dijitallesmeye dair Ulke iginde ve uluslararasi
alanda var olan son durumlar, yapilanlar ve nelerin yapilabilecegi tartisilacaktr.
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SOSYAL MEDYADA COCUK: KIDS DIANA SHOW
KANALINDAKi TUKETIM OLGUSU UZERINE ELESTIREL
BiR CALISMA

Idil AKMAZ®

Cagimizda, reklam ve pazarlama sektorinin 6zellikle cocuklari ve gencleri hedef
aldigi soylenebilir. Bir¢ok dijital teknoloji araci ile video iceriklerine ve oyunlara
gerek mecralar gerekse aplikasyonlar lizerinden ulasilabilmektedir. Kolay erisim
imkanlarinin yani sira bu alanlarda gegcirilen siirelerin uzamasi, karsilasilan ice-
riklerin sayica fazlaligi, 6zellikle cocuk yas grubunun reklam ve icerik arasindaki
farki kavrayamamasi video igeriklerinin ve oyunlarin tiketim faaliyetleri Gze-
rinde etkili olabilecegini gostermektedir. Bu ¢alismada iceriklerin, gorseller ve
soylemler araciligiyla, cocuklara yonelik olusturulmus olan YouTube Kids kana-
lindaki video igeriklerinde tliketim olgusunu ele alisi lzerinde durulmaktadir.
Video iceriklerinde sdylem, dile getirilen ifadelerle birlikte gorsellerle ve icerik
Ureticilerinin jest ve mimikleri ile de anlam kazanmaktadir. Dahasi tiiketilmesi
hedeflenen Urlinler yerlestirilirken videonun buttnliguyle bir baglam olusturul-
maktadir. Dile getirilen 6gelerin gorsel olan 6gelerle birlikte ele alinip, anlamin
ve yorumun daha da genisletilmesi ve sdylem analizinin gelistirilmesiyle orta-
ya cikan bir yontem olarak Cok Modlu Soylem Analizi cercevesinde degerlen-
dirilmesi uygun gorilmektedir. Sosyal medya mecra ve platformlarinin hemen
hemen hepsinde gorildigu gibi calismada yer alan video igeriklerinde de bir-
¢ok Urlniln gorseli, kullanim sekli, mutluluk kaynagi olarak sunulmasi, tuketil-
mesinin ihtiya¢ ya da zorunlulukmus gibi bir algiyla yansitildigi gériilmektedir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, YouTube, Youtube Kids, tiketim olgusu, ¢o-
cuk.
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MUZELERDE TEMATIK GUNLERDE SOSYAL MEDYA
KULLANIMI: TROYA MUZESI VE ERIMTAN ARKEOLOJi
VE SANAT MUZESI ORNEGI

Emel AKSAN', Ceren GUNEROZ™, Aysem YANAR™

Sosyal aglar mizelerde iletisim yonetimi icin bir firsat sunmaktadir. Mizelerin
sosyal medya kullanimindaki amaglari etkinlik ve sergilerini duyurmak, yeni et-
kinlik diizenlemek igin alt yapi olusturacak izleyici arastirmalari ylritmek ve yeni
dijital topluluklar olusturmak ve siirdiirmektir. Mizecilik alaninda kiresel trend-
lerden biri olan dijitallesme, gerek muzelerin ulasilabilirliginde ve Uluslararasi
Muzeler Komisyonu’nun (ICOM) yapmis oldugu miize taniminda da belirtilmis ol-
dugu Uzere hizmet ettigi topluma agik hale gelmesinde; gerekse miize igi egitim
faaliyetlerinin yuratilmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Tirkiye’deki muzelerin
blyuk cogunlugu sosyal medya hesaplari kullanmaktadir. Ozellikle Twitter ve Ins-
tagram (zerinden mizeler koleksiyon icerikleri, yaklasan sergiler ve egitimler,
atolyeler hakkinda bilgi vermektedir. Bu kullanimlara ek olarak 6zel glinlerde
mizeler mize ici alanda tematik etkinlikler diizenledikleri gibi dijitallesmenin
muzelere yansimasiyla birlikte kutlama/anma mesajlarini da sosyal medya ara-
cihgyla iletmektedir. ICOM’un 1977 yilindan bu yana, 18 Mayis'i Mizeler Glin{
olarak belirlemesiyle miizeler her yil belirlenen temaya uygun icerikler olustur-
maktadir. Son yillarda, pandeminin de etkisiyle, ICOM Mizeler Glinu iceriklerinin
sosyal medyada paylasiimasi icin etiketler (hashtag) belirlenmekte ve diinya ge-
nelinde tim mizelerin bu etiketleri kullanmasi beklenmektedir. ICOM Bu etiket
sistemini mizelerin birbiriyle bir ag olusturmasi ve miizelere yonelik farkindalh-
gIn artmasi agisindan énemli gdrmektedir. Miizeler sadece Mizeler Glini’'nde
degil ayni zamanda milli ve dini bayramlarda, anneler/babalar/ kadinlar giini,
engelliler haftasi gibi belirli glin ve haftalarda da paylasimlar yapmaktadir. Bu
calisma, Troya Mizesi ve Erimtan Arkeoloji ve Sanat Mizesi’'ne odaklanarak Tir-
kiye’deki mlzelerin tematik glinlerde sosyal medya davranislarini betimlemeyi
amagclamistir. Tematik glinlerde mizelerin sosyal medya paylasimlarinda igerik
acisindan koleksiyonlariyla baglanti kurup kurmadiklari, hangi etiketleri kullan-
diklari ve sosyal medya Uzerinden etkilesim durumlarini incelemek bu arastir-
manin alt amaclarini olusturmustur. Bu arastirma ile, Tirkiye’deki mizelerin
sosyal medya kullanimlarina iliskin literatiire katki saglamak ve mize profesyo-
nellerine sosyal medya kullanimi konusunda yol haritasi sunmak hedeflenmistir.
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ROBOT GAZETECILIGE YONELIK KULLANICI ALGILARI

Fatma Ul Zehra AKSUMER”

Teknoloji, gazeteciligi dontstirmektedir. Bu dénisiimiin son halkasi, haberlerin
makineler tarafindan otomatik olarak yazildigi, robot gazeteciliktir. Gazetecilerin
calisma kosullarini, haber Gretme ve yayinlama bicimlerini degistiren yapay zeka
teknolojileriokurlarin haber tiketim bicimlerini de degistirmektedir. Bu degisimin
en tartismali boyutlarindan biri de okuyucularin, robot gazetecilerinin hazirladigi
haberlere karsi verdigi tepkilerdir. Bu calismanin amaci, robot gazeteciligin ha-
bercilikte neden oldugu degisim ve donlisimler baglaminda, robot gazeteciler ve
insan gazetecilerin hazirladigi haberlerin Tiirkiye’deki okurlar tarafindan algilanis
bicimlerinin ve okuyucularin géruslerinin karsilastirilmasidir. Calismada okurlarin
robot gazetecilik ve otomatik haber giktilari ile ilgili gbrislerinin yansitilabilmesi
icin yari yapilandiriimis gortismeler gerceklestirilecektir. Arastirmada iletisim ala-
ninda egitim veren akademisyen okurlar, iletisim alaninda egitim géren okurlar
ve diger gazete okurlari olmak Gzere 3 farkli okur diizeyi tespit edilmis, her di-
zeyden 5 gorismeci olmak lizere toplam 15 okurla gériisme yapilmasi planlan-
mistir. Goriismelerde okurlara robot gazeteciler ve insan gazeteciler tarafindan
hazirlanan haberler okutulacak, olumlu veya olumsuz geri bildirimler alinacaktr.
Ayni sekilde okurlardan neden olumlu veya neden olumsuz goriiste olduklarinin
da belirtilmesi istenecektir. Robot ve insan gazetecinin Urlnlerini okur agisindan
karsilastiran bu alimlama galismasinin sonuglarinin Turkiye’de de hizla genisleyen
gazetecilik ve yapay zeka literatlirline 6zglin bir katki saglamasi amacglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: robot gazetecilik, kullanici algilari, yapay zeka.
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ILISTIRILMiS GAZETECILIGIN RUSYA-UKRAYNA
SAVASINDA DONUSUMU: X'TE PAYLASILAN KAMIKAZE
DRONE GORUNTULERI ORNEGI

Mahmut AKYILDIZ®

Bu calismanin amaci, drone teknolojisinin ve sosyal medyanin ilistiriimis gaze-
teciligi nasil donistlirdiglini Rusya-Ukrayna savasl baglaminda incelemektir.
Calisma Rusya-Ukrayna savasinda ayni zamanda bombalama amacgli silah olarak
kullanilan kamikaze dronelarinin (silahli insansiz hava araci s/ihalar) olay yerin-
den saldirianinda kaydettigi gorintilerin yurttas gazeteciligindeki kullanimlarina
odaklanmaktadir. Rusya-Ukrayna savasinda kamikaze dronelar tarafindan gekilen
saldiri ve takip gorintuleri, sosyal medya (zerinden ¢ogunlugu gazeteci olma-
yan bireysel kullanicilar tarafindan paylasiimaktadir. Askeri kaynaklar tarafindan
dolasima sokulan bu goriintiler hem sosyal medyada hizla yayilmakta hem de
haber medyasi tarafindan kullanilmaktadir. Ayrica savasan taraflarin askerlerinin
cektigi gorlntileri sosyal medya hesaplarindan paylasmasi da gazeteciler igin
onemli bir kaynak haline gelmistir. Drone teknolojisi ve sosyal medya gazeteci-
lerin sicak ¢catisma alanlarindan gorintl almasi icin 6nemli olanaklar saglarken
gazetecilerin askeri kaynakli gériintl ve bilgileri dogrudan aktarmasi ve bunlarin
gazetecilerin en 6nemli kaynaklari arasina girmesi, haber medyasinin bu goérin-
tuleri kaynak gostermeden kullanmasi ilistirilmis gazetecilikle ilgili tartismalari
yeniden gliindeme getirmis ve teknolojik yogunluk ilistirilmis gazeteciligi yeni bir
evreye tasimistir. Bu calismada bu donlisim Rusya-Ukrayna savasl 6rneginde in-
celenmektedir. Bu incelemede sosyal medya platformu X (eski Twitter) Gizerinden
dolasima sokulan kamikaze drone goériintilerinin ana akim medya tarafindan na-
sil kullanildigina odaklanilmaktadir. Bu kapsamda savasin baslamasindan bugline
kadar gecen iki yillik stire boyunca askeri kaynaklardan dolasima sokulan drone
gorlntileri betimsel analize tabi tutulmakta ve bu goriintilerin hangi amacla ve
kaynak gosterilip gosterilmeden kullanildigina yonelik bir degerlendirme yapil-
maktadir. Bu analiz ¢ergevesinde ilistirilmis gazeteciligin teknolojik kaynaklarin
artisiyla birlikte nasil degisip dénustigline yonelik bir tartisma ylratalmektedir.

Anahtar Kelimeler: ilistirilmis gazetecilik, Rusya-Ukrayna Savasi, kamikaze dro-
ne, sosyal medya.
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SAVAS GAZETECILIGI: iISRAIL-HAMAS CATISMASI VE
RUSYA-UKRAYNA SAVASI EKSENINDE GAZETECILERE
YONELIK HAK IHLALLERININ MEDYADA GORUNUMU

Muhammed Akif ALBAYRAK", Alaattin ASLAN™

Gazetecilik faaliyetleri editoryal yonlendirme, sermaye iliskileri ve saha sartla-
ri gibi farkli zorluklara maruz kalmaktadir. Bu durum gazetecileri yipratmakta;
onlari ruhen ve bedenen farkh zorluklarla karsi karsiya birakmaktadir. Ozellikle
savas muhabirligi tim gazetecilik tlrleri arasinda bahsi gecen baski ve zorluklarla
en cok karsilasan gazetecilik faaliyetidir. Tum diinya 2022’den beri trajik bir sekil-
de iki blylik savas ve ¢atismaya taniklik etmektedir. Bunlardan ilki 2022 yilinda
Rus ordularinin Ukrayna topraklarini isgaliyle baslayan Rusya-Ukrayna Savasi‘dir.
Digeri ise 2023 Ekim basinda baslayan israil- Hamas ¢atismalaridir. Bu savas ve
catismalarda on binlerce sivil hayatini kaybetmistir. Ayrica Gazetecileri Koruma
Komitesi tarafindan (Committee to Protect Journalists) acgiklanan bilgilere gore
Ukrayna’da 714 giinde 17, Filistin ve israil’de 124 giinde 78 gazeteci hayatini kay-
betmis durumdadir. ilgili savas ve catisma marjinda basta yasam hakki olmak
Uzere gesitli hak ihlaline ugrayan gazeteciler dinyanin farkl yerlerinde farkh ba-
sin yayin kuruluslarinca haberlestirilmistir. Bu ¢alisma kapsaminda diinyanin en
blylk haber ajanslarindan olan Reuters’ta servis edilen Rusya-Ukrayna Savasi ve
israil- Hamas ¢atismalarinda éldiiriilen gazeteciler hakkinda yapilan haberler ele
alinmistir. Calismanin amaci Rusya-Ukrayna Savasi ve israil- Hamas catismalarin-
da oldirilen gazetecilerin haberlerde ele alinis bigimlerini kiyaslamaktadir. Ha-
berler betimsel icerik analizi yontemi ile incelenmis ve anahtar kelime aramalari
sayesinde haber dilindeki farklliklara odaklaniimistir. Arastirmanin kapsam ve
sinirliliklari dahilinde gazetecilerin maruz kaldigi hak ihlallerinin nedenleri degil,
hak ihlallerinin kendisi serimlenmeye ¢alisiimistir. Arastirma sonucunda Reuters
haber ajansinin israil- Hamas ¢atismalarina nazaran Rusya-Ukrayna Savasi’nda
hak ihlaline maruz kalan gazetecilerin daha fazla haberlestirildigi gorilmustir.

Anahtar Kelimeler: savas gazeteciligi, Rusya-Ukrayna Savasi, israil-Hamas ¢atis-
masi, hak ihlaline maruz kalan gazeteciler.
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BODIES SPEAK SILENTLY: CATEGORIZATION OF
NON-VERBAL DATA TYPES COLLECTED WITH VIRTUAL
REALITY SYSTEMS

Zeynep Burcu KAYA ALPAN’

Through virtual reality technology, an unprecedented amount of non-verbal
data is being collected. In addition to conventional data such as name, location,
social connections, and verbal communication, this technology enables access
to a myriad of versatile and multidimensional data types, including the user’s
posture, bodily movements, spatial displacement, gestures, and interpersonal
distance. As with other applications, these data are utilized for purposes such
as marketing and analysis within the scope of user and privacy agreements. The
fundamental feature and promise of virtual reality systems, which is to create
a sense of presence through embodiment and movement in space, necessita-
te the collection of this data for their operation. However, if the data collected
in real-time is stored and transferred to third parties, security vulnerabilities
may arise for the user. This is because significant inferences, even those unbek-
nownst to the user, can be derived from this data, such as biometric data, he-
alth status, cognitive level, and mobility. The aim of this study is to examine
and categorize non-verbal data collected with virtual reality devices. To achieve
this goal, data collected in the most popular virtual reality games has been ca-
tegorized. The categorization work will serve as a foundation for future empi-
rical research, contributing to the exploration of a this new research area. Stu-
dies in this field will draw attention to potential privacy violations caused by
the increasingly prevalent virtual reality technology, providing valuable insights.

Keywords: virtual reality, non-verbal data, data mining, consumer privacy.
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BiR TEBLiG ARACI OLARAK INSTAGRAM

Zileyha 0ZBAS ANBARL’

Yeni teknolojilerin yarattigl yeni iletisim ortamlari giinimizde karsimiza si-
rekli olarak yeni kiltlrel alanlar ¢ikarmaktadir. Giindelik yasamin bir pargasi
haline gelen bu ortamlar yine giindelik yasamin bir parcasi olan inang ve de-
ger sistemleri tarafindan beslenmekte hem de bu alanlari beslemektedir. igin-
de bulundugumuz toplumun baskin inang sistemi olan islam da hem dini hem
kiltlrel ve siyasal kimligiyle bu dijital ortamlarda yer almaktadir. Din bu yeni
ortamlarda Uretilmekte ve mecralarin kaginilmaz bir sonucu olan popdilerlige
bulasmakta ve bu popilerlikten de beslenmektedir. Din, sadece bir seye inan-
mayla ilgili degildir, bunun oOtesinde kiiltlriin, yasam tarzlarinin, diisinme ve
anlamlandirma sistemlerinin, glindelik yasam pratiklerinin bir belirleyicisidir.
Ayni zamanda tiketimci kitle kiltliriinin de bir 6gesidir. Bu calisma, Instag-
ram mecrasi Uzerinde duracak ve Instagram’daki teblig motivasyonlu islami
hesaplar incelenecektir. Calisma, islami niteligi bulunan Instagram hesaplari-
nin teblig ettikleri ve popiilerlestirdikleri séylem {izerine odaklanacaktir. islam,
diger dinler gibi yasamin her alanini diizenlemeye, gilindelik hayatin her anina
nifuz etmeye calisir. Bu kiicik alanlar kiltirel ortamlarda drer ve glindelik ya-
sama niifuz eder. Calismada Instagram’daki islami hesaplardan en ¢ok takipgisi
olan bes hesap secilmis ve tematik olarak neleri teblig ettigi analiz edilmistir.
Calismada, kadin bedeni, 6rtiinme, iffet, annelik gibi toplumsal cinsiyet temelli
olgular Uzerinden toplumsal ahlakla i¢ ice ge¢cmis dini bilgi sOylemini yeniden
treten islami hesaplarin ayni zamanda Gimmet, bayrak, Misliimanlk gibi asa-
biyye ruhu tasiyan paylasimlarla hem kendi takipgilerine tebligde bulundugu
hem de bu séylemleri bu mecrada Ureterek popdler hale getirdigi bulgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: din, teblig, islam, Instagram.
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ANLATININ DiJITALLE DONUSEN DUNYASI: AAAHH BE-
LINDA ORNEGI

Ongr Evren ARIK", Dilek KIZILIRMAK™

2016’da Tirkiye'de yayin hayatina baslayan Netflix, tim dinyada oldugu gibi
Ulkemizde de televizyon izleme aliskanlklarimizda kokten bir degisime neden
oldu. Diinya genelinde 260 milyonun Uzerinde abonesi bulunan Netfix'in, geg-
tigimiz yilin verilerine gore, Tilrkiye’de 3,5 milyonun Uzerinde abonesi bulunu-
yor. 190’dan fazla Ulkede yayin yapan Netflix, 6zel icerikleriyle adindan sik¢a
sz ettiriyor. 2023 yilinda Turkiye’de oldukca glindem olan iceriklerden biri ise
1986 yilinda Atif Yilmaz'in yonetmenligini yaptigi Aaahh Belinda filminin yeni-
den gevrimi oldu. 2023 yilinin Aaahh Belinda’si gesitli yonlerden yeniden ¢ev-
rim filmlerden farklilasmakla birlikte senaryonun 6ziine baghhgi ile bir yeniden
cevrim film 6zelligi tagimaktadir. Dijital platformlarin film, dizi, belgesel izleme
ahskanliklarini degistirmesi kadar hikayenin 6zl Uzerinde blyik degisimler ya-
rattgl, bu film ile olduk¢a net bicimde gdzlemlenebilmektedir. izleme aliskan-
hiklari degistigi gibi icerik yapim, tretim ve yayim siregleri de donismus; bu si-
reclerde geleneksel yontemler ve araclar yerlerini “dijital yontem ve aracglara”
birakmistir. Bu calismada; dijital diinyanin film izleme aliskanliklari kadar film
iceriklerini nasil sekillendirdigi iki filmin karsilastirmali olarak analiz edilmesiyle
ortaya konulmustur. ilk filmin cekiminden bu yana gecen yaklasik 40 yillik siirecte
yasanan toplumsal donlsiim de, yeniden ¢evrimde gozler 6niine serilmektedir.
Calismada, gosteri toplumu kavrami Gzerinden; yeni donem dijital-kapitalist tU-
ketim beklentileriyle sekillenen fantazya ve karakter dontsiimleri ele alinmakta-
dir. iki film elestirel séylem analizi ile incelemeye tabi tutularak, iki yapit arasin-
daki feminist ve toplumcu sdylem farklari ile sanatsal kaygilar tartisiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Netflix, Aaahh Belinda, dijitallesme, yeniden ¢evrim.
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YARATICI ENDUSTRILER BAGLAMINDA SENARISTLER-
IN GOZUNDEN TELEVIZYON DiZzi SEKTORU: SENARY-
ONUN VE SENARISTIN GELECEGI

Sibel 0Z ARSLAN®

Yaratici Endustriler kavrami 6zellikle son yirmi yili askin bir stiredir sik kullani-
lan ve akademide de sikga tartisilan bir kavramdir. Yaratici enddstriler, hem ta-
nimin icerdigi yaratma eylemi dolayisiyla klltirel alana vurgu yapmakta, hem
de endustriyel anlamda hizmet-eglence-tiketim sektoriine uygunlugu vurgula-
maktadir. Glinimuzde iletisim, enformasyon ve dijitallesmenin hizla gelismesi
ve yeni medya ekseninde yasanan gelismeler, neredeyse her bireyi icerik lre-
ticisi konumuna getirmis, yaratici endustrilerin kapsami hizla genislemistir. Gu-
nimuizde moda, sanat tasarimindan tutalim da, yazilim, tasarim, reklamcilik,
animasyon, sanal gerceklik, mimari, muzik, fotograf, yayim faaliyetleri, televiz-
yon icerikleri ve sinema filmlerine kadar genis bir alanda yaratici endustriler
kavramindan s6z edilmektedir. Calismanin odaginda yer alan televizyon dizile-
ri senaristligi de, bu bakimdan yaratici endistriler baglaminda degerlendirilen
bir is koludur. Televizyon dizileri Tlrkiye'de televizyon seyircisinin en ¢ok takip
edip izledigi iceriklerdendir. Dizi izleme kultird, Turk seyircisinin televizyon pra-
tiginde 6nemli bir kiltlr ve aliskanlik olarak yer edinmistir. GliniimUiizde en ¢ok
reyting alan yapimlar ezici cogunlukla dizi film yapimlaridir. Calisma kapsamin-
da, televizyon igerikleri arasinda en énemli yer tutan Tirkiye'de dizi sektoriini
masaya yatirmak amacli, su ana kadar ikisi kadin biri erkek Ug¢ dizi senaristi ile
derinlemesine goriisme gerceklestirilmis, her birine daha 6énceden belirlenmis
15 soru sorulmustur. Bu sorular, hem yaratici endistriler alaninin bir pargasi
olan televizyon dizilerini ve dizi senaristligini anlamaya, hem de bu alanda ya-
sanan cesitli sorunlari ortaya c¢ikararak dijitallesme caginda TV dizileri, senar-
yo ve senaristlerin gelecegine donik bulgulara ulasmayi hedeflemektedir. Ca-
lisma 10 senaristle derinlemesine gorlisme gerceklestirerek tamamlanacaktr.

Anahtar Kelimeler: yaratici endustriler, senarist, senaryo, televizyon dizileri.
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REKLAMDA YAPAY ZEKANIN KULLANIMI:
PROGRAMATIK REKLAMCILIK®

Emre S. ASLAN™, Hikmet DENIZ™

Programatik reklamcilik, reklam teknolojilerinin en modern halidir. Progra-
matik reklamcilik, kullanicilarin davranislarini analiz etmekte ve elde ettigi ve-
rilerden hareketle reklami onlar igin kisisellestirmekte ve onlar igin en uygun
yer ve zamanda onlarin karsina c¢ikarmaktadir. Programatik reklamcilik, rek-
lam verenlere daha alakal kitleye ve daha uygun bitceli reklam verme firsati
sunmaktadir. Tiketicilere ise kisisellestirilmis 6zel reklamlar sunmaktadir. Bu
calismanin amaci, yapay zeka teknolojisinin bir uzantisi olan programatik rek-
lamciligin reklam sektoriinde nasil bir degisim yarattigini ve programatik eko-
sisteminin nasil isledigini 6rnek uygulamalar lzerinden ortaya koymaktir. Bu
cercevede programatik reklamciik mantigina uygun olarak hazirlanmis or-
nekler, vaka analizi yontemiyle incelenmektedir. Birbirinden farkli markala-
rin programatik reklamcilik uygulama o6rnekleri incelenerek programatik eko-
sisteminin nasil ¢alistig ve etkili bir sekilde kullanildigl ortaya konmaktadir.

Anahtar Kelimeler: reklam, dijital reklamcilik, programatik, programatik ekosis-
temi.
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KULTUREL AKIS VE HAYRAN KULTURU: ISPANYA'DA
TURK DiZiLERi UZERINE BiR ARASTIRMA

Pinar ASLAN®

Kultirel akisa liderlik eden kiresellesmis kiltirlerin yaninda alternatif kilti-
rel akislarin da s6z konusu oldugu giniimizde kiresellesme ve katilimci kil-
tlr one ¢ikan iki 6nemli kavramdir. Katilimci kiltir ise hayranlik kavrami lize-
rinden de sekillenen ve kiltir Griinlerini aktif bir sekilde tiiketirken bir yandan
da Ureten, dolasimini saglayan ve popiler hale getiren hayran grubuna isaret
etmektedir. “Hayran kiltlri kaltir Grinlerinin bir kiltirel akisa dontismesin-
de ne derece etkilidir?” sorusuna yanit arayan bu calismada ispanyol Tiirk di-
zisi hayranlariyla bir arastirma gerceklestirilmistir. Literatlir kisminda kaltu-
rel akis ve hayranlk kiltiriine odaklanan galismanin nitel olarak belirlenen
arastirma kisminda kendini Tiirk dizisi hayrani olarak tanimlayan ispanyol te-
levizyon izleyicisiyle derinlemesine gorlismeler gergeklestirilmis; nasil Tirk
televizyonu hayrani olduklari, neden Tiirk televizyon igeriklerini tercih ettik-
leri ve hayranlik kavrami gercevesinde neler yaptiklari hakkinda sorular sorul-
mustur. Alternatif kilttrel akislarin nasil olustugunu ve hayranhk kulttrindn
bu sirece katkisini analiz etmeyi amaglayan ¢alisma, Turk dizilerinin diinya ¢a-
pindaki basarisinin sirdlrilebilir kilnmasina ve diger olasi alternatif kiltiirel
akislarin gelecegine dair 6nemli ipuglari tasimasi acisindan dikkate degerdir.

Anahtar Kelimeler: kiiltiirel akis, hayran kiiltiirii, ispanya, Tirk dizileri.
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BILIM iLETISIMi EKSENINDE TURKIYE'DE PODCAST
YAYINCILIGI: IKLIM DEGISIKLIGI KONULU PODCASTLER
UZERINE BiR ANALIZ

Ayse Seda ASLAN’

iklim degisikligi bugiin hem ulusal hem de uluslararasi alanda, her anlamda ya-
ratacagl disunilen degisim ve donlsimlerle en ¢ok tartisilan ve acil 6nlemler
alinmasi gereken bir konu niteligindedir. Ancak bu derece kritik 6neme sahip bir
konunun uzun sdre ilgili alandaki bilim insanlari tarafindan tartisilmasina karsin
toplumlar nezdinde genel olarak bilimsel temellerinin disinda bir takim kabul
veya Onyargilar cercevesinde ele alinmasi bu problemi asma konusunda bilim
iletisimine blyuk bir sorumluluk yiklemektedir. Bu sorumluluk dogrultusunda
hareket eden cok sayida calisma, program ve ¢agri s6z konusu olmakla birlik-
te bu c¢abalarin en 6nemli unsurlarindan biri de, kamuda konuya dair bilginin
aktarilmasi ve farkindaligi olusturmak noktasinda, podcast yayincihgidir. Tirki-
ye'de iklim degisikligi konusuna egilen podcast yayinlari tizerine bilim iletisimi
ekseninde yaklasarak bu yayinlarin iklim degisimini nereden temellendirdikleri,
kriz veya sorunlarin ¢6zimi konusunda nasil bir yol haritasi ortaya koyduklari
ve en onemlisi de yayinlarin kendilerinin bilim iletisimi ile ilgili olarak nerede
konumlandirdiklari Gizerine bir ¢alisma yapilmamistir. Bilimsel tartismalarin halka
aktarilabilmesini temele alan bilim iletisimi lGzerine yapilan tartismalari gozete-
rek, incelenecek podcast yayinlarinin ne derece bilim iletisimi baglaminda gori-
lebilecegi bu calismanin temel problemidir. Dolayisiyla bu ¢alisma kapsaminda
konuya dair literatiirde var olan bosluga katki sunabilmek amaciyla Tirkiye'de
iklim degisikligi konusunda yapilmis podcast yayinlarini incelenecektir. Apple Po-
dcast ve Spotify lzerinden yapilan yayinlari odagina alacak olan calismada ilgili
yayinlar icerik analizi yontemi ile analiz edilecektir. Yayinlarin iceriklerini, iklim
degisikliginin kamuya aktarilmasinda bilim iletisimi ilkeleriyle ne kadar 6rtistig
temel sorusundan hareketle bittincil bir analize tabi tutmak hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: bilim iletisimi, iklim degisikligi, podcast yayinciligi, icerik
analizi.
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POSTHUMANIZM, TRANSfHUMANiZM VE BENIM GiBI
MAKINELER

Alev ASLAN’

Modernitenin kesinlik paradigmasi ve blylk anlatilar bakis acisi karsisinda
post-modernizmin kesinliklerin ve biyilk anlatilarin sonu tavri, beraberinde akis-
kan bir insan ve toplum kavraminin baslangicina da isaret etmektedir. Bilimde,
teknolojide ve toplumda yasanan degisimler/gelismeler neticesinde “insanlik”
kavrami ve insanin Aydinlanma ile birlikte diinyanin merkezine konumlanan po-
zisyonu tartisilan bir mesele haline gelmis ve insan, insan olmayan, insan sonrasi,
siborglar, transhuman, posthuman gibi kavramlar bu tartismalarda yer bulmus-
tur. “Posthiimanizm, sosyal yasami temelden sekillendiren insan disi nesnelere
dikkat cekerek insan merkezciligi yikmaya c¢alismaktadir. Klasik ve ¢cagdas sosyo-
lojik dlistince, insan tlirlinl nesnelerin evrensel statlsiini belirleyen glic olarak
tanimlarken, posthiimanizm bu konumun yeniden gézden gegirilmesi gerektigini
savunur” (Moore, 2007). Posthiimanizmin son derece insani olan belirli gereksi-
nimlerden kaynaklanan ve derin antropojenik koklerini ifsa eden bir anlat olarak
yapilandirildigini séylemek mimkindir. “Transhiimanizm”, ise Birnbacher’in ta-
nimiyla mevcut haliyle insanhgin 6tesine gecerek “insanlik sonrasina” dogru yol
almamizi isteyen bir harekettir. Transhiimanistler, simdi ve yakin gelecekte, bildi-
gimiz haliyle insanlik durumunun dogasinda var olan belirli sinirlari asmaya ¢ali-
sarak, nihayetinde “insanlik sonrasina” gotlirecek bir slirece girmemizi istemek-
tedirler “ (Valera, 2014: 482). lan McEwan Benim Gibi Makineler adli romaninda
insansi robotlari konu edinir ve yapay zek3, riza, adalet, 61im, hafiza, biling, efen-
di-kole, insan-insan olmayan gibi cok sayida meseleyi eserinde isler. Bu ¢alismanin
amaci lan McEwan’in Benim Gibi Makineler adli romanini merkeze almak suretiyle
insan merkezciligi, insan istisnaciligl, ‘insan’ 6znesinin merkeziligi, posthiimanizm
ve transhiimanizm gibi konulari s6z konusu eser lizerinden tartismaya agmaktr.

Anahtar Kelimeler: posthiimanizm, transhiimanizm, insanlik, yapay zeka.
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MULTIPLE SHADES FROM THE SAME MIRROR:
FEMICIDE REPRESENTATIONS IN THE PORTUGUESE
AND TURKISH MEDIA

Gil Esra ATALAY', Bahar MURATOGLU PEHLIVAN™, Fabio RIBEIRO™

The issue of femicide continues to exist as a global problem. The acceptability
of violence against women under patriarchal structures is a key factor contri-
buting to femicide. Therefore, resolving this matter requires a comprehensive
examination of this mindset and formulating efficient tactics to counteract it.
The objective of this study is to examine and compare the femicide news and
comments made by social media users on femicide news in Turkey and Portugal
to assess the underlying social dynamics that contribute to the persistence of
femicide in both nations. It is possible to interpret the comments made by so-
cial media users on news stories about femicide as a reflection of how society
views this phenomenon. Having in mind this framework, a sample was collec-
ted in the Portuguese and Turkish media, featuring a one-year analysis of the
most popular outlets stated in the 2023 Reuters Institute Digital News Report.
As such, two objectives were outlined: 1) examining news about femicides; 2)
analyzing Facebook comments on femicide news. Preliminary results show a
substantial number of disparities. Portuguese media tend to report less about
femicides. In addition, journalists frequently disregard the age and marital sta-
tus of victims and provide only a concise account of the incidents. On the ot-
her hand, Turkish reporters include these details more comprehensively, adding
emotional descriptions and social status indicators. In the Facebook commen-
ting scope, users in both countries display their actual names, although Turkis-
h-based comments tend to be more aggressive and show more spelling errors.

Keywords: femicide, femicide news, Turkish media, Portuguese media, violence
against women.
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EPIK FELAKETLERIN ARDINDAN HATAY'DA YEREL
MEDYANIN DiJIiTAL ESITSIZLIKLERLE iIMTiHANI

Tilay ATAY'

Birlesmis Milletler Genel Sekreteri Antonio Guterres’in “epik felaket” olarak ni-
telendirdigi 6 Subat 2023 sabahindan baslayarak meydana gelen ve Tirkiye’'nin
gliney ve gilneydogu illerini ve Suriye’nin kuzey bolgelerini etkileyen deprem-
ler, Turkiye’de 50 bin kisinin hayatina mal olmustur. Bu rakam Suriye’de 6 bin
olarak kayitlara gegmektedir. Depremler her iki llkede ¢ yiz binden fazla bi-
nanin yikilmasina yol acarken etkilenenlerin sayisi yaklasik 18 milyon olarak bil-
dirilmektedir. Depremin yarathgi yikimlar sonucunda Turkiye sinirlari icerisinde
yasayan 3,3 milyon kisi yasadiklari yerlerden gé¢ etmek zorunda kalmistir (UNDP,
2024). Hatay iline bagl Antakya, Defne, iskenderun, Kirikhan ve Samandag, 6
Subat depremlerinden yapi stogu yikimlari ve insan oOlimleri bakimindan en
fazla etkilenen ilceleridir. Kadim sehir Antakya (Antioch-on-the-Orontes), 6 Su-
bat’ta haritadan silinecek kadar agir bir sonugla karsi karsiya kalmanin acisini
yasamaktadir (Guder & Atay, 2021). Dijital esitsizlikler/ugurum, bireysel ve (l-
keler bazindaki kiyaslamalarla ele alinir. Digital divide (dijital esitsizlik/ucurum)
ingilizce dahil pek cok dilde metaforik (egretilemeli) bir kavramdir. Tiirkcedeki
“ucurum” kelimesi, Almancadaki “Kluft” kelimesi ile bu anlamda benzerlik gos-
termektedir. Dogal anlami disinda ¢arpici simgesel kullanim, durumu kitlelere
daha iyi anlatmanin 6nemli bir yoludur. Dijital esitsizlikler yerine dijital ugu-
rum denmesinin en 6nemli nedenlerinden biri kavramin yalnizca teknik yeter-
sizlige isaret etmeyip aslinda toplumsal bir sorunsali yansitmasidir (Van Dijk,
2020; Asrak Hasdemir ve Uyar, 2022). Hatay yerel basini, bir dénemin sayica
en fazla yerel medya kurulusuna/gazetesine sahip altinci il olma o6zelligi tasir-
ken 6 Subat 2023 depremleri sonrasi bozulan dengeleri ile dijital esitsizligi en
derin sekilde yasamaktadir (Atay, 2019; Atay ve ark., 2019; Atay, 2020; Bulut
ve Kaderoglu Bulut, 2023). Bu ¢alisma, Hatay ilinde 6 Subat 2023 depremleri
sonrasl yerel medya aktorlerini olumsuz etkileyen dijital ugurumun ne den-
li derin oldugunu yerel medya emekgileri ile tartisarak aciga cikartmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tirkiye-Suriye 6 Subat 2023 Depremleri, Hatay yerel basini,
dijital ugurum.
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EN SAVUNMASIZLARI ANLAMAK: DiJITAL
GOCMENLERIN DiJITAL REKLAMCILIK VE DiJITAL
GOZETIM PRATIKLERIYLE MUCADELESI

Sezgin ATES'

Dijital reklamcilik pratikleri tiiketicilerin hangi web sitelerini ziyaret ettigi, web si-
telerinde ne kadar vakit gecirdigi ne yaptigi gibi cevrim ici davranislarin gozetlen-
mesine ve bunun yaninda kisisel verilerinin slrekli olarak izlenmesine, depolan-
masina, analiz edilmesine ve metalastirilmasina dayanmaktadir. Bu pratiklerin
genel olarak tiiketicilerin kisisel mahremiyetin ihlaline, veri hirsizligina, amag disi
kullanima yol actigi gériilmektedir. Oziinde esitsiz ve tiiketicilerin savunmasizhg
Gzerine kurulu olan bu iliskinin tlketiciler Gzerindeki etkileri tiketicilerin dijital
medyayi kullanma becerilerine gore farklilik gosterebilmektedir. Bu calisma dijital
diinyanin icine dogmayan ancak ona uyum saglamaya calisan ve dijital yerlilere
gore daha savunmasiz durumda olan dijital g¢menleri anlama ¢abasi gitmekte-
dir. Bu kapsamda c¢alismada dijital yerli kategorisinde 14 katimci ile derinleme-
sine gorismeler gergeklestirilmis, dijital yerlilerin dijital reklamcilik ve gozetim
faaliyetlerine yonelik farkindalik diizeyi, bilgi seviyesi, mahremiyet endisesi ve
micadele araclari ortaya konulmustur. Arastirma bulgulari katimcilarin farkinda-
lik diizeyinin ve bilgi seviyesinin oldukca disik oldugunu ortaya koymakta, buna
bagh olarak katilimcilarin mahremiyet endiselerinin distik oldugu, dijital reklam-
cihk ve gozetim faaliyetlerikarsisinda olduk¢a savunmasiz olduklari gérilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital gogcmenler, davranissal reklamcilik, dijital gézetim,
mahremiyet.
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DiJITALLESMEYLE DONUSEN iZLEYiCi PROFiLI:
TWITTER’'DA KUMELENEN DiZi FANDOMLARI UZERINE
BiR INCELEME

Sena AYDIN', Aylin DAGSALGULER™

Dijitallesmenin yol actigi medya tiiketim aliskanliklarindaki temel donisimin
kayda deger yasandig alanlardan birinin, televizyon dizileri izleyicisinin profili
ve tiketim pratikleri Gzerinde oldugunu séylemek miamkiin. Dizi izleyicisi profili;
kllturel tercihlerin yansimasi, politik gercekligin toplumsal alanla iliskisi, toplum-
sal kabullerin ve kodlarin ¢ercevelenmesi ve pazarlama-reklam stratejileri gibi
birbirileri ile bagimli ya da bagimsiz bir¢cok alani anlayabilmek icin basvurulmasi
gereken bir kitle. Bu sebeple, dijitallesmeyle birlikte dizi izleyicisi profilinde ve
pratiklerinde var olan dénlisimi okumak 6nemli. Dijital platformlar, izleyicilere
genis bir icerik yelpazesi ve 6zellestiriimis deneyim imkani sunmasi bir yana, Ge-
leneksel televizyon izleme modeli de paralel bicimde donustli. Medya tliketim
aliskanliklarin degisti. Bu degisimler, sadece sosyolojik bir perspektifle degil, ayni
zamanda medya arastirmacilarive endistri profesyonelleriicin de nemli bir aras-
tirma alani yarath. Boylece gelecekteki dizi yapimi ve dagitim stratejilerini etkile-
yerek sektorel dinamiklere yonelik kritik bir etkilesim de sagladi. Dizi izleyicisinin
tiiketim aliskanliklarindaki déniisiim dért ana hat {izerinden incelenebilir: izleme
platformlarindaki cesitlenme, “binge-watching” fenomeni, interaktif ve kisisel-
lestirilmis deneyim imkani ve sosyal medya etkilesimleri. Bu ¢alisma, bu dort ana
hat etrafinda sekillenen dijital dontsimi, ozellikle sosyal medya etkilesimleri
baglaminda, Twitter (X) Gzerindeki dizi izleyicileriyle yapilan odak grup gorisme-
leri araciligiyla sistematik bir sekilde inceleyerek, izleyicilerin dizi icerigiyle kur-
duklari etkilesimi, motivasyonlari ve izleme deneyimlerini analiz etmeyi amaclar.
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REKLAMLARIN GECMiSi HATIRLATMA PRATIKLERI:
6 SUBAT DEPREMLERINI KONU EDINEN REKLAM
ORNEKLERI

Omer AYDINLIOGLU", Fikriye CELIK™

Reklam yeniden yorumlayarak aragsallastirdigi gecmisin kolektif bellege do-
ndsimiinde 6nemli bir ara¢ kabul edilmektedir. Zira reklam, ge¢misi bugliniin
kolektif imgelemine yerlestirmeyi denemektedir. Toplumsal baglama yerlesik
gecmis lzerinden tlketici dikkatini hedefleyen reklam bunu ¢ogu zaman hatir-
latma teknikleriyle gerceklestirmektedir. Bir kurumsal reklam tiri olan anim-
saticl reklam, sosyal bellekteki 6nemli olaylari hatirlatmak amaciyla kurumsal
gorsel kimlik unsurlarina dayali olarak kurgulanan reklamdir. Bu nitel arastir-
mada, 6 Subat 2024 tarihinde kuruluslarin kurumsal Instagram hesaplarinda
yayimlanip 6 Subat 2023 Kahramanmaras merkezli depremler baglaminda lre-
tildigi gorilen animsatici reklamlar incelemeye alinmis; degerlendirmede igerik
analizinden yararlanilmistir. Gegmisi aragsallastirma yoluyla kurgulanan anim-
satici reklamlarin hatirlatma pratigini, kullanilan bigim ve teknikleri inceleyerek
kolektif bellegin kurumsal reklam agisindan 6nemine dikkat cekme amacindaki
¢alisma bu yoniyle 6zglndir. Calisma kapsaminda degerlendirilen s6z konu-
su reklamlarin bir strateji olarak tiiketiciyi toplumsal, kiltlrel ya da siyasi bag-
lamlara sahip ge¢mis Uzerinden yakalama amacinda oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim calismalari, reklam, kolektif bellek, animsatici rek-
lam, 6 Subat depremleri.
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REKLAMCILAR PLATFORMU VE DiJITAL CAGDA
REKLAM SEKTORUNDE EMEK

Nihan AYTEKIN®

Frankfurt Okulu’nun “kiltir endistrisi” kavraminin tartisildigi glinlerden yeni
ag ekonomisi igcinde kiiresel enformasyonun akisini yénlendiren, ekonomik bi-
ylmenin ve sosyal donlisimin motorlari olarak gorilen yaratici endistrilerin
tartisildigl glinimize, reklamcilik sektorii calisanlarinin sektordeki konumu ve
beklentileri de degisiklige ugramistir. Bu ¢alismanin amaci, yaratici endistrile-
rin bir pargasi olan reklamcilik sektéri g¢alisanlarinin gliniimiz Tirkiye’sinde-
ki konumu ve sektorden beklentilerini Reklamcilar Platformu isimli sendikanin
kurumsal iletisim cabalari 6zelinde tartismaktir. Calismada Reklamcilar Platfor-
mu’nun Ocak 2024 itibariyle web sitesi ve 102 adet Instagram postu, kurumsal
soylem ve ideolojiyi ortaya koymak lizere kurumsal sdylem analizi kullanilarak
degerlendirilmistir. Calismada reklam sektori galisanlarinin hak ettikleri maas-
lari alamadiklarinin kurumsal anlatida 6zellikle vurgulandigl, maas konusunun
¢ogunlukla ajanslarda ¢alisan reklam Ureticileriyle iliskilendirilerek sunuldugu,
reklam sektorindeki galisanlarin birlik olmasi gerektiginin ifade edildigi bul-
gularina ulasilmistir. Uzun saatler boyu, kendini gelistirme olanagindan uzak
sekilde calismaya zorlanmaya, 6grenci ve yeni mezunlarin ¢ogu zaman Ucret
ve(ya) diger haklarini almadan calistiriimasina, tanidik (network) sahibi olma-
dan sektérde is bulmanin zorluklarina, serbest galisanlarin ¢alisma kosullarinin
ajans calisanlarindan farkhliklarina deginilmemis olmasi, platformun reklam
ajanslari ile olan gorismelerinin sonuglarinin kamusal olarak aciklanmama-
si, elde edilen kazanimlarin gorinirliginin olmayisi, kurumsal anlatida arka
planda kalan noktalardan bazilaridir. Sonug olarak Reklamcilar Platformu’nun
ogrenci, yeni mezun, serbest calisanlar gibi 6rglitlenme istegi zayif olan kesimi
oncelikli hedef olarak belirleme, sendikal egitimi ve sendika i¢i 6neri, is birligi-
ni artirma, Universiteler, uluslararasi sendikalar gibi diger toplumsal orgitlerle
fikir ahsverisinde bulunma, toplumsal hareketleri dikkate alma ve tim bunlari
iletisim faaliyetlerine tasima gibi adimlar atmasinin faydali olacagi soylenebilir.

Anahtar Kelimeler: reklam, yaratici endistriler, Reklamcilar Platformu, ¢alisma,
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SURDURULEBILIRLIK VE MARKA KONUMLANDIRMA
ILISKISINDE SOSYAL MEDYANIN ROLU UZERINE BIR
DEGERLENDIRME

Bahsende COBAN AZIZOGLU"

Artan nifusa bagh olarak kiresel boyutta meydana gelen ve insanligin sonu-
nu getirme ihtimali 6ngorilen cevre sorunlari, bireyden baslayarak tim top-
lumun bir sorunu ve sorumlulugu haline gelmistir. Sorumluluk sahibi olmak
ve duyarl olmakla iliskili olan strdurilebilirlik kavrami, kurumlarin, toplumun
faydasini gozeterek ylrittigld sosyal sorumluluk calismalari ve kurumsal ileti-
sim faaliyetleri baglaminda degerlendirildiginde hem bir iletisim slireci hem
de marka yonetiminin bir boyutu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Strdirilebilir-
lik ve ¢cevre sorunlarinin giindeme gelmesiyle birlikte son yillarda, merkezine
surdurdlebilirlik degerini alarak yolculuguna baslayan yeni markalar kurul-
maktadir. Bu markalar, pazara dahil olma siireclerinde marka konumlandirma
stratejilerini, merkeze aldiklari stirdirilebilirlik degeri ekseninde sekillendir-
mektedir. Bir deger ekseninde dogan yeni bir markanin stratejilerini ve de-
gerlerini hedef kitlelerine sosyal medya mecralari tizerinden nasil yansittig
bu calismanin konusudur. Bu dogrultuda, strdirilebilirlik ve cevreyi koruma
degerleri ile kurulan tg¢ Tark markasinin sosyal medya mecralarindan biri olan
Instagram profillerindeki gonderileri icerik analizi yontemi ile incelenmistir.
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REBORN BEBEKLERIN SOSYAL MEDYADA SUNUMU VE
ANNELIK KiMLIGI

Unzile BAKAR®

Reborn bebekler, yapiminda kullanilan malzeme geregince gercek bir bebek go-
rinimine sahiptir ve el isciligiyle detaylandirilmaktadir. Reborn bebekler yumu-
sak vinil ya da silikondan yapilarak saglari gergek bir insan sagi gibi goriiniir ve
doldurulmus yapilari sayesinde de gercek bebek agirligini yansitmaktadir. Boy-
lelikle kullanicilarina kendileriyle duygusal bag kurma gibi 6zellikte tagimaktadir.
Sosyal medya, reborn bebeklerin sunumu ve anlami igin 6énemli bir platformdur.
Bu platformlar, reborn bebeklerin estetik degerinin yani sira, duygusal ve sem-
bolik anlamlarinin da kesfedilmesine olanak tanimaktadir. Reborn bebek liretici-
leri, koleksiyonculari veya sahipleri sosyal medya platformlarinda fotograflarini
ve videolarini paylasarak etkilesim olusturmakta ve dahasi birbirleriyle baglant
kurmaktadirlar. Reborn bebekler, koleksiyon amaciyla satin alinabilinecegi gibi
bebek sahibi olmak, ebeveynlik deneyimi yasamak ya da kaybedilen bir bebegin
yerini tutmasi amaciyla da yaptirilabilmektedir. Bu arastirmanin amaci reborn
bebeklerin sosyal medyaya yansimasi ve anlamlarina dair yeni bilgiler sunmak
ve bu yonde literatiire katki yapmaktr. Bu ¢alismada, reborn bebeklerin, fotog-
raf ve video agirlikh bir platform olan Instagram’da nasil sunuldugu ve bu su-
numun bireylerin sanal benlik olusturmasinda ne anlama geldigi arastirilmistir.
Orneklem olarak iilkemizde reborn bebek satisi yapan, etkilesimi yiiksek, ti¢ fark-
Il Instagram sayfasi alinmistir. Orneklem, zaman araligi olarak anlamli bir anali-
zi mUmkin kilacag disliniilerek Ekim, Kasim ve Aralik 2023 Aralik aylarindaki
paylasimlarla sinirlandiriimistir. Devaminda bu sayfalardaki paylasimlara yapilan
yorumlar icerik analizi yontemiyle incelenerek reborn bebeklerin takipciler icin
ifade ettigi anlamlar betimlenmistir. Bu ¢alismada reborn bebeklerin sadece ko-
leksiyonluk oyuncaklar degil, ayni zamanda kimlik, annelik, gerceklik algisi ve bi-
reysel travmalarla bas etme stratejilerinin bir parcasi oldugu savunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: reborn bebek, sosyal medya, annelik, gerceklik algisi.

‘Lisansiistii Ogrenci, Bandirma Onyedi Eylil Universitesi,
unzilebakar(@ogr.bandirma.edu.tr, ORCID: 0000-0003-3692-7820

Dijital Esitsizlik ve Veri Somiirgeciligi Sempozyumu 15-17 Mayis 2024 57


mailto:unzilebakar@ogr.bandirma.edu.tr

TURKIYE'DE MEDYA VE iLETiSiM CALISMALARINDA Di-
JITAL YERLILER: LISANSUSTU CALISMALAR UZERINE
BiR DEGERLENDIRME

Leman Serda BASARAN", Nalan OVA™

Uluslararasi literatlirde 2000’li yillarin basinda 6zellikle teknoloji ve egitim ala-
ninda yapilan arastirmalarda one ¢ikan “dijital yerliler”, gerek teknoloji ve kulla-
niminin Ulkelere gore degisen toplumsal, siyasal, ekonomik yapi ile olan iliskisi,
gerekse de kavramin homojen bir kusak kavrayisi tGzerinden ele alinmasina yo6-
nelik elestiriler nedeniyle aslinda (izerinde uzlasiimis belirgin bir tanim yapma-
nin zor oldugu bir kavramdir. Bununla birlikte dijital yerliler son on yilda medya
ve iletisim calismalari alaninda da yeni iletisim teknolojileri ve bu teknolojinin
kullanici/tuketici boyutunu analiz eden galismalar baglaminda siklikla karsimi-
za cikan bir fenomendir. Bu ¢alismanin amaci ise Turkiye’de medya ve iletisim
calismalari alaninda dijital yerliler kavramini kullanarak, dijital yerliler Gzerine
yapilmis lisansisti tezleri analiz ederek, konuya iliskin bir literatlr degerlendir-
mesi yapmaktr. Bu baglamda zaman sinirlamasi olmaksizin YOK Ulusal Tez Mer-
kezi’'nde medya ve iletisim calismalariile ilgili anabilim dallarinda “dijital yerliler”
anahtar s6zclgl ile yapilan tarama sonucunda 33’0 yiksek lisans, 8'i doktora
olmak tzere toplam 41 lisansisti ¢alismaya ulasiimistir. Tezlerin belirlenmesinde
temel 6l¢lt, odaginda dijital yerlilerin yer almasidir. Calisma kapsaminda konu
ile ilgili ulasilan tezlerin yillara, tniversitelere ve anabilim dallarina gére dagilim-
larinin tespit edilmesinin otesinde, calismanin temel amaci Turkiye’de medya ve
iletisim calismalari alaninda dijital yerliler konusunu odaga alan lisansustl tez
calismalarinda 6ne ¢ikan genel egilimlerin ve tartisma dizeylerinin tespit edil-
mesidir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirmada, ilgili calismalar, nitel icerik ana-
lizi ile konusu, amacg ve kapsami, arastirmalarda tercih edilen yontembilimsel
perspektif ve arastirma teknikleri ve bulgulari baglaminda analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital yerliler, iletisim ¢alismalari, lisanstistu galismalar.

" Lisansiistii Ogrenci, Siileyman Demirel Universitesi, yl2130236019@ogr.sdu.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-4765-0097
" Docent Doktor, Siileyman Demirel Universitesi, nalanova@sdu.edu.tr,
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BLOKZINCIRDE MERKEZIYETSIZ BiR KATILIM VE YONE-
TiM DENEYi: CityDAO ORNEGI

Gllsah BASLAR

Dijital aglasmanin ilk ortaya ¢iktigi donemlerden giiniimize insanlar aglar Uze-
rinden katihm, kolektif zeka ve kitle kaynagin bir araya geldigi topluluklar olus-
turma egilimde olmuslardir. Bu baglamda sayisiz sanal toplulugun yani sira
aglarin ilk donemlerinde California’daki yerel alan aglari, San Francisco’daki
WELL ve Amsterdam’daki Digital City gibi ornekler ise sehir odakli kurulan sa-
nal topluluklar olarak internet tarihinde yerini almistir. Sanal topluluklar ve
katilim tartismalari cercevesinde dijital aglarla demokrasinin gliclenecegi yo-
ninde olumlu gorisler 6ne ¢ikmis olsa da ginlimuzin platformlasma egilimi,
politik katiimin kiltlrel katihma indirgendigi, maddi degeri olan verilerin ulu-
sotesi sirketlerce somurildiglu ve Bati'ya aktarildigi platform emperyalizmine
dayali bir iletisim ortami yaratmistir. Web 2.0’de katihm tartismalari siirerken,
Web3'’le birlikte blokzincir UGzerinde bir araya gelen, topluluk kurallarinin akilli
sozlesmelerle sabitlenerek otomatiklestirildigi, katilimcilarin yonetimde s6z sa-
hibi oldugu, acik kaynakli merkeziyetsiz otonom organizasyonlar (DAQ’lar) ka-
tilim, demokrasi, yurttaslik kavramlarina dair tartismanin zeminini genisletiyor.
Ortak sahip olunan ve yonetilen bir sehir kurma amaciyla, politika ve blokzin-
cir kesisiminde bir deney niteligindeki ve ABD’nin Wyoming eyaletinde satin
alinan bir arsanin yonetimine dayal CityDAO projesi bu konuda ilging bir 6r-
nek olusturuyor. Bu calismada CityDAO 6zelinde bir vaka analiziyle, DAO’larin
demokrasi ve yurttaslik konusunda getirebilecegi donisimlerle katihima dair
yeni olanaklar mi actigl, yoksa degeri diinyanin belli bir bdlgesine ¢ceken plat-
form emperyalizminin bir uzantisi olarak mi konumlandiriimasi gerektigine dair
bir tartisma Uzerinden katihmin Web3’teki yansimasi anlasilmaya c¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: merkeziyetsiz otonom organizasyon (DAO), katihm, dijital
yurttaslik, platform emperyalizmi

" Docent Doktor, Marmara Universitesi, gulsahbaslar@marmara.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3559-8335
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YAPAY ZEKA VE DiJITAL SANAT BAGLAMIDA
DUOLINGO’NUN OPERASYONEL CERCEVESI: DiL
EGITIMINDE KiSISELLESTIRME VE ESITLiK UZERINE
BiR VAKA ANALIZi

Burcu BAYKAN', Aysegil KARABAY™

Dijital teknolojilerin egitimsel erisimi dnemli oOlglide etkiledigi bir donemde,
bu makale, dil 6grenme platformlarindaki adaptif yapay zeka (YZ) kullanimi-
nin egitim ve 6gretim Uzerindeki donlstlirlici potansiyelini ele almaktadir. Bu
amacla, kullanicilarin verilerini ve geri bildirimlerini isleyerek dersleri her kul-
lanicinin 6grenme tarzina, hizina ve yetenek seviyelerine gore 6zellestirebilen
Birdbrain Al algoritmasini entegre eden dil 6grenme uygulamasi Dualingo’yu
bir vaka calismasi olarak inceler. Duolingo’yu farkl kilan, YZ destekli kisiselles-
tirmenin teknik yonleriyle oyun mekanigi ve estetigi gibi yaratici unsurlarin 6z-
glin bir kombinasyonudur—puanlar ve seviyeler, etkilesimli zorluklar ve 6dller,
sarmalayan hikaye anlatimi ve goérsel acidan etkileyici grafikler, dijital 6grenme
deneyimini artirmak ve zenginlestirmek amaciyla kullanilir. Bu nedenle, bu ¢a-
lisma platformu sadece bir dil 6grenme araci olarak degil, ayni zamanda egitim
baglaminda dinamik, etkilesimli dijital bir sanat formu olarak ele alir ve Kat-
herine Hayles’in “dagitilmis bilis”, “baglantisal ajans” (1999) ve “teknogenez”
(2018) kavramlari ile Bernard Stiegler’in “kok-protezlik” (1998) diisiincesi esli-
ginde analiz eder. Bu iki medya ve teknoloji distnurlerinin teorik bakis acila-
rina dayanarak, 6grenme siireclerinin insan ve teknolojik aktorler tarafindan is
birligi icinde sekillendirildigi Dualingo’nun islevsel cercevesinde, adaptif YZ ve
kullanicilarin karmasik, birbirine bagimh bir iliskileri oldugunu aciklar. Uygula-
manin adaptif YZ teknolojisi, kullanici girisleri ile YZ algoritmalarinin sirekli
etkilesime girdigi ve birbirine karsilikli olarak uyum sagladigi bir geri besleme
donglsl olusturur; bu, geleneksel, tek tip egitim modellerinin 6tesinde, daha
kisisellestirilmis, kapsayici ve adil bir dil 6grenme deneyimi yaratma yolunda bir
adim atmaktadir. Bu nedenle, bu makale, Duolingo platformunun dijital esitsizlik
tarafindan ortaya cikan zorluklara nasil yanit verdigini ve dijital egitimin demok-
ratiklesmesi konusundaki tartismalara nasil katkida bulundugunu ele almaktadir.

Anahtar Kelimeler: Duolingo, kisisellestirilebilir 5grenme, dijital sanat, in-
san-yapay zeka etkilesimi, dijital esitlik.

" Doktor Ogretim Uyesi, I.D. Bilkent Universitesi, burcu.baykan@bilkent.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0947-3077

™ Lisansiistli Ogrenci, I.D. Bilkent Universitesi, aysegul.karabay@bilkent.edu.tr,
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VERIi GAZETECILIGi VE VERI GORSELLESTIRME

Nagihan BEKTAS'

Teknolojinin hizli gelisimi, iletisim alaninda ve gazetecilik pratiklerinde de etkisini
gostermektedir. Bu gelisim mevcut pratiklerin gelismesini ve yeni gazetecilik pra-
tiklerinin elde edilmesini saglamaktadir. Gelisen ve déniisen gazetecilik tiirlerin-
den biri olan veri haberciligi ve onunla baglantili bir alan olan veri gorsellestirme,
bunlar arasindaki en dnemli pratiklerden ikisini ifade eder. Clinki veri gazeteciligi
ve veri gorsellestirme, bilginin kapsamli sekilde haber olarak Uretilmesini saglar.
Veri haberciligi, tarihsel olarak bakildiginda geleneksel habercilik pratiklerinde
de s6z konusudur. Ancak teknolojinin gelisimi ve enformasyona ulasimdaki hiz
ile birlikte veri haberciligi, bilginin dogrulugunu teyit etmek, bilginin hikayeles-
tirilerek daha anlasilir bir hale getirilmesini saglamak ve tespit edilen sorunlara
¢6zUm Uretmek amaciyla kullanilabilmesinden 6tird, buglin cok daha genis ve-
rimli bir amaca ve pratige hitap eder. Veri gorsellestirme ise, veri haberciliginde
hikayeyi anlatmak icin dnemli bir aractir. Verileri gorsellestirmek, okuyucularin
verilerdeki egilimleri ve desenleri daha kolay anlayabilmelerine yardimci olur.
Veri haberciligi ve veri gorsellestirme sayesinde hikayenin etkisi artirilabilir ve
okuyucular icin icerik daha net sekilde anlasilir hale getirilebilir. Bu baglamda
veri haberciligi, gazetecilik mesleginin gelecegi icin 6nemli bir trendi ifade eder.
Geleneksel gazetecilik yontemleriyle elde edilmesi zor olan derinlikli ve kapsamli
hikayeler olusturmaya yardimci olup gazeteciligin daha etkili ve glvenilir olmasi-
ni saglar. Bu sunumda, ilk olarak gelismeye ¢ok acik bir alan olan veri haberciligi-
nin gelenekselden dijitale evrilen siireci aktarilacak, ikinci olarak dijitallesme ile
birlikte kazandig1 anlam ve icerik ortaya koyulacak ve lgiinci olarak da veri gor-
sellestirme ile birlikte gazetecilik alaninda yarattigi etkinin 6nemi acgiklanacakdtr.

Anahtar Kelimeler: veri haberciligi, veri gorsellestirme, dijitallesme.

" Lisansiistii Ogrenci, Trabzon Universitesi, trnagihanbektas@gmail.com,
ORCID: 0009-0000-8599-5358
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FOOD PORN: DiJITAL KULTURDE YEMEGIN DONUSUMU

Deniz BENZER®

Yemek, yasamin devamliligi i¢in bir zorunluluk olmasi nedeni ile glindelik haya-
tin ve dolayisi ile kiltlrel alanin her zaman 6énemli bir parcasi olmustur. Fakat
neoliberalizm, geleneksel ve yeni medya mecralarinin simbiyotik iliskisi, yeme-
gin kultlrel yapisini erozyona ugratarak onu biyuk olctide yemek ve eglencenin
ic ice gectigi beslence kiiltiiriiniin nesnesine dénistirmistir. Ozellikle sosyal
medya mecralarinin yikselisi ile birlikte yemek, dijital kilttrin en popller ko-
nularindan biri haline gelmistir. Buna karsin, 6zellikle ulusal iletisim literattrin-
de konuya yeterli 6zen gosteriimemektedir. Food porn, genelde yagli, sagliksiz
ya da istah kabartan yiyecekleri betimlemek icin kullanilsa da dijital yemek kdil-
tirdnd anlamaya yonelik bircok 6zelligi icerisinde barindirmaktadir. Kavramin
actk bir tanimi olmamasina karsin, literatirdeki gesitli calismalarin vurguladik-
lari farkl yonler sentezlenerek kapsayici bir sekilde séyle tanimlanabilir: Food
porn yemek yapmanin, hazirlk sirecinin sikici ve girkin yonlerinin saklandigi
(bir seyler ayiklama, bulasiklar vb.), izleyiciyi yapmaya motive etmekten ziyade
amagsiz bir sekilde biyolojik olarak diirterek o an elde edemeyecegi bir hazzi
izlemeye, gozetlemeye ve onunla ilgili hayal kurmaya yonlendiren, ¢esitli cekim
ve manipllasyon teknikleri ile yiyecegin gercekliginin carptirilarak ideal bir se-
kilde sunuldugu, gorselligin bu denli 6n planda olusunun iyi yemegi glizel ye-
mege esdeger konuma getirdigi, dergi, televizyon, veya cesitli dijital mecralar
ile Uretilip yayilan, kapitalist tGretim-tiketim kaliplari ile son derece ilintili bir
kaltur olarak degerlendirilebilir. Calisma, bu tanimdan yola ¢ikarak, medya-
nin yemegi nasil kimlige ait bir gostergeye, gosteriye, dekora, similakra, goze-
tim ve biyo-iktidar mekanizmasina dontstigini agiklamaya odaklanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yemek medyasi, food porn, dijital kiltdr.

" Arastirma Gorevlisi, Beykent Universitesi, denizbenzer(dbeykent.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-7365-9517
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TURKIYE'DE TEKNOLOJi POLITIKALARI BAGLAMINDA
DIJITAL VERI GUVENLIGI UYGULAMALARI

Hilal BERGE’

Dijitallesme, bilgi ve iletisim teknolojideki gelismeler ile birlikte farkli gelisme di-
zeyine sahip Ulkeler, teknoloji yetenegini olusturma/gelistirmeye yonelik politika
iretme arayislari icindedir. icinden gectigimiz bu dijital cagda bireyler zamandan
ve mekandan bagimsiz olarak sinirsiz bir veri bombardimanina tutulmaktadir. Bi-
rey, akista olan bu verilerden isine yarayanlari dezenformasyona yakalanmadan
ayirt etmekte glclik cekerken kendi paylastig verinin giivenliginden de endise
edebilmektedir. Christians Fuchs (2019)’a gore dijital kullanicilar, verilerinin di-
jital platformlarda alinip satilmasi sonucunda birer metaya dénismektedir. Zira
gorindrde Ucretsiz olan dijital medya ekosistemleri, kitleleri kullanim olanagi i¢in
kendileri hakkinda 6zel bilgileri paylasmaya da tesvik etmekte ve bir nevi fisleme
islemini kolaylastirarak bu verileri birer manipilasyon aracina donustiirmektedir.
Daha 6nceki sanayi devrimlerinden farkl olarak dijitallesmeyle birlikte ortaya ¢i-
kan en 6nemli sey veridir. Bu baglamda veri, tim diinya dengelerini degistiren
bir unsur olarak diinya ekonomisine yon veren petrol gibi 6nemli hale gelmistir
ve ginimizde erisilebilen veri miktari ¢ok fazla oldugu icin devletler ancak ge-
listirdigi teknolojilerle bu verileri isleyebilir hale gelmektedir. Bu baglamda dijital
sermayeyi elinde bulunduran (lkelerin politika, proje ve teknolojilerinin yansira
Turkiye’nin de icinde bulundugu gelismekte olan ulkeler devlet destekli teknoloji
hamleleri yapmakta ve bir dizi projeler hayata gecirmektedir. Bu ¢ercevede calis-
mada Turkiye’de “millT teknoloji hamlesi ve dijital Tlrkiye” motivasyonuyla 2019
yilinda Cumhurbaskanligina bagh olarak kurulan Dijital Donlsiim Ofisi 6zelinde
Turkiye’'de yerli ve millt yenilik¢i teknolojilerin gelistiriimesi, milli yaziimlarin
desteklenmesi, kritik altyapilarin korunmasi gibi konularda uluslararasi arenada
dijital esitsizligi giderici devlet eliyle gerceklestirilen projelerin neler oldugu alan-
yazin taramasi ile birlikte ilgili kurum ve kuruluslarin resmi internet siteleri, sos-
yal medya platformlari, yayimlanan rapor ve belgeler lzerinden irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: teknoloji politikalari, veri glivenligi, dijital esitsizlik, Dijital
Donlstm Ofisi.

" Arastirma Gorevlisi, Munzur Universitesi, hilalbergedmunzur.edu.tr,
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DIJITAL ESITSIZLIKLER CERCEVESINDE YAPAY ZEKA:
CHATGPT ORNEGI

Ceren BILGICI", Efe ANGIN™

Yapay zeka, bilgisayar sistemlerine belirli gorevleri gerceklestirmek veya prob-
lemleri ¢cozmek igin insan benzeri zekadya sahip olma yetenegi kazandiriimasiy-
la ortaya cikan bir olgudur. Kasim 2022’de Open Al sirketinin ChatGPT uygula-
masini sunmasini takip eden siirecte lretken yapay zeka sistemleri bireylerin
glndelik hayatinda giderek daha fazla yer bulmaya baslamistir. Dogal dil isleme
yetenegine sahip olan bu sistemler kullanicilarla sesli ya da metin odakli ileti-
sim kurabilmektedir. Bu sistemler metin tabanh 6zgin icerik tGretimi ve gorsel
tasarim ya da mizik gibi sanatsal Uretimler gerceklestirebilmektedir. Glni-
miizde, en yaygin olarak kullanilan liretken yapay zeka sistemlerinden biri olan
ChatGPT’nin temel islevi kullanicilarin metin tabanli sorularina tutarh yanitlar
saglayarak icerik Gretiminde aktif rol oynamaktir. Bilgi edinme, yaratici metin
yazimi, icerik fikirleri olusturma, dil gevirisi gibi alanlarda destek alinabilir ol-
masi, ChatGPT uygulamasinin yaygin kullanimina neden olmaktadir. Bu aras-
tirmanin konusunu yapay zeka sistemlerinden ChatGPT'nin dijital esitsizlikler
cercevesinde degerlendirilmesi olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda odak
grup yontemi ile Turkiye’de yeni medya ve iletisim alaninda Universite egitimi
goérmekte olan ve yaslari 19-23 arasinda degisen 8 6grenci ile yapilan goriisme
bulgulari degerlendirilmektedir. Arastirma bulgulari kapsaminda yapay zeka
sistemlerine erisim imkanlari ile bu sistemleri kullanim becerilerindeki fark-
hliklarin esitsizlik yaratmadaki rollinlin ortaya c¢ikarilmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, Uretken yapay zeka, ChatGPT, dijital esitsizlik,
yeni medya.

" Docent Doktor, istanbul Kiiltir Universitesi, c.bilgici@iku.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
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POST SINEMA PERSPEKTIFINDEN SEYIR PRATIKLERI

Yildiz Derya BIRINCIOGLU VURAL

1990’lardan itibaren hareketli gorintlu Uretiminin belirlenmesinde ekonomik
ve sosyal kosullarin yani sira teknolojinin olusturdugu yeni algi ve hissiyat ol-
dukca 6nemli bir yere sahip olur. Dijital sinemayla beraber sinema salonlari ve
seyircinin seyir aliskanliklari degisir. Toplumsal bir pratik olarak sinemaya gitme
aliskanhgi seyircinin yeni medya araclari ile etkilesimi sonrasinda bu o6zelligini
kaybeder. Sinemanin yeni medya araci ile iletisime gecerek ara¢ degistirmesi
artik sinema olmayan sinema deneyimlerinin glinimizde artis gostermesine
neden olur. Sinemanin yeni medyayla iliskisi post sinema kavrami ile agiklan-
maktadir. Dijital medya ile 6zdeslesen “yeni medya” terimi yerine “post-sinema”
terimi dnerilmektedir. Ozellikle dijital medya ile dzdeslesen, interaktif, mobil,
algoritmik, bir agin parcasi, tim yaklasimlari iceren bu terim ile sinema sonra-
si stire¢ degil, medyanin aracilik etme bicimlerindeki farkliliga vurgu yapilmaya
calisiilmaktadir. Geng nesiller icin yeni ¢oklu kamusal alanlar film tiketmek igin
ana alanlardir; ama daha da 6nemlisi, insanlarin filmle ilgili en eski anilarinin
gelecekte her seyden dnce televizyonlar, agdan indirilenler ve tasinabilir cihazlar
araciligiyla tiiketimle iliskilendirilecegi gercegidir. Ozellikle gen¢ kusaklar (dijital
yerliler) tipik olarak ev ici veya diger 6zel baglamlarda blylik miktarlarda filmi
daha film sinema salonlarinda gosterilmeden ya da onlar sinemaya gitmeden
once tliketirler. Francesco Casetti (2021) bu sinema salonu Oncesi tiiketimi sine-
ma disinda bir sinema deneyimi olarak tanimlar. Post sinema, sinema disi sine-
ma deneyimi ile yeni bir seyir pratiginin olusmasini saglar. Bu noktada calisma,
geleneksel sinema ve post sinema arasindaki yer alan farklarin seyir kiltlrini
hangi yonleriile degistirdigini, post sinemada seyir deneyimlerinin nasil sekillen-
digini ve yukselen seyir egilimlerini tartismayl amaglamaktadir. Calismada post
sinema, Casetti (2021), Shane Denson ve Julia Leyda (2016) kavramlari gerce-
vesinde tartisilacaktir. Bu baglamda oncelikle sinema enddistrisinin dijitallesme
ile degisen yonleri vurgulandiktan sonra yeni seyir araglarinin izleme pratikle-
rinde yarattigi farkhliklar Gzerinde tartisma yiritiilecek ve alan calismasindan
elde edilen seyir deneyimleri analiz edilecektir. Calismanin drneklemi post si-
nema deneyimine sahip 10 kisiden olusmaktadir. Arastirmada iki veri toplama
yonteminden (dokiiman inceleme ve derinlemesine gortisme) yararlanilacaktr.
Derinlemesine gorismelerde tekniginin kullanilacagl arastirmada seyir kaltiiri-
nin donidsimi ve bu donlsliim ile ortaya cikan seyir egilimleri incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: post sinema, genisletilmis sinema, seyir pratikleri.

" Docent Doktor, Uskiidar Universitesi, derya.birincioglu@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0119-9341
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CEVRIMICI iISE ALIM SURECLERINDE POTANSI-
YEL ADAYLARIN YETENEK ANALIZ KURULUSLARI
ARACILIGIYLA VERILERIN SOMURULMESi: FLOWQ

INSAN ANALITIGI SIRKETi ORNEGI
Elif BORA"

Son yillarda biyik veri kullanimi sirketler tarafindan oldukga popitler olmus ve
her alana entegre edilmesi yonlinde ¢alismalara 6ncelik verilmistir. Cevrimigi sis-
temlere alismaya baslayan sirketlerin, blylik veriden hizl sekilde iggoriler elde
etmesi ve bunlari kurumsal performansi artirmak icin kullanabilme yetenekle-
rinin artmasi bircok alanda yeni gelismelere yol agcmistir. in§an kaynaklarinin
yonetilmesi de bu alanlar arasinda dnemli bir yere sahiptir. Ozellikle Covid-19
sonrasinda c¢evrimici ylratilmeye baslanan stireclerden birinin de ise alim si-
recleri oldugu bilinmektedir. Potansiyel adaylar ile ¢evrimici olarak yapilan mu-
lakatlara ek olarak gesitli sinavlar da artik gevrimici olarak gergeklestirilmektedir.
Sinavlarin olusturulmasi, adaylarin verilerinin analiz edilmesi ve raporlanmasi
ise dis kaynaklarca yani yetenek analiz kuruluslariyla yapilmaktadir. Psikomet-
rik degerlendirmelerin gelistirilmesi ve sunulmasi konusunda uzmanlasan bu
kuruluslar kisilik analizi, genel yetenek, Ingilizce dil bilgisi, vb. konularda sapta-
ma yapmak Uzere ¢evrimici sinavlar gergeklestirmekte ve uyguladiklari sinavlar
sonucunda potansiyel adaylarin verilerini degerlendirmektedirler. Sirketler ise
alim sireclerinde zorunlu bir asama olarak adaylara bu kuruluslar araciligi ile
degerlendirme sinavlari yapmakta ve adaylar ise alinma ihtimali i¢in tim veri-
lerini paylasmak durumunda kalmaktadirlar. Bu sinavlar kamera goriintilerinin
de dahil oldugu kisisel verilerin toplanmasini icermektedir. Bu sebeple sinava
baslamadan once Kisisel Verilerin Islenmesi Aydinlatma Metni katihmci tarafin-
dan kabul edilmek zorundadir. Cevrimigi saglanan bu hizmeti Tiirkiye’deki bircok
markaya sunan araci kuruluslardan biri de FlowQ’ dur. Bu ¢alismada adaylarin
FlowQ uzerinden tamamladiklari sinavlarda kisisel verilerini ne kosulda, hangi
detayda, kimlerle paylasmak zorunda birakildigi “FlowQ Verilerin Islenmesi Ay-
dinlatma Metni” nitel icerik analizi ydontemi kullanilarak veri sémirgeciligi agisin-
dan elestirel perspektiften degerlendirilmistir. Onaylanmanin zorunlu oldugu bu
metinde adayin paylastigl tim verilerin haklarinin is basvurusunu gergeklestir-
digi sirket disinda FlowQ ve baska kuruluslarla da paylasilabilecegi gorilmustur.
Adaylarin yiziiniin gorindtgi kamera kayitlarinin da dahil oldugu bu verilerin
hepsine sahip olan sirketler ise girmek isteyen kisilerin verilerini sémuirmekte-
dir. Boylelikle gliniimiizde is dlinyasinda somirinin daha ise alinmadan basla-
dig1 goriilmekte kisisel verileri sahip olan sirketlerin tek tarafli olarak bir icerme
ve dislama rejiminin pargasi olarak is yasamini orgutledigi gbzlemlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: yetenek analizi, ¢cevrimici ise alim slrecleri, veri sdmirgeci-
ligi, insan kaynaklarinda dijitallesme.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, elifbora007@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-1734-4080
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PAOLO SORRENTINO’NUN “GENCLIK” FILMiNDE
YASLILAR VE YASLANMA

Mikail BOZ

Modern toplumlarda insan 6émrii uzadik¢a, toplumun dnemli bir kesimini yas-
hlar olusturmaya baglamistir. Yasam boyu gelisimin 6nem kazanmasi ile yaslilik
dénemi sadece bir emeklilik/dinlenme dénemi olmaktan ¢ikmistir. Degisen fiziki
ve bilissel stregler yasami algilamada ve degerlendirmede yeni bir olanak ya-
ratmistir. Boylece yashlik donemi yasamin biitlinlinii degerlendirme ve geg¢misle
ylzlesmede imkani yaratmistir. Bu durum Paolo Sorrentino’nun Genglik (Youth,
2015) filminin de merkezinde bulunmaktadir. Bu ¢calismada Genclik filminin yas-
lanma ve yasli insanlarin diinyayi kavrayislarini nasil sundugu, yasl bireylerin
cevreleriyle iliskilerinde, yasami anlamlandirmada nasil bir bilissel yol izledikle-
rini anlama ¢abasi amaglanmaktadir. Calismada nitel, betimsel igerik analiziyle
yontemi kullanilacaktir. Filmde altmis yasin Ustlindeki iki kisi Mick Boyle (Harvey
Keitel) Fred Ballinger (Michael Caine) sanatin iki alanini, mizik ve sinema, temsil
eder. Birisi ¢ekilecek yeni bir filmin gézden diismis senaristi olarak 6mriniin en
glzel filmini cekmek isterken, digeri Blyulk Britanya Kraligesi’nin daveti igin beste
yapmakta, bu sirada kiziyla etkilesim iginde esi ile iliskisini degerlendirmektedir.
Filmde her iki karakter de yashlik olgusuyla farkl bicimlerde yiizlesir. Thomas
Mann’in Biiyiilii Dag (Der Zauberberg, 1924) eserindeki sanatoryumu animsatan
bir otelde, Mick geri ¢ekilerek intihara yonelirken, Fred gegmisiyle ylizlesmeye
cahisir ve yasliigl bir eziyet olarak degil, bilissel gelisimin ve butlnlik arayisi-
nin bir noktasi olarak degerlendirir. Bu ¢alismada igerik analizi yontemiyle ilgili
film incelenmistir. Sonug olarak yonetmenin yasliligin olumlu ve olumsuz yon-
lerini, hiimanistik ve varoluscu acilardan gostermeye calistigl tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: yasllik, Paolo Sorrentino, genclik, bilissel gelisim.

* Docent Doktor, Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi, bozmikail@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-4276-1521
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TIKINIRCASINA SEYRETMEK: BINGE WATCH-
ING PRATIGINE SIMGESEL SERMAYE KAVRAMI VE
SIMULASYON KURAMI BAGLAMINDA BiR BAKIS®

Sercan BOZDOGAN™

izleme kiltiriiniin popiiler tiiketim pratiklerinden biri olan “binge watching”,
seyircilerin tek oturumda ardi ardina seri igerik izlemeleri Gzerine kuruludur.
binge watching pratiginin uygulanma mecrasi video stream servisleridir. Bu ser-
vislerin sagladig teknolojik olanaklar seyircilere otonomi saglayarak ardi ardina
izleme pratigine yonlendirmektedir. izleyiciler ilgili pratigi kullanarak gercekles-
tirdikleri asiri icerik tiiketiminin neticesinde kiltiirel kazancglar elde ettiklerini
beyan etmislerdir. Seyircilerin binge watching pratigiyle gerceklestirdikleri ti-
ketimi sosyal medya lizerinden teshir ederek toplumsal baglar kurduklari goz-
lemlenmistir. binge watching pratiginin gerceklesmesine sebebiyet veren temel
motivasyonlari bulmak amaciyla ilgili pratigin sagladigi kltiirel ve sosyal kaza-
nimlari Pierre Bourdieu’nun Simgesel Sermaye kavrami (izerinden irdelenmistir.
Simgesel Sermaye kavrami iktisadi sermaye haricinde kalan kiltlrel ve sosyal
kazanimlarin birlesiminden olusan ve kisinin toplumsal statlisinG belirleyen bir
sermaye turudir. Simgesel Sermaye kavramiyla beraber binge watching pratigi-
nin bir tiketim metodu olmasi sebebiyle ilgili pratigin tiketim tarihindeki yeri
arastirirken Similasyon Kuramindan faydalanilmistir. Jean Baudrillard’in bir-
cok eserinde farkh alanlar lzerinden kavramsallastirdigl Similasyon Kuramina
gore insanligin yasadigi evreni anlayip anlamlandirabilmesi icin belli bagl daya-
nak noktalarina ihtiyaci vardir. llgili dayanak noktalarinin téziiniin ve hakikati-
nin yitirildigi fakat bilinen diinyaya sadece goriinliste benzeyen bu yer artik bir
similasyon evrenidir. Simgesel Sermaye kavraminin ve Similasyon Kuraminin
tuketime dair soylemleri lizerinden binge watching pratiginin motivasyonla-
ri anlamlandiriimaya calisiimistir. binge watching pratiginin Glkemizdeki yan-
simasini gormek amaciyla ardi ardina izleme konulu izleyici ¢calismalarinda yer
alan seyirci beyanlari simgesel sermaye kazanimi baglaminda analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: binge watching, simgesel sermaye, similasyon kurami, Pier-
re Bourdieu, Jean Baudrillard

* Bu calisma Dr. 0gr. Uyesi Ozan Otan danismanliginda 2023 tarihinde tamamladigimiz
Binge Watching Pratiginin izleme Kiiltiiriindeki Yeri ve Temel Motivasyonlari baslikli yiik-
sek lisans tezi esas alinarak hazirlanmistir (Yiiksek Lisans Tezi, Dokuz Eyliil Universitesi,

izmir, Tiirkiye, 2023).
** Lisansiistii Ogrenci, Dokuz Eyliil Universitesi, sercanbozdogan@outlook.com
ORCID: 0000-0001-6395-140X
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ANTilg DGNEM VE GUNUMUZ ARTEMIS BETIMLEMELERI
UZERINE GOSTERGEBILIMSEL BiR iINCELEME

Serife Seda BOZPOLAT’

Sanat eserleri birer gorsel iletisim araci olarak diistiniilirse yapan sanatginin ya-
pildigi ddnemin ve toplumun izlerini tasidiklari sdylenebilmektedir. insanlik tari-
hinin baslangicindan itibaren yapilan sanat eserlerine bakildiginda yapildigi do-
nemden izler tasidiklari ve kendilerinden sonraki nesillere bu izler yardimiyla bilgi
aktardiklari gbzlemlenmektedir. Bu baglamda antik ddonem medeniyetlerine ba-
kildiginda insan igin glic temsili olan doga ile ilgili tasvirlerin inanglar ve kilturler
dogrultusunda eserler lGzerinden betimlendigi gorilmektedir. Sanat eserlerinin
yapildigi donemi ve kiltiiri yansitmasi gibi farkl mitoloji ya da diger inang sistem-
lerinde tasvir edilen tanri ve tanrigalar da hem kiltliri hem de inang simgelerini
temsil etmektedir. Bu temsiller her kiiltiir icin hem farkli ikonografik goriintilere
hem de farkli hikayelere sahip olmustur. Ayrica tarihin farkli donemlerinde ayni
figliriin bicimsel betimlemesi farkli gostergelerle desteklenerek anlatim yontemi
olarak kullanilmistir. Benzer sekilde sanat eserlerine kiiltiirel agidan bakildiginda
ise yapildigi toplumun 6zelliklerini tasidigi ya da ozellikle yerlestirilen gosterge-
lerle belli toplumlara ve toplumsal 6zelliklere gondermeler yapildigi sdylenebil-
mektedir. Ayni sembollestirmeler glinimiizde resim ve grafik tasarim alanlarinda
eser veren sanatcilar tarafindan da yapilmaktadir. Bir resim ya da logo-amblem
tasarimi hazirlanirken gorsellestirilecek konuya gore betimlemeler yapilmakta-
dir. Yunan mitolojisinden Artemis ise antik donem ve giiniimiiz eserlerinde hem
yapildigi donemi hem de tanriga 6zelliklerini yansitacak sekilde bir¢cok farkli resim
ve tasarim Uzerinde betimlenmistir. Bu ¢alismada oncelikle literatiir taramayla
beraber farkh kiltirlerdeki bereket tanrigalari, Artemis bereket tanrigasi ve Ar-
temis tapinagi arastirilacaktir. Sonrasinda Efes’te bulunan Artemis heykelleri, gi-
nlimuz sanatgisi Tomur Atagok’iin Efesli Artemis eseri ve glinimuzde kullanilan
Artemis temali logo-amblem tasarimlari gdstergebilimsel olarak incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Artemis, gostergebilim, mitoloji, gérsel betimleme.

‘Ogretim Gérevlisi, Uskiidar Universitesi, serifeseda.bozpolat@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7574-953X
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DIJITAL ESITSIZLIGIN ALT KULTUR FORMLARINA
ETKiSi: RUMELI ORNEGI

Selahattin BOLUKBASI®

Tarihsel siireg igerisinde toplumsal alandaki egemenlik iliskileri sosyo-kilti-
rel alana da sirayet ederek onu yapisal olarak sekillendirmistir. Sosyo-kiiltiirel
alan igerisindeki egemenlik iliskileri glinimuzde dijital bir ekosistemin igerisinde
yeserirken gecmisten bugline kiltirel formlarin bu alandaki temsilinde esitsiz-
likler ortaya ¢ikmistir. Buglin toplumsal gesitliligi simgelemekte olan alt kiltir
formlari, dijital medya icerisinde yeterince temsil edilmeyerek dijital esitsizlige
maruz kalmaktadirlar. Bu kiltlr formlarindan birisi olan “Rumeli Kiltirid” bu
calismanin 6rneklemi olarak secilmistir. Tlirkiye’de yasamakta olan Rumeli go¢-
menleri diger alt kiltir formlari gibi kendilerine uygulanmakta olan dijital esit-
sizligin getirdigi magduriyetten kurtulabilmek i¢in sosyal medya araglarini daha
etkili kullanmak zorunda kalmislardir. Rumeli kiltirinin yogun olarak yasan-
dig1 Bayrampasa’da bulunan Turkiye Bosna Sancak Kiiltiir ve Yardimlasma Der-
negi kilturlerini tanitmak, nesilden nesile yasatabilmek ve Ulyeler arasinda bir
birlik saglayabilmek adina dernek salonlarinda etkinlikler diizenlemektedir. Bu
etkinliklere gelemeyenlerin programi canli izleyebilmeleri i¢cin Youtube Uizerin-
den televizyon yayini yapmaktadirlar. Zaman zaman gazete ve dergiler hazirlayip
yayimlamakta olan dernek yetkilileri ayrica tyeleriyle iki yonla iletisim kurabil-
mek amaciyla sosyal medya platformlari Gzerinden igerikler paylasmaktadirlar.
Dijital medyada yapilan paylasimlarla kendilerine ait kiltiirel pratikleri yasatma-
ya calisan dernek Uyeleri yaratilan bu sanal ekosistemde Rumeli kiltlriine ait
formlari kaltirel bellek icerisinde nesiller arasinda aktarma imkani kazanmak-
tadir. Bu calismada nitel icerik analizi ve sdylem analizi metotlari kullanilarak
Rumelili STK’larin sosyal medyadan paylastiklari imajlar ile yazili ve sézli ola-
rak kullandiklari séylemler analiz edilmis ve bu paylasimlarin Rumeli kiltari-
ndn taninmasi ve yasatilmasi zerindeki etkileri tespit edilmistir. Yapiimis olan
bu calismada elde edilen bulgular sonucunda dijital esitsizlige maruz kalmak-
ta olan alt kdltir formlarinin 6zellikle yeni medya araclari tGizerinden paylasim
yaptiklari, dergi ve gazeteler yayimladiklari, kendilerine ait televizyon kanallari
kurup toplumsal hafizayi bu sekilde diri tutarak maruz birakildiklari dijital esitsiz-
ligin getirmis oldugu magduriyetlerden kurtulmaya c¢ahlistiklari tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital esitsizlik, kilttrel pratikler, alt kultir, Tlrkiye Bosna
Sancak Kiltiir ve Yardimlasma Dernegi, temsil.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, selahattinbolukbasi@st.uskudar.edu.tr,
ORCID: 0009-0008-1030-7985
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YABANCI DiL 6GRENIMINDE DiJiTAL ESITSIZLIK:
DiJITAL GOCMENLER VE DiJITAL YERLILER UZERINE
BiR INCELEME

Goncagll BUDAK’

internetin yayginlasmasiyla baslayan dijitallesme siireci teknolojiyle donatilmis
yeni bir diinyanin kapilarini aralarken, kisilerin glindelik yasam pratiklerinde de
dnemli degisimleri beraberinde getirmistir. insanlarin birbirleriyle iletisim kur-
ma sekillerinden, calisma hayatlarindaki degisime kadar sosyal hayati buyuk
Olclide etkileyen bu dontsim, dijitallesmenin sadece teknolojik gelismelerle
acitklanamayacak kadar genis bir etki alani oldugunu gostermistir. Dijitallesme,
diger bircok alanda oldugu gibi yabanci dil 6greniminde de yeni ufuklar agmis,
geleneksel 6grenme ortamlarina alternatif olacak cevrim ici egitim platform-
lariyla dil 6grenme siirecini zenginlestirmistir. Dijital ara¢ ve platformlarin sun-
dugu bu zenginlik bir taraftan etkili ve kisisellestirilmis bir 6grenme deneyimi
sunarken bir taraftan da teknolojik kaynagi ve dijital okuryazarhigr olmayanlari
o0grenme sirecinde dezavantajli bir konuma getirmistir. Giiniimuizde yabanci dil
ogreniminde dijital araglar sikhikla kullanilmakta, bu durum hem dijital kaynak-
lara erisimi olmayan hem de dijital okuryazarligi olmayan dijital go¢menler ile
bu kaynaklarin kullanimini bilen ve bu kaynaklara sahip olan dijital yerlilerin dil
0grenme dizeylerini ve buna bagli olarak kiiresel diinyada yer alma sirecleri-
ni etkilemektedir. Bu dogrultuda calisma, dijital gd¢cmenlerin ve dijital yerlilerin
yabanci dil 6grenimini dijital esitsizlik baglaminda incelemeyi amaglamaktadir.
Calismada, dijital esitsizligin yabanci dil 6grenimine nasil yansidigi 10 dijital
gocmen (yaslari 45-60 arasi) ve 10 dijital yerli (yaslari 18-25 arasi) gorismeci
izerinden incelenmistir. Yabanci dil 6greniminde ingilizce, en yaygin tercih ol-
masli sebebiyle belirlenmistir. Veriler yari yapilandirilmis gériisme yoluyla elde
edilmis ve icerik analizi yontemiyle dijital esitsizlik durumu analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital esitsizlik, dijital go¢men, dijital yerli, yabanci dil 6gre-
nimi.

" Arastirma Gorevlisi, Mersin Universitesi, goncagulbudak@mersin.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7949-8328
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YEREL HABER MEDYASINDA YAPAY ZEKA KULLANIMI

Hiseyin BUGDAYCI®

Teknolojinin gelisimiyle birlikte yapay zeka kullanimi haber endistrisinde pop-
ler bir arag¢ haline gelmistir. Ancak maliyetinin yiiksek olmasi, ¢alisanlarin yapay
zeka kullanimi hakkindaki egitim diizeyi géz 6niine alindiginda hala bir¢ok ha-
ber medyasinda kullanimi sinirl diizeydedir. Sermaye, tiraj ve gelir bakimindan
blyuk haber kuruluslarina gore oldukca dezavantajli konumda olan kiigtik yerel
medya kuruluslari icin bu sinirlilik var olan esitsizliklerin daha da derinlesmesi
ve demokrasi icin blyldk dneme sahip yerel habercilik pratiklerinin daha da siI-
nirlanmasi anlamina gelmektedir. Bu cercevede bu calismanin amaci, Turkiye'de
yerel haber medyasinin yapay zeka teknolojilerini ne 6lctide kullandigini ve yerel
medyada yapay zekanin haber lretim siireclerine entegre edilmesinin dniindeki
engelleri ortaya koymaktir. Calisma, yerel medyanin yapay zeka sistemleri ya da
uygulamalarini daha etkin kullanabilmesi icin mevcut firsatlari sunmayi ve bu
teknolojiyi kullanmanin énlindeki engelleri agsmalarina yardimci olabilecek ¢o-
zUim Onerilerini sunmayi da amaclamaktadir. Arastirma kapsaminda Tirkiye’de
yerel medyayi temsil eden 6rneklem icerisindeki 10 yerel haber merkezinde hem
editoryal hem de idari yoneticilerle 20 derinlemesine goriisme gergeklestirile-
cektir. Gorismelerde gazetecilerin yapay zeka okuryazarhgi ve beceri diizeyleri,
yerel haber kuruluslarinin yapay zeka kullanimini sinirlayan faktorler, yerel ha-
ber merkezlerinin mevcut kaynaklari, yapay zeka stratejileri ve yatirrmlari de-
gerlendirilerek tespit edilmeye calisilacaktir. Yerel medyanin yapay zeka tekno-
lojisini daha etkin kullanabilmesi igin ¢dzlim, strateji ve politikalar 6nerilecektir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, yerel medya, haber liretim sireci.

* Lisansiistii Ogrenci, Yozgat Bozok Universitesi, hsynbgdyc15@gmail.com,
ORCID: 0009-0000-9596-8090
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KURESI;L GUNEY PERSPEKTIFINDEN URETKEN
YAPAY ZEKA: TURKIYE'DEKi GAZETECILERIN VE HABER
KURULUSLARININ TWEETLERI UZERINE BiR ANALIZ

Neslihan BULUR", Sadettin DEMIREL", Zindan CAKICI™

2022’nin sonlarindan bu yana lretken yapay zeka teknolojileri énemli 6l¢lide
popllerlik kazanmistir. Gectigimiz bir yilin sonunda ChatGPT gibi araclar, birey-
lerin yani sira kurum ve kuruluslarin is akislarina entegre edilmis yeni bir pratik
haline gelmistir. Bu teknolojik gelisme hem medya sektoriinde dalgalanmalar
yaratmis hem de gazeteciler ve haber medyasini Giretken yapay zeka teknolojile-
rini haber Uretim silireclerine entegre etme konusunda tesvik etmistir. Literatlr
incelendiginde, medya sektoriinde yapay zeka kullanimini veya medya sektori-
nin yapay zeka teknolojilerine yaklasimini inceleyen ¢alismalarin genellikle K-
resel Kuzey Ulkelerine odaklandigi gorilmektedir. Her ne kadar yeni bir teknoloji
olsa da ChatGPT gibi Uretken yapay zeka araclarinin Kiresel Gliney llkelerinde-
ki kullanimina dair ¢alismalarin az oldugu saptanmistir. Alan yazindaki bu bos-
lugu doldurmak icin, bu calisma Kiresel Guney ulkesi kabul edilen (lkemizde
gazetecilerin goruslerini ve haber medyasinin ChatGPT hakkindaki soylemlerini
tweetler araciligiyla incelemeyi amaclamaktadir. Haber medyasi ve gazetecile-
rin yapay zeka teknolojileri hakkindaki duslincelerini ve sdylemlerini tweetler
araciligiyla ortaya koymanin, yapay zeka konusunun daha iyi anlasilmasi ve ga-
zetecilik endistrisinde yapay zeka ile ilgili inovasyonlarin dogru planlanmasini
kolaylastirabilecegi ngorilmektedir. Bu baglamda, gazeteciler ve haber medya-
larina ait ChatGPT anahtar kelimesini iceren tweetler, metin analizi, duygu ana-
lizi ve icerik analizi yontemleri kullanilarak incelenecektir. Calisma kapsaminda
Twitter profilinde gazeteci, muhabir, haber editéri, haber medyasi, haber ajansi
veya haber kurulusu gibi terimleri bulunduran Twitter hesaplari 6érneklem ola-
rak secilmistir. Calismanin 6rneklem cergevesi, 1 Ocak 2023 ile 1 Haziran 2023
tarihleri arasinda paylasilan tweetleri icermektedir. Calismanin arastirma verileri
icin tarih araliginin belirlenmesinde Aralik 2022°de kiiresel olarak piyasaya suri-
len ChatGPT nin Ocak 2023’te Tirkiye’de trend haline gelmesi ve Elon Musk’in
Twitter'i devralmasi sonucu Akademik API erigsiminin sona ermesi etkili olmustur.
Onerilen calisma, Tiirkiye’deki haber medyasi ve gazetecilerinin ChatGPT ye ilis-
kin yaklasimlarini, algilarini ve alimlamalarini ortaya koyarak mevcut literatire
katkida bulunmayi ve ayrica Kiiresel Glineydeki Twitter kullanicilarinin perspekti-
finden ChatGPT nin potansiyellerini ve zorluklarini ifade etmeyi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Uretken yapay zeka teknolojileri, ChatGPT, kiiresel gliney,
Twitter.

" Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, neslihan.bulur@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6148-5556
" Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, sadettin.demirel@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3282-1706
" Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, zindan.cakici@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-8916-0582
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IKLiM DEGISIKLIGi TARTISMALARININ SOSYAL KiMLIK
VE TEKNO-POLITiKA BAGLAMINDA BiR ANALIzZi"

Neslihan BULUR™

Sosyal medya; kamusallasma ve polarizasyon gibi 6nemli toplumsal dinamikleri
etkileyen bir platform olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Kamusallasma baglaminda,
sosyal medya, bireylerin gesitli topluluklarla etkilesime girmelerini ve genis bir
kullanici kitlesiyle baglanti kurmalarini saglamaktadir. Bu, bireylerin sosyal kim-
liklerini gesitli gruplara ait 6zellikler ve degerler etrafinda insa etmelerine olanak
tanimaktadir. Ancak, ayni zamanda, sosyal medya algoritmalari veya diger faktor-
lerin yogunlugu bireylerin, benzer diinya gorislerine sahip kisilerle ya da kendi
diinya gorislerini dogrulayan iceriklerle daha fazla etkilesimde bulunma olasihigi-
ni da artirmaktadir. Sosyal medyanin, kullanicilari kendi gruplarina yénlendirme
ve farkli diistincelere kapali bir ortam yaratma dinamigi, bireyler arasinda belirli
gorislere odaklanma ve toplum iginde ayrisma egilimi yaratabilmektedir. Dola-
yisiyla bireyler kendi sosyal kimliklerini gliclendirecek iceriklere daha ¢ok maruz
kalabilmekte ve bu da kamusal alanda homojenlik yaratabilmektedir. Ote yan-
dan, sosyal medyada artan polarizasyon egilimi de sosyal kimlikler izerinde etkili
olmaktadir. Polarizasyonun artmasi, toplum icinde yalnizca ortak bir anlayisin za-
yiflamasina ve radikallesmenin derinlesmesine neden olmamakta; ayni zamanda
gruplarin sosyal kimlik algisini da etkileyebilmektedir. Bu da bireylerin kimliklerini
daha fazla vurgulamalarina veya kendilerini diger gruplardan ayristirmalarina ne-
den olabilmektedir. Bu arastirmanin amaci, iklim krizi tartismalarinda bir sosyal
kimlik grubu olarak ¢cevre gondllllerini tekno-politik bir cercevede analiz etmektir.
Arastirma kapsaminda 20 gevre goniillisu ile derinlemesine goriismeler yapilmis,
Twitter (X)'da 2015 ile 2023 yillari arasinda paylasilan “iklim degisikligi” kelimesi-
ni iceren 58.675 adet tweet, Twitter APl hizmeti kullanilarak toplanmistir. Derin-
lemesine gorismeler nitel bir yaklasimla analiz edilecek olup iklim degisikligi ile
iliskili tweetler ise metin madenciligi teknikleri olan duygu analizi ve metin anali-
zi ile incelenecektir. iklim degisikligi ve siyasi kutuplasma konularinin, 21. yiizyilin
kritik sorunlarini olusturmasi bu arastirmanin énemini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: iklim degisikligi, iklim krizi, sosyal kimlik, ekoloji, cevre go-
nallileri

" Bu calisma, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'ne sunulmak lizere Prof.
Dr. Filiz AYDOGAN BOSCHELE danismanliginda hazirlanan “Tekno-politika ve Sosyal
Kimlik: iklim Degisikligi Tartismalari ve Bir Sosyal Kimlik Olarak Cevre Goniilliileri”

baslikli doktora tezinden uretilmistir.
“Lisansusti (jgrenci, Marmara Universitesi, neslihan.bulur@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6148-5556
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YAPAY ZEKA'YA SORDUK: AKILLI SOHBET ROBOTLARI
ILE ILETiSIM

Ece KAHRAMAN BULUT, Dilan CIFTCI™

Yapay zeka g¢alismalarinin hiz kazandigi icinde bulundugumuz dijital ¢cag her ge-
¢en gin yenilenmeye ve gelismeye devam etmektedir. Yapay zeka ile sohbet
uygulamalarinin kullanicilara karsilkli yazisma imkani vermesi, merak ettikleri
herhangi bir konuda yazarak iletisim kurmasina olanak saglamistir. Dogal dil is-
leme (NLP), makine 6grenimi ve yapay sinir aglari teknolojilerini kullanarak ¢a-
lisan sohbet robotlari kullanicilara insan deneyimine yakin en uygun cevaplari
vermek icin cahsir, dolayisiyla kullanicilara kisisellestirilmis bir sohbet imkani da
saglamis olur. Bu calismada, son yillarda popdtiler olan metin tabanli akilli soh-
bet robotlari incelenmistir. Calismanin amaci akilli sohbet robotlarinin bilgiyi
kullaniciya nasil aktardigini arastirmaktir. Bunun yaninda akilli sohbet robotla-
rinin bilgiyi aktarirken kullandiklari kaynaklarla kullanicilara genel bir ¢ercevede
sunmay! amaclamaktadir. Calisma icin en popdtler ve kullanicilara tcretsiz hiz-
met veren sohbet robotlarindan ChatGPT 3.5, Google Bard, ve Microsoft Bing
Copilot tercih edilmistir. Mevcut calismada (g farkl sohbet robotuna ayni so-
rular sorulmustur. Sohbet robotlarinin verdikleri cevaplar ise birbirinden fark-
hdir. Calismanin sonucunda; Ug farkli sohbet robotunun da genel anlamda
sorulara benzer cevaplar verdikleri ortaya cikmistir. Bununla beraber Google
Bard ve Microsoft Bing Copilot'in Chat GPT 3.5'tan farkli olarak sorulan soru
ile baglantili web sitesi 6nerileri bulunmaktadir. Dahasi Microsoft Bing Copilot
konu ile ilgili yazilmis makalelerin linklerini de saglamaktadir. Sonug olarak; in-
celenen bu lg¢ sohbet robotunun verdigi yanitlar tatmin edici olmakla birlikte
Microsoft Bing Copilot'in web sitesi ile birlikte akademik makale linki de bera-
berinde 6nermesi teknoloji yarisinda bir adim 6nde gittigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, sohbet robotlari, dijitallesme, iletisim, internet.

" Doktor ﬁgretim Uyesi, Uluslararasi Kibris Universitesi, khrmnece(dgmail.com,
ORCID: 0000-0001-5554-6770
" Docent Doktor, Uluslararasi Kibris Universitesi, dilanciftci@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-3806-3915
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“BARBENHEIMER” GORSELLERININ
GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Ece KAHRAMAN BULUT

21 Temmuz 2023’te vizyona giren Barbie ve Oppenheimer filmleri daha vizyona
girmeden baslayan rekabeti, ¢ok iyi planlanmis reklam kampanyalari ve Ureti-
len espirili gorselleri ile hasilat rekorlari kirmislardir. Bu ¢alismada, “Barbenhe-
imer” anahtar kelimesini internette arathgimizda Uretilen medya igeriklerinin
Barbenheimer temasina uygun gorselleri analiz edilmistir. Mevcut ¢alismanin
ortaya cikmasinin en biylik motivasyon sebebi birbirinden ¢ok farkl konulara
sahip olan iki filmin ayni anda gosterime girmeleri rekabet edebilmeleri icin
planlanmis, fakat izleyicilerin Barbenheimer ismiyle her iki filminde izlenme-
sini tesvik eden internet icerikleri Ureterek “Barbenheimer Haftasonu” terimi-
nin olusmasini saglamislardir internette popiler hale getirilmistir. Bu noktada
iyi reklam kampanyasi ve Uretilen ilgi ¢ekici iceriklerin izleyicileri tekrar sinema
salonuna dondiurdigini gostermektedir. Bu ¢calismada hayati toz pembe yasa-
yan Barbie ile Il. Dlinya savasinda niikleer silahlari gelistiren astrofizikgi J. Robert
Oppenheimer’in ayni gorsellerde bir araya getirildigi iceriklerin gostergebilim-
sel analizine yer verilmistir. Saussure’iin gosterge, gdsteren ve gosterilenlerden
olusan temel 6geleri bu ¢alismada igeriklerin analizi igin kullanilmistir. Bunun-
la beraber Barthes’in gelistirdigi iki diizeyde bunlar; diiz anlam-yan anlam in-
celemesi ile igeriklerin derinlemesine analizinin olusturulmasi planlanmistir.
2023 yilinin sinema olay! olarak tarihe gecen Barbenheimer yarattigi hasilat
rekorlariyla ve iki filmin birbirine benzeyen ilging noktalariyla tarihe gegmistir.

Anahtar Kelimeler: gostergebilim, sosyal medya, sinema, internet icerikleri,
meme.

" Doktor Ogretim Uyesi, Uluslararasi Kibris Universitesi, khrmnece@gmail.com
ORCID: 0000-0001-5554-6770
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DIJITALLESEN GAZETECI-KAYNAK iLiSKiSi UZERINE:
“DM LUTFEN"

Gokhan BULUT'

Bu bildirinin amaci, bazi gazetecilerin hazirlamayi diistindigu kimi haberler igin
bilgi toplamak ve kaynak edinmek amaciyla kisisel sosyal medya hesaplari kul-
lanmasinin gazetecilik meslegine etkisini ¢éziimlemektir. internet teknolojileri
ve dijitallesmenin gazetecilige olan etkileri, haber yayin aginin genislemesi; sos-
yal medyada yayimlanan iceriklerin haberlerin 6niine ge¢cmesi ve gazetecilerin
sosyal medya kullanimi gibi cesitli basliklarla tartisiimaktadir. Ote yandan, sosyal
medya aglarinin kullanim pratiginin artthigi ve buna paralel olarak gazetecilerin
bu aglardaki etkinliginin de gesitlendigi gdzlemlenmektedir. Bu ¢esitlenme, ga-
zetecilerin kamuoyuyla dogrudan etkilesime ge¢mesini ve “geribildirim” arag-
larinin artmasini saglamakla birlikte haber toplama yontemlerini de artirmistir.
Herhangi bir kisinin sosyal medyada paylastigi bilgilerin gazeteciler tarafindan
habere donustirilmesi, bu artista sik goriilen 6rneklerin basinda gelmektedir.
Daha az olmakla birlikte goriilen baska bir 6rnek de gazetecilerin kisisel sosyal
medya hesaplarindan ¢agri yaparak bir konuda bilgi ve kaynak kisi talep etme-
sidir. Belirlenen konuyla ilgili olabilecek kisiler gazeteci tarafindan sosyal medya
aglarinin “direkt mesaj (DM)” o6zelligine davet edilmektedir. Boylesi bir pratik,
geleneksel gazetecilik yontemleri ve degerleri acisindan oldukca tartismalidir.
Calismada, gazetecilerin haber yapmak Uzere genel kamuoyuna kisisel sosyal
medya hesaplarindan yaptigi bu tir cagrilardan on 6rnek belirlenerek ilgili ko-
nularin nasil haberlestirildigi incelenecektir. Ardindan s6z konusu etkilesimin
gazetecilik agisindan ne tir olanaklar ve sinirhliklar yarattgl ve haber igerik-
lerinin yerlesik habercilik ilkelerine ne derece uyum gosterdigi tartisilacaktr.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, gazetecilik, gazeteci-kaynak iliskisi.

* Ogretim Gorevlisi Doktor, Ankara Universitesi, gbulut@ankara.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-8618-8232
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DiJITAL TOPLUMDA CALISMANIN GELECEGi:
EGILIMLER, BEKLENTILER, ARAYISLAR

Cagri KADEROGLU BULUT"

Bu bildiride dijital teknolojiler alanindaki gelismelerin ¢alisma siireglerine etki-
si, kiiresel raporlar lizerinden ele alinmaktadir. Dijital teknolojilerle birlikte yeni
ekonomik alanlar, is modelleri ve galisma pratikleri gelismeye devam etmektedir.
Bu sirecte yapay zeka, blyik veri, bulut bilisim hizmetleri, otomasyon ve dijital
platformlar gibi gelismelerin, tiretim ve yeniden Uretim siireclerini, isin dogasini,
meslekleri, calismayi ve yasama pratiklerini kokten degistirmekte oldugu sikhkla
tartisiimaktadir. Bildiri, dijital teknolojilerin, ¢alisma olgusunu istihdam, olgek,
kapsam, icerik, kurumsal organizasyon ve emek siireci gibi pek cok boyutta degisi-
me ugrathgi varsayimina dayanmaktadir. Bu degisimler toplumsal iliskiler Gzerin-
de ¢ok daha genis etkilerde bulunmaktadir. Dijital toplumda ¢alismanin mevcut
durumu ve gelecegine donik tartismalar Diinya Ekonomik Forumu, IMF, UNESCO
ve ILO gibi bir¢cok kiiresel 6rglitiin de glindemindedir. Kiiresel orgtlerin arastir-
malari ve raporlari, dijitallesme ve calisma konusundaki temel yonelimleri ve po-
litikalari izleyebilmek bakimindan dnemlidir. Bu kapsamda bildiride s6z konusu
orgitlerin dijitallesme ve calisma konusunda gerceklestirdikleri arastirmalar ve
hazirladiklari raporlar, temel veriler, mevcut egilimler, beklentiler, politika izlekle-
ri ve orgutlerin perspektifleri ekseninde, ekonomi-politik bir yaklasimla incelene-
cektir. Buradan hareketle dijitallesmenin calismayi nasil donustlrdiga, bu sire-
cin farkh toplumsal kesimler acisindan ne gibi beklentiler ve sonuclar dogurdugu,
kiresel 6rgitlerin niteliklerinin raporlara nasil yansidigi ve galismanin gelecegine
donik alternatif arayislarin ne diizeyde gelismekte oldugu tartismaya acilacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijital teknolojiler, calisma, kiiresel kuruluslar.

* Doktor Ogretim Uyesi, Ankara Universitesi, cagrikaderoglu@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-4701-9759
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TELEViZYON PROGRAMINDA SANAL GERCEKLIK

Nalan BUKER"

Video sinyallerinin dijital olarak islenmesi, televizyon yapimlarinda ve yayinci-
likta yeni calisma bigimlerini olanakh kilmistir. Bir yanda izleyenin program ice-
riklerine aktif katihmi diger yanda bilgisayar teknolojisinin program tasariminda
yaratici yapimcilara sundugu olanaklar, izleme deneyimini ve yapim strecini do-
nastirmektedir. Oyun endustrisinin gelisimine 6nciliik ettigi sanal ortamlar ve
karakterleri, sayilari giderek artan ve g¢esitlenen televizyon programlarinda da yer
almaya basladilar. Kahramanlarinin gergek insanlar ve olaylar olmasiyla tanimla-
nan reality programlari izleyicinin gerceklikle olan bagini gliclendirmesine, daha
fazla etkilenmesine neden olur. Bugiin dijitallesme sayesinde reality programla-
rinin kapsami fiziki ve dijital diinyayi bir araya getiren sanal prodiksiyon (Virtual
Production) olanaklari ile doniserek izleyen i¢in karma gerceklik (Mixed Realty)
boyutuna tasinmaktadir. Ardinda gercek kahramanlari barindiran sanal karak-
terler, gercek zamanli program akisi iginde seyircisiyle bulusmaktadir. Gergek
yasamdan secilen kisiler icin tasarlanan (i¢ boyutlu avatarlarin olusumunda ise
sanatla teknolojiyi bulusturan, animasyon tabanli oyun motorlari kullaniimakta-
dir. Calismanin amaci 2000’li yillarin basinda bicimlenmeye baslayan ve giderek
gercek insan gérinimli ve/veya insan gibi hareket eden karakterleri Gretebilen
oyun motorlarinin baska bir mecra olan televizyon programlarina etkisini ince-
lemektir. Karma gergeklik teknolojisini kullanan televizyon programlari ve kul-
landiklari teknoloji, tarihsel boyutu ile calismada incelenmistir. 3D avatarlariyla
seyirciyle bulusan gercek kahramanlar, 6ncelikle yarisma programlari ve muzik
eglence programlarinda yer almaktadir. Amerika, ingiltere ve Giiney Kore bas-
ta olmak Uzere televizyon kanallari veya Netflix gibi yayin platformlari bu prog-
ramlara ev sahipligi yapmaktadir. Yayinciligin gelecek 6ngorisiinde 3D avatar-
larin sanal ortamlarina hologram uygulamasinin da katilacagi 6ngoriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: karma gergeklik, televizyon programi, sanal prodiiksiyon,
oyun motoru, 3D avatar.

* Profesdr Doktor, istanbul Arel Universitesi, nalanbuker@arel.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6442-1937
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KULLANICI MERKEZLI BIiR YAKLASIMLA MOBIL SAGLIK
UYGULAMALARININ DEGERLENDIRILMESI

Murat ULUK"

Saglik verileri son derece hassas ve kisiye 6zel verilerdir. Bu verilerin paylasil-
dig1 birimler tarafindan korunmasi, kisisel mahremiyet ve veri glivenligi agisin-
dan kritik bir 6neme sahiptir. Saghk verileri bir yaniyla bireyin tahlil sonuglari
ve teshis edilen hastaliklari gibi tibbi ge¢misini iceren bilgilerden olusurken, di-
ger yaniyla guinlik hareket, nabiz, tansiyon, kandaki oksijen/basing, seker orani,
uyku diizeni ve beslenme aliskanliklari gibi verileri de icermektedir. GliniimUzde
egzersiz, regl takibi, adim sayisi, kilo verme/alma veya viicut saglik izlemesi ama-
ciyla birgok mobil uygulama, uygulama magazalarinda yer almaktadir. Ozellikle
giyilebilir teknolojilerle entegre ¢alisan uygulamalar sensoérler araciligiyla viicut-
tan gesitli saglik verilerini toplayabilmektedir. Calismanin amaci saglk Uzerine
faaliyet gosteren mobil uygulamalarin mahremiyet baglaminda kullanicilarla
veri alisverisini nasil gergeklestirdigi ve gizlilik s6zlesmelerinde bunu nasil ele
aldigini ortaya cikarmaktir. Bu amag dogrultusunda uygulamalarin kullanici ci-
hazlarindan hangi izinleri talep ettigi, gortntiledigi verileri kimlerin erigimine
actigi ve bunlan gizlilik s6zlesmelerinde nasil ele aldigl incelenmektedir. Calis-
ma, saglik verilerinin hassasiyetine dikkat cekerken; uygulamalar araciligiyla
saglk verilerinin nasil islendigini ve paylasildigini agiga ¢ikarmasi bakimindan
onemlidir. Calisma kapsaminda “Saglik ve Fitness” kategorisindeki yer alan ve
en cok tercih edilen yirmi mobil uygulama incelenmistir. ilgili uygulamalarin
cihazlardan talep ettigi izinler, lglinci taraflar sirketlerle is birlikleri ve gizlilik
sozlesmeleri ¢cdzimlenmis ve elde edilen bulgular neticesinde dijital reklam en-
distrisinin saglik verilerini nasil kullandigi Uzerine bir tartisma gergeklesmistir.

Anahtar Kelimeler: mobil saglik uygulamalari, saglk verileri, dijital reklam.

" Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Beykent Universitesi, muratuluk@beykent.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5923-8468
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YAPAY ZEKA iLE MUZiK URETiMi: MCLUHAN'IN MEDYA
TEORISI ISIGINDA INSAN-MAKINE ETKILESIMi

Seda CAN", Aslihan SAHIN GUVEN™, Bahadir AVSAR™

Bu ¢alisma Marshall McLuhan’in medyanin toplumsal etkileri {izerine teorile-
rini, yapay zeka teknolojilerinin mizik tGretimindeki kullanimi baglaminda ele
almayl amaglamaktadir. McLuhan’in “medya, insanin uzantilaridir” yaklasimi-
ni esas alarak, yapay zekanin muzik yaratim sirecinde nasil bir rol oynadigi ve
bu etkilesimin insan-makine iligskisinin dogasini nasil sekillendirdigi incelenmesi
hedeflenmektedir. Ayrica ¢alisma, yapay zeka destekli mizik Gretiminin, McLu-
han’in “medya mesaji, medya masaji” kavramiyla tanimladigi toplumsal yapilar
ve kilturel pratikler Gizerinde etkiler yaratabilecegini 6ngdérmektedir. Sonuc ola-
rak McLuhan’in iletisim teorileri ¢ergevesinde yapilan bu ¢alisma, yapay zeka-
nin muzik endistrisindeki dinamikleri, erisim esitligi ve kultlrel gesitliligi nasil
etkileyebilecegi lizerine odaklanarak, teknolojik gelismelerin mizik Gretimi ve
tliketimi Uzerindeki toplumsal etkilerini degerlendirecek olup, insan-makine
etkilesiminin mizik yaratim Gzerindeki etkileri, etik sorunlari ve teknolojinin
sosyal yaplilar Gzerindeki potansiyel donUstirici roli de gbz onlinde bulundu-
rulacaktir. Bu baglamda calisma iletisim, mizik ve yapay zeka teknolojisi ara-
sindaki kesisimde disiplinler arasi bir tartisma baslatmayr hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, muzik Gretimi, Marshall McLuhan, insan-maki-
ne etkilesimi, medyanin toplumsal etkileri.

" Doktor, Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu, seda.can@trt.net.tr,
ORCID: 0000-0001-7688-2183
“ Doktor, Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu, aslihan.guven@trt.net.tr,
ORCID: 0000-0003-0196-0241
" Doktor, Tilrkiye Radyo Televizyon Kurumu, bahadir.avsar@trt.net.tr,
ORCID: 0000-0002-6805-537X

Dijital Esitsizlik ve Veri Somiirgeciligi Sempozyumu 15-17 Mayis 2024 81



DIJITAL PLATFORMLARDA BILGI VE FARKINDALIK:
EKSI SOZLUK'TE iKLiM DEGIiSIKLiGi TARTISMALARI

Ozge CENGIZ', Aysel YILDIZ DOGANAY™

Dijital platformlar, iklim degisikligi gibi karmasik konularin tartisildig ve farkin-
dalik olusturulmaya calisildigi 6nemli alanlardan biridir. Bu ¢alisma, 400.000’den
fazla tye ile Turkiye’nin dnde gelen gevrimigi topluluklarindan biri olan Eksi S6z-
liik’teki iklim degisikligi tartismalarini ele almaktadir. Genis katilimci tabanina
sahip bir cevrimici ansiklopedik kaynak ve tartisma platformu olan Eksi Sézliik
gibi dijital platformlar, toplumsal meselelerin tartisilmasi ve bilgi paylasiminin
gerceklestiriimesinde etkili bir arag olabilir ve iklim degisikligi gibi kiiresel tehdit-
lerle miicadelede dnemli bir rol oynayabilir. Bu baglamda halihazirda platformda
iklim degisikligi tartismasinin nasil yaratildigind incelemek 6nem tasimaktadir.
Bu galismanin amaci, Eksi S6zliik’teki iklim degisikligi tartismalarini analiz etmek
ve platformun bu konudaki bilgi ve farkindalik olusturma potansiyelini deger-
lendirmektir. Eksi SézIik’te iklim degisikligi basligl altinda yapilan tartismalar,
genellikle iklim degisikligini kabul eden ve reddeden gesitli goriislerle bakis agi-
larini igermektedir. Calisma kapsamda Eksi Sozlik’teki “iklim degisikligi”, “iklim
krizi” ve “iklim krizi diye bir sey yok” basliklarinda yer alan igerikler tematik analiz
yontemiyle analiz edilecektir. Bu baglamda Eksi Sozliik'te iklim degisikligi hak-
kinda katihmcilarin hangi konulara ve arglimanlara agirlik verdigi, tutumlarinin
nasil oldugu, yurdtilen tartismalar sonucunda iklim degisikligiyle micadelede
ne gibi stratejiler gelistirdikleri ortaya ¢ikarilmaya calisilacaktir. Ayrica bir dijital
platform olarak Eksi SézIiik’Gin bu stratejilerin gelistiriimesinde olumlu/olumsuz
potansiyelinin arastirilmasi da calismanin bir baska boyunu olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: iklim degisikligi, Eksi Soézliik, dijital platformlar
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LOJiSTIK SEKTORUNDE DiJITALLESEN SOMURU
BiCIMLERI: TRENDYOL DEPO iSCILERI

Cagdas CEYHAN’

Pandemi sonrasinda biylyen online aligveris siteleri ayni zamanda platform
ekonomisine uygun yeni somiri ve isgliclinlin denetlenme bicimlerini glindeme
getirmektedir. Metalarin kiiresel capta dolasimi platform ekonomisinin sémuri
iliskilerinin digimlendigi noktayi lojistik iscilerinin dagitim faaliyetlerini yapmis-
tir. Depolarda ve dagitimda yapilan is yogun fiziksel glic gerektirdigi kadar, 6zel-
likle Amazon’un depolarinda goruldugl Gzere iscinin tim bedensel hareketlerini
denetleyen, 6l¢en distopik bir gbzetim sistemi ile calismaktadir. Delfatnti (2021)
Amazon depolarindaki bu yeni sémirQ bigiminin etkileyici bir tasvirini sunar. Bu
calismada lojistik sektoriinde dijital bir sekilde denetlenen fiziksel emegin yeni
somuril bicimlerine maruz kaldigi iddia edilecektir. Lojistik sektoriiniin platform
ekonomisin kilit noktasi oldugu vurgusundan isci sinifinin sendikalasma ve dire-
nis pratikleri tartisilacaktir. 2018’de Alibaba tarafindan satin alinan Trendyol ise
Turkiye’nin en g¢ok bilyliyen online alisveris platformudur. 2023 yilinda Trendyol
Esenyurt deposunda iscilerin sendikal olduklari igin “iyi niyet ve ahlak kurallari-
na uymamaktan isten atilmasi izerine PTT-Sen ve DGD-Sen depo 6nlinde direnis
karari almiglardi. 30 glinden fazla direnen isciler, direnislerini kazanimla sonug-
landiramamisti. Var olan direnis deneyiminden yola gikilarak depo isgilerinin di-
renis pratiklerini nasil insa ettikleri de bu calismada sorgulanacaktir. Bu ¢alisma-
da 6zellikle online aligveris sitesi olan Trendyol'da galisan 8 ila 12 arasindaki depo
¢alisani ile derinlemesine milakat yapilacaktir. Milakatlarda yari yapilandiriimis
soru formunu kullanilacaktir. Yeni, dijital emek kontrol bigimlerinin ne oldugu, ¢a-
lisma kosullari, lojistik iscilerinin kendilerini isci sinifinin bir pargasi olarak gorip
gormedikleri ve karsilastiklari platform ekonomisine 6zgli sémiiri bigimlerinin
ne oldugu, anlasiimaya calisilacaktir. Derinlemesine goriismelerden elde edilen
veriler nitel arastirma yazilimi olan NVIVO programi araciligiyla analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital denetim, dijital somuru, Trendyol, platform ekonomi-
si, sinif bilinci.
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DiJiTAL HIKAYE ANLATICILIGI BAGLAMINDA
KiSISEL MARKALAMA PLATFORMU OLARAK PODCAST
YAYINCILIGI

Ozlem Mine CEYLAN’, Ozge CARKCI™

Dijitallesmenin her gecen giin yeni bir boyut kazandigi gliniimiizde kisisel marka-
lamada en 6nemli glic kaynagi sosyal medya platformlaridir. Kisilerin, hedef kit-
leleriyle dogrudan iletisim kurabildigi ve etkilesime girebildigi sosyal medya plat-
formlari aslinda birer hikaye anlatma aracidir. Bu araglar, markalara oldugu kadar
kisilere de hikayelerini anlatma ve markalasma yolculuklarinda énemli 6l¢lide
destek olmaktadir. Dijitallesmenin her alani kapsayarak buyuk bir hizla yayilmasi,
insanlarin giinlik yasam pratiklerine yeni dijital aliskanliklar eklenmesine sebep
olmustur. Zamanin ¢ok degerli oldugu gliniimizde podcast yayinciligl, bu yasam
pratikleri icinde belki de yazinin icadindan 6nceki s6zIU kiltire 6zgi hikaye an-
latictligina en yakin olandir. Olaylarin, yorumlarin, duygu ve dislincelerin gor-
sellik olmadan yalnizca isitsel bir aktarim ile gerceklestirildigi bu yayin tlriinde
hedef kitlede bir hikaye dinliyormus algisi olusmaktadir. Bu bakimdan daha sa-
mimi ve tanidik olarak ifade edilebilecek podcast yayinciligi, yayini hazirlayanlar
icin ayni zamanda guicll bir kisisel markalama aracidir. Hikaye anlaticisi roliindeki
yayinci gerek konusma tarzi gerek sectigi konular gerekse yayinlarina sponsor
olan markalar ve dolayisiyla yaptigi reklamlarla birlikte butiincil bir hikaye an-
latarak kisisel bir konumlandirma yapmaktadir. Bu calismada gicli bir hikaye
anlatma araci olan podcast yayinciliginin kisisel markalama ile bagi ele alinmis-
tir. Bu baglamda kisisel markalama perspektifinden podcast yayinciligi 6zelinde
dijitalde hikaye anlaticiligi incelenmistir. Turkiye’deki podcast yayincilari 6rnek-
lemi Gzerinden igerik analizi yontemi kullanilarak elde edilen veriler, derinleme-
sine gorismeler yapilarak desteklenmis ve bu bag ortaya konmaya calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: kisisel markalama, dijital hikaye anlaticiligl, podcast yayinci-
hg.
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DiJi:I'AL sz_ETiM VE KAMUSAL ALAN: AVRUPA BiRLiGi
DiJITAL HiZMETLER YASASI (DSA) VE YENi MEDYA
DUZENLEMELERI UZERINE BiR INCELEME

Banu COSKUN®

Dijital iletisim teknolojilerinde son birkag yilda yasanan hizli dénisim kamusal
alan ve veri glvenligi kaygilarini beraberinde getirmistir. Dijital teknolojilerin ve
yeni medyanin kullaniminin yayginlasmasi, bilgiye ve her tirll icerige erisimi
toplumlar nezdinde kolaylastirmistir. Bununla birlikte dijital kodlama sistemine
dayanan, kitlesizlestirme niteligi ve ¢ok katmanli yapisiyla yeni medya, veriler
Uzerinden gozetim olanaklarini da genisletmistir. Blylk teknoloji sirketleri ve ti-
cari kurumlar lehine dijital islemlerin, bilgi isleme hacmi ve hizinin artisi, medya
araclarinin kullanimi, bireylerin her davranisinin gézetim altina alinabilmesine
yol agmistir. Kullanici verilerinin islenmesi, depolanmasi asamasinda var olan
uygulamalar ve yasalarin yetersiz kalmasi bu alana yonelik yeni yasal diizenle-
me c¢alismalarini beraberinde getirmistir. 19 Ekim 2022 tarihinde yayimlanan
ve kisaca “Dijital Hizmetler Yasasi” olarak bilinen yasal diizenleme, 25 Agustos
2023 tarihi itibariyle Avrupa Birligi’nde (AB) uygulanmaya baslanmistir. Bu ya-
sayla birlikte biylk teknoloji sirketleri ile her tirliu cevrim ici platforma genis
kapsamli yukimlulikler ve yasal tedbirler getirilmistir. Bu ¢alismada dijital go-
zetim baglaminda yeni medyanin konumu ve bu alana yonelik getirilen “Dijital
Hizmetler Yasasi”nin kapsaminin degerlendirilmesi amaclanmistir. Calisma so-
nucunda, kullanici verilerinin glivenligi ve dijital gbzetimin sinirlandiriimasina
yonelik kismen de olsa iyilestirici yasal dizenlemeler getirildigi goralmuastar.

Anahtar Kelimeler: dijital gozetim, yeni medya, dijital hizmetler yasasi.
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DiJITALLESME BAGLAMINDA SPIiRITUEL KAPITALIZM
VE YENi MESLEK GRUPLARI

Blsra COSKUN"

Dijitallesme ile beraber, sosyal mecralardaki igerik Gretimi; hem kdltiir endUst-
risinin tuketim Urlini haline gelmis hem de ticari bir faaliyet alanina doénis-
mistir. Ozellikle ikinci diinya savasindan sonra, giinimiize varincaya kadar,
modern insanin bas edemedigi belirsizlik ve kaos, bireyleri yeni inanis bigimleri
arayisina yoneltmistir. Kurumsal dini yapilardan uzaklasip, sekilerlesen glni-
miz insani, gesitli spiritliel alanlara yonelip, ruhsal tatminini buralarda arama-
ya baslamistir. Eski ¢caglardan beri insanlarin bilinmezlige ve ruhsal iyilesmeye
bir ¢6ziim olarak bulduklari ve kullandiklari yontemler (astroloji, falcilik, enerji
sifacihgi, semboller ile bilgi edinme, meditasyon, yoga vb.), geleneksel medya
mecralarina, sonrasinda ise dijital mecralara tasinmis ve endustriyel kaltur Gri-
nine dontismistir. Ginlimuzde, kadim 6gretilerin yani sira yeni inanis bigimle-
ri de bu geleneksel 6gretilere eklemlenmis ve New Age adi verilen yeni inanisg
bigimlerini olusturmustur. New Age uygulamalari, gesitli uzmanlk alanlarina
bollnlp, ticari bir faaliyet alani olusturmustur. Gerek uygulamalar gerekse uy-
gulamalarin egitim alanlari, yeni meslek gruplari ve uzmanlik alanlari meydana
getirmistir bu da metafizik alanin metalasmasina sebep olmustur. Calismada,
New Age uygulamalari ve egitimleri konusunda uzman olduklarini belirten Ins-
tagram icerik Ureticilerinin, biyografilerinde kendilerini nasil tanimladiklari ve
ticari faaliyet alanlari analiz edilmek Uzere, spiritiiel alanda satis yapan, 5 Tirk
Instagram hesabi incelenmistir. icerik treticilerinin Instagram paylasimlari; hiz-
met fiyatlandirmasi, uzmanlik alanlarinin sayisi ve farkhhg, literatiire yeni ka-
zandirilan inanis uygulamalari ve bunlarin meslek olarak adlandiriimasi ve lisans
mezuniyeti agisindan asil uzmanlk alanlari olarak analiz edilmistir. Spiritlel ka-
pitalizm taniminin literatiire kazandiriimasi ve dijital baglamda, metafizik alanda
ortaya cikan yeni meslek gruplarinin incelenmesi agisindan calisma 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: Spiritiel Kapitalizm, Metalasma, New Age, Instagram
icerikleri.
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SINEMADA METAMODERN SOYLEMLERIN
HERMENOTIK OKUMASI: DON KiSOT'U OLDUREN
ADAM FiLMiINDE MODERNiZM VE POSTMODERNIiZMIN
DONUSUMU

Onur COSKUN®, Kumsal KINAY SARSAG™

Esneklik, belirsizlik, gecicilik, ironi, kuskuculuk ve anlamin par¢calanmasina mer-
kezi bir konum atfeden postmodernizm, cagdas sanat basta olmak Uzere, cagdas
gorsel kiltire dair bircok unsuru agiklamaktaki hegemonyasini kaybetmeye bas-
lamistir. Postmodernizmin hegemonyasini kaybetmesi cagdas gorsel kiltir unsur-
larini agiklamak i¢in yeni kavramsal ¢ercevelere duyulan ihtiyaci da beraberinde
getirmistir. Metamodernizm, modernizme ait bilesenleri de blinyesinde barindir-
masi sebebiyle s6z konusu kavramsal ihtiyaci karsilamak icin bicilmis kaftan niteli-
gindedir. Soyle ki metamodern séylem, postmodern sdylemden farkli olarak, yal-
nizca ironi, nihilizm, parcalanma, amagsizlasmadan ibaret olmayip umut, ictenlik,
amag, bag kurmave anlamlaryaratma 6zellikleriyle de karakterizedir. Metamoder-
nizmin her iki u¢ arasindaki salinimi ¢cagdas gorsel kiltir 6gelerinin agiklanmasi-
ni kolaylastirmaktadir. Bu ¢alismada metamodernizmin sinema sanat tizerindeki
etkisini anlamak icin Don Kisot’u Oldiiren Adam (Terry Gilliam, 2018) filmi ile Mi-
guel de Cervantes’in La Mancha’li Yaratici Asilzade Don Quijote isimli romaninin
hermenotik okumasi yapilmistir. Romandaki Don Kisot’un kendi ¢agini ve toplu-
munu degistirmeye yonelik gelistirdigi modern séylem ile filmdeki Don Kisot’un
ironi, umut ve ilerleme arasinda salinim gosteren karakteri metamodern séylem
Uretimini olanakh kilmaktadir. Film ve kitabin samimi, ironik, amach ve izleyici/
okuyucu ile bag kurmayi basaran yapisi metamodernitenin, modernite ve post-
moderniteyi inkar etmeden onlari asmaya calisan yapisini somutlastirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: metamodernizm, modernizm, postmodernizm, sinema,
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INTERNET, ISLAM, AND THE BIRTH OF VIRTUAL
COMMUNITIES: THE RISE OF CYBER-SUFISM IN TUR-
KEY

Maria Pia Ester CRISTALDI", Angelo Francesco CARLUCCI™

The advent of new communication technologies has accelerated the spreading of
Islam on a global scale analyzed by Oliver Roy in Globalized Islam (2006). During
thelast decades, the shift between analogical and digital has affected Sufi brother-
hoods as well. These religious groups have found themselves having to access the
internet either to survive or to expand their social base in a virtual environment.
In this framework, Sufi communities have had to adapt their teachings to make
them more accessible to a wider and more diverse audience. As outlined among
others by Ridgenon (2015) and Dudoignon (2020), these changes have radically
transformed both the internal and external communication of these groups. The
latter use both their official websites and social media (e.g., Instagram, Face-
book, X/Twitter) to interact with their members and the public. The phenomena
described above concern Turkey-based Sufi brotherhoods since they make ex-
tensive use of digital communication tools. Through a qualitative analysis of the
contents shared on social media by Turkish Sufi brotherhoods such as the Men-
z1l the ismailaga, this research aims to analyze the communication strategies of
these Sufi brotherhoods, as well as the effect that gradual adaptation to the virtu-
al world had on their teachings and practices. Moreover, this paper aims to seek
answers to the question of whether the rise of cyber-Sufism has transformed the
relationship between master and disciple in the globalized Turkish Sufi context.

Keywords: digital sufism, sufi brotherhoods, communication, social media, dig-
ital communities.
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HICBIR SEY TESADUFi DEGILDIR: DiJITAL CARESIZLIiK
VE KOMPLO TEORILERI

Cem CALISKAN®

Komplo teorileri her ne kadar popliler olsa da genellikle iletisim calismalarinda
komplo teorileri dogrulama araclari kapsaminda degerlendiriimektedir. Ozel-
likle ABD’de farkli disiplinlerde kayda deger bir literatiir olussa da bu literatlr
Turk akademisine hem c¢eviri hem de Uretim baglaminda sirayet etmemistir.
Komplo teorileriyle ilgili yapilan ¢alismalarda komplo teorilerinin yanhsligi veya
dogrulundan ziyade nedenselligi, inanma ihtiyaci ve neden bilimsel olmadigi
gibi konular Gzerinde durulmaktadir. Bu calismada da ilk boliimde literatir ta-
ramasiyla konuya epistemolojik bir yaklasimla komplo teorilerinin belirsizlik ve
celiskiler karsisinda kisilerin inang diinyalarini nasil muhafaza etmeye yaradigi
incelenecek ve komplo teorilerinin belirli ideolojilere ait olup olmadigl sorusu-
na cevap aranacaktr. ikinci bélimde ise acik kaynaklardaki veriler kullanilarak
sosyal medya ile beraber komplo teorilerinin hem yayilim hem séylem bagla-
minda ne gibi degisikliklere ugradigi sunulacaktir. Calismada komplo teorilerinin
ideolojilerin asiri uglarinda daha fazla gorilse de tamamen belli bir ideolojiye
ait olmadigl, bununla beraber komplo teorilerinin yayiiminin iletisim teknoloji-
lerinin gelismesine kosullu olmadigi ancak komplo teorilerine inananlarin 6rgit-
lenme ve konsolidasyon bigimlerinin degisiklik gdsterdigi sonucuna ulasiimistir.
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THE CLASS: LIFESTYLE, AND LEARNING IN DIGITAL
AGE: ACOMPARATIVE STUDY ON THE FORMATION OF
SECONDARY SCHOOLCHILDREN’S DIGITAL CAPITAL
THE CASE OF CEKMEKOY

Ayse CANDIR’

Developments in media and communication technologies are not invented in
isolation. They are launched into an ecosystem consisting of existing techno-
logies. In this respect, embracing these new technologies depends on people’s
past experiences. These experiences enable people to understand and use new
technologies. The process of learning and understanding each new technology
differs depending on the users’ digital readiness. Digital capital is a predeter-
mined set of dispositions that influences the level of digital readiness and how
people engage with digital technologies. Just as in other forms of capital (cultu-
ral, economic, social, and political), digital capital also activates individuals and
enables them to achieve specific goals; conversely, it leads to the emergence or
reproduction of inequalities. This duality, which occurs depending on individu-
als’ digital capital level, is also valid for children’s online experiences and inte-
ractions with digital technologies as social actors. In this paper, | will share the
primary results of my doctoral dissertation. | develop a child-centered research
design and methodology and comparatively examine the opportunities provi-
ded by digital capital and the inequalities caused by secondary school students
who live in the same district but continue their education in different types of
schools, including private and public schools. This doctoral thesis, in which qua-
litative and quantitative research techniques, including participant observation,
semi-structured interview, and survey, will be used together, will be conducted
in Cekmekady, Istanbul. Having gained the status of a district in 2009, Cekmekoy
was a town that developed with immigration, especially after 1980. Still, it en-
tered a rapid growth process with the construction of gated communities after
1990. In this context, the spatially fragmented and hybrid social texture of Cek-
mekdy and understanding how the physical spatial segregation corresponds to
children’s online experiences should not only appeal to academics who aim to
address childhood and children’s communication with digital technologies from
a social perspective but also has a unique value to guide professionals and deci-
sionmakers in studies and policies on children’s well-being and digital inclusion.

Keywords: digital capital, secondary schoolchildren, comparative study.
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VERI GiZLiLiGi VE VERI stURGEci_Li_éiNiN iZiINDE:
KOD 46 FILMININ ANALIZi VE iZLEYiCi ALIMLAMASI

Yezdan CELEBI"

Calisma, veri gizliligi, mahremiyet ve veri somurgeciligi konulari baglaminda
Michael Winterbottom’in yonettigi Kod 46 (Code 46, 2003) filmini incelemek-
tedir. Genetik ve biyomihendislik alanindaki ilerlemelerin toplumsal normlari
yeniden sekillendirdigi distopik bir gelecekte gecen Kod 46, teknolojinin birey-
sel 6zerklik ve mahremiyet lzerindeki etkilerine dair distindlriict bir cerceve
sunmaktadir. Filmde “genetik kod” araciligiyla “nerede yasayacagina, nerede
¢alisacagina ve kimi sevebilecegine” karar verildigi genetik mikemmeliyetgilik
Uzerine kurulu Cesur Yeni Diinya vari bir gozetim ve kontrol diinyas! insa edil-
mistir. Bu g¢alismada karma yontem yaklasimi benimsenmektedir. Calismada
oncelikle icerik analizi yapilacak ve bu analiz, tekrarlanan temalar, karakter
ozellikleri, teknolojik unsurlar, gorsel ve sembolik imgeler, diyaloglar ve dili ve
ozellikle de veri gizliligi ve veri somurgeciligi ile ilgili belirli anlati temalariyla il-
gili anahtar unsurlari sistematik olarak kodlamayi icerecektir. icerik analizine ek
olarak, yari yapilandiriimis derinlemesine mulakatlarda katihmcilardan (12 kisi)
film hakkindaki gorusleri, filmin bu temalari ele alisi hakkindaki fikirleri; filmde
islenen konularin ¢agdas toplumsal sorunlarla iliskisini; veri gizliligi, mahremi-
yet ve teknoloji etigi konularindaki deneyimlerini ve endiselerini paylasmalari
istenmektedir. Bu calisma, gittikce daha fazla veriye odakli hale gelen glinimuiz
diinyasinda one c¢ikan veri gizliligi ve sémurinin yeni hali olarak gorilen veri
somiurgeciligi kavramlari tizerinden filme egilmekte ve filmin bu konulari ele ali-
sinl incelemeyi ve bunun etik, mahremiyet, 6zgirlik, bireysel 6zerklik ve tek-
nolojiye iliskin cagdas soylem (izerindeki daha genis sonuclarina isik tutmayi
amaglamaktadir. Calismanin yaklasimi filmin izleyiciyle olan etkilesimi ve filmin
alimlamasini dikkate alarak, bu temalarin kesfi ile sinemanin bu 6nemli konulari
nasil yansittigini ve anlamlandirdigini aydinlatarak, bu konularin insan deneyimi
icin ne gibi sonuglari olduguna dair gorisler ve gelecek tahminleri sunmaktadir.
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AMNEZiK VERI-AFAZiK BELLEK: TEKNiGiN VE
KOLEKTIFiN SINIRLARI

Gizem Ekin CELIK"

Bernard Stiegler, hiper endstriyel cagda proleterlesmenin yasamin tim alan-
larina yayildigindan ve bunun teknigin gelisimiyle dogrudan iliskisinden bahse-
der. Stiegler’in “politik ekonominin yeni bir elestirisi” arayisinin temel motivas-
yonu, kolektif bellek araglarinin isleyisinin, bilginin i¢sellestiriimesi ve anlamin
aktarilmasi slirecinin kesintiye ugramasinin sonuglarinin ne oldugudur. Kolektif
anlamlandirma kayboldugunda, kolektif hatirlamayi da benzer bir final bekler.
Tum Uretim iliskileri ve araglari formilasyonlarinda oldugu gibi veri kapitalizmi
de kendi rasyonalitesini, 6znelesmesini, bireyselligini ve hatirlama/ hatirlatma
bicimlerini yaratir ve dayatir. Dolayisiyla degisen teknolojiden bahsetmek, ayni
zamanda kolektif bellegin degisen deneyiminden ve tahayyilden bahsetmek
anlamina gelir. Bu bildiride Stiegler’in teknik ve bellek arasinda kurdugu tartis-
madan yola ¢ikarak, “endistriyel hatirlatma araglarinin yayginhg” géz oniinde
tutuldugunda “kisisel veriler dijital kapitalizmin petroli” ise kolektif bellegin di-
jital kapitalizmin posasi olup olmadigi ve bunun politik ve toplumsal karsiliginin
ne oldugu lzerine disinmek amaglanmistir. Teknigin, bellegin bilissel sinirlarini
cizmedeki roliiniin 6nemine vurgu yapmak, bugiin, her sey daha soyut hale ge-
lirken, kavramlarin somutlugunda israr etmeyi talep etmektir. Kollektif bellegi
incelemenin ve kurumsallastirmanin temel zemini olan “6znel bir zihnin ya da
onun norobiyolojik islevlerini kesfetme meselesinden ziyade anilarin gémuli
oldugu degisen sosyal cerceveleri tanimlama meselesi oldugu” kabulini goz-
den gecirmek; kolektif bellegin tim bilesenlerinin metamorfoza ugradigi bilissel
bir kriz doneminde oldukca gereklidir. Temel sorular sunlardir: Stiegler’in genel
proleterlesme olarak tarifledigi bu durumu bellek literatiri 6zelinde distne-
bilmenin teorik ve kavramsal olanaklari neler olabilir? Buglin itopyanin yoklu-
guyla kristallesmis bellek krizi caginda Heidegger’in Teknige iliskin Sorgulama’da
kullandigi Ge-steel (cerceveleme) ile Halbwachs'in kolektif bellek icin kullandigi
“kurucu toplumsal ¢erceveler”i arasinda teknik ve bellegi kesen nasil bir tartis-
ma hatti kurulabilir mi? Bellek felsefesinde Ricoeur’un bellek izleri ile yeklnu
kisisel bellegimize hatta yasamimizin bitlinlyle es hale gelen dijital veri izlerimiz
(bytelasan hayatimiz) arasindaki blylyen sanal boslugun izleri, zihin teknoloji-
lerinin bilincin zamansalliginin yikimi karsisinda bir zafer ilanina mi denk gelir?

Anahtar Kelimeler: kolektif bellek, afazi, teknik, toplumsal.

" Arastirma Gorevlisi Doktor, Giresun Universitesi. gizemekin@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-2814-7111
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GizZLi iFSA: VERi SOMURGECILiIGi BAGLAMINDA APPLE
IPHONE REKLAMININ BETIMSEL ANALIZi

Fikriye CELIK", Omer AYDINLIOGLU™

Gizlilik sorunsal dijital diinyada da tartismalara konu olmayi stirdirmektedir. Bu-
gln gizlilik iddiasi Gzerinden ifsa, global sirketlerin dnceledigi bir anlayis olarak
gerceklesmektedir. Bunun en blylik 6rnegini veren Apple, izleyiciyle paylastig
“Bekleme Odasi” isimli iPhone reklam filminde gizliligin diyalektigini yarattig ger-
¢egini gozler 6nline sermistir. Bu arastirma mahremiyet séylemini merkeze ala-
rak mahrem sinirlari asma potansiyeli ortaya koyan bahse konu reklam filminin
veri sdmirgeciligi tartismalari etrafinda betimsel analizine dayanmaktadir. Calis-
ma bir rasyonalite olarak kapitalizmin ¢agdas biciminin yeni yasam mekanlarinda
denetim altinda tuttugu paylasimlari sayisal degere donistirip bu alandan biri-
kim elde etme pratigine dikkat cekmeyi amaglamaktadir. Nitekim geleneksel ka-
pitalizmden glincel formuna temel anlayisin kari maksimize etmek oldugu bilgisi
arastirmanin yonini tayin etmis; bu bilgiyi yeni sosyal ortamlarin kontrol nesne-
sinin insan yasami oldugu gerceginde dogrulama yoluna gidilmistir. Arastirmayi
kayda deger kilan bir baska nitelik ise “Privacy that’s iPhone!” (Gizlilik, iste o iPho-
ne!l) sloganina sahip inceleme konusu reklamda agiga ¢ikan veri somirgeciliginin
ayni zamanda dijitallesmenin getirdigi mahremiyet sorununa katkisini tartismaya
acmaktir. Calismada kiiresel tekel durumdaki Apple’in gizlilik séyleminden bes-
lenerek gelistirdigi profil ¢ikarma teknolojisini tiiketiciye karsi kullandigi sonucu-
na varilmistir. Buradan hareketle kayit altina alinan kisisel verileri paylasmama
vaadine dayali bir pazarlama stratejisi gelistiren Apple’in tiiketiciye ait mahrem
bilgileri toplama-depolama girisiminin yarattigi gizlilik ihlalini tartismaya agan bu
¢alisma, arastirmacilari veri sémurgeciligini ve bu giincel bigimin yeni bir mahre-
miyet sdylemi esliginde gercgeklestigi hakikatini dikkate almaya davet etmektedir.

Anahtar Kelimeler: iletisim calismalari, dijital kapitalizm, veri somuirgeciligi,
reklam, mahremiyet, Apple.

" Doktor Ogretim Uyesi, Sivas Cumhuriyet Universitesi, fcelik@cumhuriyet.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-1633-0357

““Docent Doktor, Sivas Cumhuriyet Universitesi, oaydinlioglu@cumhuriyet.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6718-4850
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YAPAY ZEKA VE KULTUREL DONUSUM

Hiiseyin CELIK

Yapay zekanin ortaya cikisindan itibaren kiiltire etkisi sorgulanmaya baslamis-
tir. insanin aklinda kalan ve gelecek kusaklara aktarilan kiiltiir insanlarin dola-
yimindan gecerek olusturduklari tim degerlerden meydana gelmektedir. Yapay
zekdnin ortaya c¢ikmasindan itibaren bu insani dolayimlama yetenegi kurallar
manzumesi ile yeni teknolojiler sayesinde olusmus ve makine dolayimiyla mey-
dana gelmis yapay zekaya birakmistir. Yapay zekanin yeri, zamani ve nerede du-
racagi belirli degildir. Bu nedenle kiltlire yeni bicimler ve uygulamalar getirme
potansiyeline sahiptir. Gergek ve yapay arasindaki ayrim tam da bu noktada
ayrilmakta ve yeni bir olusum meydana gelmektedir. Bu olusumun ilk meyda-
na getirdigi yapi aynilastirilmis tek bir kiltlire dogru gidilmesidir. Béylece yapay
zekayi olusturan kod ile yaziimcilar ilk atesi yakmislardir. Yapay zeka bu ates
dogrultusunda kendisine has 6zel olusumlar meydana getirmektedir. Fakat bu
olusum orijinal yapiya siki sikiya bagliliktan kurtulmaya ve kendisine has 6zel-
likler barindiran bir olusuma dogru gitmektedir. Yapay zekanin faydalandigi big
data yumagi biyudikge yapay zekdnin kullandigi malzeme kartopu gibi biya-
mekte ve yapay zekd devamli degismekte ve eklemlenerek biyiyen bu yumak-
tan istifade etmektedir. insanlk yeni bir kiiltiirel olusum ile karsi karsiyadir. Bu
olusum insani degildir ve makinelerin liderliginde rasyonalizasyon siireglerinin
bir sonucudur. ilk kez gercek ve ideal yapi birbirinden bu denli ayrismis ve yeni
bir gerceklik yapisi olusturmustur. Makineler insansi yapilara birlinmekte ve
yapay zeka yoluyla insandan bagimsiz hareket edebilmektedirler. insan yerine
cesitli calismalar ve makineler Uretilmektedir. Ayni zamanda insanin distne-
meyecegi ve tasarlamayacagi alet ve makinelerin de Uretilmesi s6z konusudur.
Bunun sonucu olarak kultlirel degisim artik insanlarin elinde degil, makinelerin
elindedir. insanlar belirli kurallar dahilinde yaptiklarindan sorumludurlar. Ma-
kineler Urettiklerine ne derece sorumlu olacaklardir? Yapay zeka sayesinde in-
sanin sorumlulugu ortadan kalkacaktir. Sorumluluk artik makinelere atilacaktir.
Bu olusumlarin kiltiire yani insanin aklinda kalan her seye ne denli etkisi ola-
caktir? Kilturel degisim ile artik yeni safhaya gecildigi gortlmektedir. Bu durum
insan sayesinde yapilan teknolojik devrim ile sinirli degildir. Artik insanlar ma-
kinelerin evrildigi ve bagimsiz olarak hareket edecekleri yeni bir devir ile kar-
si karsiyadir. Bu bildiride bu konularin tartisiimasi ve yapay zekanin potansiyel
kllturel degisime ve donlsiime etkisi lzerine odaklanilmasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, big data, kllturel degisim.

" Profesor Doktor, Aydin Adnan Menderes Universitesi, huseyin.celik@adu.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-0400-7336
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SAGLIK iLETiSIMINDE YAPAY ZEKANIN E-SAGLIK
OKURYAZARLIGI ACISINDAN DEGERLENDIRILMESi:
“NEYIMVAR?” UYGULAMASI EKSENINDE BiR ODAK

GRUP CALISMASI

Esra CINAR®

Saglik noktasinda tam bir iyilik halinin saglanabilmesi, birey ve toplum saghiginin
korunmasi, iyilestirilmesi, gelistirilmesiagisindaniletisim 6nemli bir etmendir. Tek-
nolojide geldigimiz noktadaysa saglik hizmetlerinde dijitallesmeyle beraber hasta
ve doktor karsi karsiya gelmeden 6nce hastanin uzaktan yonlendirilmesi mimkin-
dur. Ancak bu teknolojilerin verimli kullaniminin saglanmasinda e-saglik okurya-
zarligi gerekmektedir. Bu ¢alismada Saglik Bakanligi’nin hayata gecirdigi, 2022 yi-
linda Yilin Saglik Bilgi Sistemleri Yenilik¢i Uriinii/ Uygulamasi 6diiliinii almaya hak
kazanmis yapay zeka destekli bir uygulama olan, hastanin ge¢mis verilerinden de
hareketle onu dogru birime yonlendirmeyi amaclayan, NeyimVar? uygulamasi-
nin kullaniminin, dijital ortamlar igerisinde saglik verisine ulasma, bunu anlama,
problem ¢ézimiinde ya da karar alma noktasinda kullanma becerisi olarak ifade
edilen e- saglik okuryazarligi agisindan degerlendirilmesi amaglanmistir. Bu kap-
samda Tirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi web sayfasinda yer alan NeyimVar?
uygulamasindan faydalanmis hastalardan olusan katiimcilarla odak grup goris-
mesi gerceklestirilerek hasta nazarinda deneyimin acgiga cikarilmasinin ardindan,
NeyimVar? uygulamasinin e- saglik okuryazarligi kapsaminda saglik hizmetlerin-
de iletisime katki sunabilmesi adina nasil kullanilabilecegine iliskin degerlendi-
rilmesi saglanmistir. Odak grup goriismelerinden hareketle uygulamanin; veri
mahremiyeti noktasinda endiseler yarattigl, sistemin yanls yonlendirmelerde bu-
lunabildigi ancak e-saglk okuryazarligi kapsaminda degerlendirilerek kullanildigi
takdirde doktor-hasta arasi iletisim slreclerine kolaylik saglayacagi sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler: e-saglik okuryazarligi, yapay zeka, saglk iletisimi, NeyimVar?

: Lisansustd Ogrenci, istanbul Universitesi, Arastirma Gorevlisi, istanbul Arel
Universitesi, esracinar@arel.edu.tr ORCID: 0000-0001-5444-2232
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_YENi MEDYA REKLAMCILIGINDA iNFOGRAI_=iKLERiN
HIKAYE ANLATIMINDA KULLANIMI: ARJANTIN ALEMAN
HASTANESI REKLAM ORNEGI UZERINE BiR INCELEME

Ciler COLAKOGLU", Burak CEBER™

icinde bulundugumuz cagda, sosyal medya platformlarini kullanan kisilerin sa-
yilarindaki artis ile bu platformlari kullanan kisiler arasindaki etkilesimli payla-
simlarda da artis gorilmektedir. Yasanan bu gelisme, reklamcilik sektériinde
hikaye anlatiminin infografikle desteklenerek yeni bir bakis acisi olusturulma-
sinda etkili olmustur. Ginimz reklamlari, artan cesitlilik ve yaratilan rekabet
ortamlari ile reklam iceriklerinde farklilik yaratarak kisilerin dikkatini cekmeye
calismaktadir. Yeni medya reklamciligi, yaraticiigin 6n planda oldugu, etkili ve
kolay anlasilir bir ifade sekillerinden olan hikdye anlaticiligini kullanarak igerigini
olusturmaktadir. Dijitallesme ile insanlar, gorsel ve yazili iceriklerden olusan hika-
yelerini sosyal platformlarda infografiklerle paylasmaktadir. Bu durum hikayele-
rin daha hizli yorumlanmasini ve kalicihigin artmasini beraberinde getirmektedir.
Konuya iliskin 6rnekler incelendiginde, dijital platformlarda yayinlanan reklam
iceriklerinin sadece Urlinlin tanitimi ile ilgili olmadigl, bu reklamlarda ayni za-
manda sosyal icerikli mesajlarin da yer aldigi tespit edilmistir. Bu ¢alismada, yeni
medya reklamciliginda yeni bir yontem olarak kullanilan infografikler Gzerinde
durulmakta ve dijital platformlarda yayinlanan reklamlarda verilmek istenen
mesaj icerikleri incelenmektedir. Bu kapsamda arastirmada, Arjantin Buenos
Aires’teki Aleman Hastanesinde, cocuklarin yaptiklari eylemler ve ebeveynle-
rinin ¢ocuklarina verdikleri talimatlar arasindaki farklari iceren odulli ‘Kinder
Plan” reklami 6rnek olarak secilmistir. Secilen infografik reklam 6rnegi goster-
gebilimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Yapilan arastirma sonucunda yeni
medya reklamlarinda yer alan infografiklerin kolay, anlasilir ve dikkat cekici ol-
masl agisindan énemli bir gérsel sunum araci olarak kullanildigi gériilmektedir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, reklamcilik, infografik, hikaye anlaticiligl, sosyal
platformlar.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, ciler.colakoglu@st.uskudar.edu.tr,
) ' ORCID: 0009-0003-8621-587X
" Doktor Ogretim Uyesi, Uskidar Universitesi, burak.ceber@uskudar.edu.tr,

ORCID: 0000-0002-3760-3177
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YENi MEDYA ORTAMINDA POLIiS-ADLIYE MUHABIRLIGi
VE DiJITAL iCERIK URETIMI

Ali DAGLAR

Yeni medya deyimi gazete, dergi, kitap, televizyon, radyo, sinema, fakstan olusan
geleneksel medyadan farkl olarak internet aglari ve sosyal iletisim medyasini
nitelemek igin kullaniimaktadir. Geleneksel medyanin en 6nemli uzmanlik ala-
ni polis-adliye muhabirligi, yeni medya ortaminda da haberciligin motor giicl
olmaya devam etmektedir. Polis ve adliye haberleri medyada her zaman biyiik
izleyici kitlesine sahip olmustur. Gazeteciligin ortaya ¢ciktigi giinden itibaren hal-
kin kriminal vakalara meraki nedeniyle halkin her kesiminden buyik ilgi gbren
polis-adliye haberciligi nihayetinde gazetecilik eylemiyle 6zdeslesmistir. Yeni
medya ortaminda adliye muhabirligi genel olarak adliye haberlerini dijital plat-
formlarda takip etme, kaydetme ve yayinlama faaliyetlerini ifade etmektedir.
Adliye muhabirliginin uzmanlik alanindaki gelisimi ve devamhligini saglayacak
ana unsur veriye ulasma, veriyi toplama ve nihayetinde veriyi depolama be-
cerisidir. Adliye muhabiri arsivcidir, ¢iinkli arastirmaci gazeteciligin beslendigi
ana kaynaklardan birincisi arsivin buyikliglu ve niteligidir. Bu anlamda adliye
muhabiri yeni medya olanaklariyla ¢ok fazla sayida veriye, ¢ok fazla kanaldan
hizla ulasip depolayabilmektedir. Polisiye ve adli vakalarda kaleme alinacak
haberler icin muhabirin ulasmasi gereken belgeleri kovusturma ve sorustur-
ma asamasi basliklari altinda takip etmek mimkiindiir: Kovusturma asamasin-
da olay yeri tutanagi, polis sorgu tutanaklari, emniyetin yayimladig biltenler,
basin agiklamalari, gorsel, isitsel materyaller, nihayetinde polis-yargi is birligi-
nin temas noktasi olarak Bassavciliga sunulan polis fezlekeleri muhabirler igin
onemli enformasyon belgeleridir. Sorusturma asamasinda savcinin diizenledigi
iddianame, mahkemenin tensip zapt, durusma tutanaklari, savunma metinle-
ri, savcilik mitalaalari, mahkeme kararlari, temyiz dilekgeleri, yargitay ilamlari
polis-adliye muhabirlerinin takibini yapip etlit edecekleri haber kaynaklaridir.
Emniyet ve yargl kurumlarinin belge Uretiminde tiimuyle dijitallesmeye ge¢mis
olmasi muhabirin belge takibini dijital ortamda yapmasini miimkin kilmaktadir.
Calismada yeni medya ortaminda polis-adliye haberlerinde dijital icerik Ure-
timi emniyet-yargi-yargitay lggenindeki belge dizini dikkate alinarak incelene-
cek, haber kaynaklari 6rnek olaylar lizerinden icerik analizine tabi tutulacaktir.

Anahtar Kelimeler: polis-adliye muhabirligi, yeni medya, dijital icerik, gazeteci-
lik, veri depolama.

* Ogretim Gérevlisi Doktor, Medipol Universitesi, alidaglar@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-7264-7071
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DILAN-ENGIN POLAT OLAYININ GOSTERISCi TUKETIM
VE GOSTERI TOPLUMU KAVRAMLARI BAGLAMINDA
INCELENMESI

Fatma ASCI DEMIRCI

Calismada son donemde gerek medyada gerek toplumsal diizlemde oldukga
ses getiren Dilan-Engin Polat ciftinin kara para aklama sucuyla tutuklanmalari
ve sOz konusu tutuklanmaya giden siirecte bliylk cogunlugu sosyal medyada
vuku bulan olaylar, Veblen’in tiketim kurami ve Guy Debord’un gosteri toplumu
kavrami baglaminda ele alinmistir. Calisma ile sosyal medyanin ginimiz top-
lumlari icin glindem belirleme, farkindaligi artirma ve resmi/6zel kurumlari ha-
rekete gecirebilme potansiyelini-gliciini vurgulamak amaclanmistir. Calismada
Dilan-Engin Polat ciftinin Instagram paylasimlari, sosyal medya kullanici yorum-
lari ve bu konuda ¢ikan haberler 6rneklem alinarak tematik analiz yontemi ile
incelenmistir. Calismada 21. ylzyilda dijital teknoloji kullaniminin ¢ok hizli ve
carpici oranlarda artisi ile birlikte gosterisci tiketimin sahnelenme alaninin artik
sosyal medyaya kaydigi olgusu tartisiimistir ve bu baglamda sosyal medya icerik
Ureticilerinin dijital kapitalizmle kaginilmaz olarak eklemlenerek bu durumun
hem bireyler hem de toplum uzerinde olumsuz sonuglar dogurabilecegi
tartisiimistir. Calisma sonucunda Dilan-Engin Polat olayinin yalnizca bir mali
yolsuzluk o6rnegi olarak gorilemeyecegi ve olayin siyaset, toplum, medya
gibi cok katmanli bir diizeyde ele alinmasinin gerekli oldugu saptanmustir. ilk
etapta vergi sorusturmalarinin agilmasinda ve MASAK incelemelerinin diger
sosyal medya fenomenlerine de sicramasinda dijital kullanicilardan olusan bir
kamuoyunun son derece etkin bir rol oynadigi tespit edilmistir. Ayni zamanda
ozellikle Instagram gibi tiketim pratiklerinin fazlasiyla 6ne ¢iktigl sosyal med-
ya platformlarinda neoliberal kapitalizmin yarathgl toplumsal adaletsizlikle-
rin ve bunun dijital yansimalarinin daha goriiniir oldugu sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Dilan Polat, gosterisci tiketim, gosteri toplumu, Instagram,
toplumsal adalet.

" Lisansiistii Ogrenci, Ankara Universitesi, fatmags1998@gmail.com,
ORCID: 0009-0005-8830-2998
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TURKIYE'DE KAMU MEDYASINDA PARTIZANLASMA:
ANADOLU AJANSI VE TRT'NIN SECIM DONEMi
TWEETLERI UZERINE BiR ANALIZ

Sadettin DEMIREL’, Neslihan BULUR ™

Medya kuramlarinda islendigi lGzere kisa vadede medya insanlarin nasil disi-
necegini etkilemekte yetersiz kalsa da ne hakkinda duslineceklerini etkileye-
bilmektedir. Ozellikle secim dénemlerinde medyanin &ne ¢ikardigi giindem ve
cerceveledigi konular halkin adaylar nezdindeki algilarini sekillendirebilmekte
ve uzun vadede oy davranisinda degisikliklere neden olabilmektedir. S6z konusu
medya devlet destegi ile kamu yayincihigl yapan medya kuruluslari oldugunda
kamu yayin organinin sahip oldugu otonomi ve bagimsizlik derecesine gore de-
gisen editoryal politikalar gbzlenmektedir. Kamu butgesiyle finanse edilen yayin
organlarinin secim dénemlerinde yaptigi habercilik faaliyetleri incelenerek bu
editoryal politikalara dair hem genel hem de derinlikli icgoriler elde edilebilir.
Onerilen galismada bu amag dogrultusunda Tiirkiye’de kamu yayinciligi yapan
Tiirk Radyo Televizyon Kurumu (TRT) ve Anadolu Ajansi’'nin secim dénemi paylas-
tiklari tweetler Gzerinden bu yayin kuruluslarinin habercilik faaliyetleri (partizan-
lasma tzerinden) incelenecektir. Ocak 2010 ile Haziran 2023 yillarinda paylasilan
tweetlerin incelenecegi calismada hem genel hem de istanbul yerel segimlerinde
adaylara ve partilere ne kadar yer verildigi, adaylarin ve partilerin hangi ifadeler
ile haberlestirildigi metin analizi kullanilarak analiz edilecektir. Metin madenci-
ligi yontemlerinin kullanacagi calisma sonunda haber merkezlerinin son 10 yil-
da secim donemlerindeki habercilik uygulamalari Gzerinden kamu yayinciliginin
nasil partizanlastigl ortaya konulacaktir. Calismanin teknik tarafindan halihazir-
da Twitter API lzerinden bahsi gecen zaman araliginda TRT ve AA'nin paylastig
tweetler toplanmistir. Analiz kisminda R programlama ekosisteminde siklikla kul-
lanilan tidytext, quanteda gibi metin madenciligi kitlphaneleri kullanilacaktr.

Anahtar Kelimeler: kamu medyasi, partizanlasma, se¢cim dénemi, tweet, metin
madenciligi.

" Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, sadettin.demirel@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3282-1706
™ Arastirma Gorevlisi, Uskiidar Universitesi, neslihan.bulur@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6148-5556
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GPT VE URETKEN YAPAY ZEKA__KULI__ANICILARININ
FARKINDALIK DUZEYI

Kemal DENIZ"

Dijital donlisimin buyik bir ivme kazandirdigi yeni iletisim teknolojileri ve bu
teknolojilere bagl olarak bireylerin giindelik yasamlarinda sosyal, kiltiirel ve
ekonomik gereksinimlerini gerceklestirirken elde ettikleri mobilite, hiz, etkile-
sim, cesitlik, kiireselle entegre olabilme gibi olanaklarin olumlu ve faydal yan-
lari bulundugu yadsinamaz bir gergektir. Son zamanlarda, ozellikle dijitallesme
baglaminda 6ne ¢ikan ve ileriki yillarda da dijital doniisimin ivmesini ¢ok farkh
alanlarda ve boyutlarda ylkseltecegi malum olan yapay zeka ve buna baglh tek-
nolojik gelismeler s6z konusu oldugunda, beraberinde insanhgi ilgilendiren gesit-
li alanlarda kullaniminin etik ¢ercevesinin nasil sinirlandiriimasi gerektigi ve ge-
lisiminin ortaya ¢ikarabilecegi tahmin edilen ve heniiz 6ngdriilemeyen olumsuz
sonuglariyla nasil miicadele edilebilecegi tartismalarinin da hem teknoloji hem
de akademi diinyasinda sirecegi asikardir. Ginimuzde hem eglence ve kisisel
merak hem de 0Ozellikle 6grenciler tarafindan egitim destegi amagh kullanilan,
chatGPT ile somutlasmis olan GPT (Generative Pre-trained Transformer) tekno-
lojisi, Uretken yapay zeka (Generative Al) ile sik sik karistiriimaktadir. Dolayisiyla
bu birbiriyle iliskili fakat farkli iki teknolojinin olanaklari ve riskleri de tam olarak
anlasilamamakta ve kullanicilarin farkindaligindan uzak kalmaya devam etmek-
tedir. Bu baglamda ¢alisma, Universite 6grencilerinin GPT teknolojisini kullanir-
ken edindikleri deneyim ve bundan sagladiklari ¢cikarimlarin sonucunda yapay
zeka teknolojisine dair Uretken siireglere iliskin nasil bir algiya sahip olduklari-
ni arastirmakta, Uretken yapay zekanin sahip oldugu ve gelecekte sunabilece-
gi olanaklarin avantajlari ve risklerine dair farkindahklarini tespit etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gretken yapay zek3, chatGPT, teknoloji, dijitallesme, kullanici.

" Doktor Ogretim Uyesi, Munzur Universitesi, kedeniz@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-2975-1089
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MARKALARIN INFLUENCER’LARIN GUCUNU
KULLANARAK IHTIYAC YARATMADAKI ETKISi: SLEEPY
ORNEGIiNIN INCELENMESI

Tutku DINAR DIZDAR®

GUnumuizde gelisen ve hizla degisen teknoloji ile hayatin icinde yer almaya
baslayan influencer’lar (sosyal medya Unlileri) glnlik yasamin blylk bir et-
kileyici faktérii haline déniismistir. influencer’lar, paylasim yaptiklari sosyal
medya hesaplarindan tiketicilere / hedef kitlelerine ulasip gosterdikleri Grin
ve markalari kullanmaya tesvik etmektedir. Bu noktada kisilerin satin alma ey-
lemini gerceklestirirken hangi kosullar altinda tiketim yaptiklari konusu orta-
ya cikmaktadir. Bireyler her zaman ihtiya¢ temelli tiiketim eylemini gercekles-
tirmemektedir. Hatta ¢ogunlukla satin alma davranisini gerceklestirirken etki
altinda kalip hareket edilmektedir. Bu ¢calismanin amaci; bireylerin satin alma
davranisi gerceklestirirken takip ettikleri influencer’lardan oldukga etkilendik-
lerini ve markalarin bu glcl, bireylerde ihtiyag yaratma amaciyla kullandikla-
rini ortaya koymaktir. Bu kapsamda; Sleepy markasinin yilzey temizlik havlusu
piyasaya cikartip, hedef kitle Gzerinde nasil bir ihtiya¢ yarattigi incelenmistir.
Arastirma, 20 kisi ile derinlemesine gorisme yontemi kullanilarak yapilmistir.
Gorusme yapilan kisilerin yas araligl 25-45 ve cinsiyeti kadin olarak sinirlandi-
rilmistir. Yapilan arastirma sonucunda katilimcilarin 17’sinin Sleepy’nin yeni
Granana takip ettikleri influencer’lar vasitasiyla gordikleri ve alip kullanmaya
basladiklari ortaya ¢cikmistir. Diger 3’0 ise yakin cevrelerinin tavsiyesiyle alip de-
nemistir. Sleepy kullanan bireyler arasinda 5 kisi, temizlik icin 6nceden de ara
sira 1slak mendilleri kullandiklarini belirtmistir. Digerleri ise 6nceden toz bezi
kullandiklarini ancak artik cogunlukla gilinlik temizligi Sleepy ile yaptiklarini ifa-
de etmistir. Calismanin sonucuna bakacak olursak Sleepy zaten var olan islak
mendil ve toz bezi pazarlarini birlestirip ortaya kullan at toz bezi ihtiyaci kavra-
mi ¢ikartmis ve kendisine bu alanda hedef kitle yaratmistir demek mimkindr.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, ihtiyac¢ yaratma, influencer.

" Ogretim Gorevlisi, istanbul Beykent Universitesi, tutkudinar@beykent.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-8685-9478
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DIJITAL ILETiSIM ORTAMLARINDA DAMGALAMA
(STIGMATIZASYON)

Evin DOGAN", Asuman KUTLU"
Tarihsel siireg icerisinde koéleler, hainler veya suclular gibi “normal” gorilme-
yen kisilerin bedenlerine kazinan isaretlerle tanimlanan damga (stigma), giini-
mizde kendilik sinirlari disindakileri kategorize etme, asagilama, degersizlestir-
me veya yok sayma bicimlerinde yapilmaya devam etmektedir. i¢sellestirilmis,
sosyal ve yapisal olmak tzere (g farkh bigcimde gergeklesen damgalama, birey
veya gruplarin temel hak ve 6zglrliklerden mahrum birakma, ayrimcilik yap-
ma, kaynaklara erisimi engelleme veya sosyal dislama seklinde ortaya cikmak-
tadir. Damgalamanin neden oldugu olumsuz sonuglara karsi damgalanan bi-
reylerin damgayi kabul edip i¢sellestirmesi veya tepkisiz kalip yok saymasi gibi
karsi ¢cikip reddetmesi ve miicadele etmesi de miimkiindir. Medyanin, kitlelere
ulasma, toplumsal algi ve tutumlari etkileme veya toplumsal bilinci gelistirme
acisindan yadsinmayacak giici duslintldigliinde damgalama ile miicadele si-
recinde medyanin katilimi veya destegi dnemlidir. Ancak geleneksel medyanin
bu giicl ne kadar toplumdan yana kullandigi tartisma konusudur. Yer ve mekan
kavramlarini ortadan kaldiran sosyal medya platformlari da damgalamaya ma-
ruz kalan bireylerin bir araya gelerek; duygu, disiince, bilgi ve deneyim payla-
siminda bulunduklari egitim ve oOrgitlenme alani saglamaktadir ancak yanlis
bilginin hicbir donem olmadigi kadar hizli yayildigi ¢evrimigi ortamlar belirli kisi
veya gruplara yonelik yaftalama, ayristirma, kategorize etme ve nihayetinde
hedef haline getirmeyi iceren damgalanmayi yayginlastirmaktadir. Bu iki temel
varsayimdan hareketle arastirmada etkilesimli/dijital medya ortamlarinin ve
cevrimici mez/dezenformasyonun yayilma mekanizmalarinin mevcut damgala-
ma pratikleri Gzerindeki etkisi elestirel paradigma kapsaminda irdelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: damgalama, stigma, dijitallesme, medya, sosyal medya.

" Docent Doktor, istanbul Sisli Meslek Yiiksekokulu, evin.dogan@sisli.edu.tr, ORCID:
0000-0003-1441-3968
" Docent Doktor, istanbul Beykent Universitesi, asumank(dbeykent.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-2770-3008
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TURKIYE’'DE GIiZLILiK YONETIMi CALISMALARINA
ILISKIN BiBLIYOMETRIK ANALIZ

Betiil ONAY DOGAN" Nihal KOCABAY SENER™

Gizlilik ydonetimi, kisaca kisinin kendisi hakkinda hangi verileri agcacagini hangile-
rini sakl tutacaginin belirlenmesi olarak tanimlanabilmektedir. Ancak sosyal ag
sitelerinin de dahil oldugu cesitli sirketler tarafindan yonetilen dijital platform-
larda bu sire¢ cok daha karmasik olarak ilerlemektedir. Bu karmasik sirecin
birey tarafindan yiratilebilmesi icin farkli donanimlara sahip olmasi gerekebil-
mektedir. Sosyal medya ve gizlilik konusunda Tirkge literatiirde cokca calisma
yapildigi gorilmektedir. Ancak “gizlilik yonetimi” Uzerine yapilan ¢alismalar ise
daha sinirli ve daha agirhkli olarak iletisim disiplini disindaki alanlar tarafindan
gerceklestirilmistir. Bu galisma Tirkiye’de gizlilik yonetimi lzerine yapilan ¢alis-
malarin bibliyometrik analizini ortaya koyarak konunun iletisim disipliniyle ele
alinmasinin gerekliligine dikkat cekmeyi amaglamaktadir. Arastirma sirasinda
“gizlilik yonetimi” ve “mahremiyet yonetimi” anahtar kelimeleri kullanilarak
Google Akademik ve YOK Tez Merkezi lizerinden ¢ikan sonuglara ulagilmistir.
Belirlenen anahtar kelimelerde ¢ok fazla sonuca ulasilamadigi icin herhangi bir
tarih kisitlamasi getirilmemistir. Toplanan veriler diizenlendikten sonra 44 ca-
isma orneklemi olusturmustur. Devam eden calismanin ilk bulgularina gore,
yayin tlrleri makale (18), yliksek lisans tezi (15), doktora tezi (5), bildiri (3) ve
kitap bolimi (2) olarak siralanmaktadir. Konu Uzerine galisan disiplinlerin bil-
gisayar mihendisligi basta olmak Uzere egitim, saglk bilimleri ve iletisim ala-
ni oldugu tespit edilmistir. Orneklemde yer alan calismalar kullandiklari yén-
tem, veri toplama araci, bulgular basliklari da dahil olmak tzere farkl kriterler
Uzerinden analiz edilerek sonraki galismalar igin bir yol haritasi 6nerilecektir.

Anahtar Kelimeler: gizlilik yonetimi, mahremiyet yonetimi, bibliyometrik analiz.

" Docent Doktor, istanbul Universitesi, bonay@istanbul.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-8468-7767
" Docent Doktor, istanbul Ticaret Universitesi, nkocabay@ticaret.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-4018-082X
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E-TICARET UYGULAMALARININ GdND_ERDiéi ANLIK
BILDIRIMLERE YONELIK TUKETICi TUTUMU"

Seda DOKUZKARDES™, Siikri GULER™

E-ticaret, Urlin veya hizmetlerin uygulamalar, pazaryerleri ve gevrimi¢i magaza-
lar Gzerinden satisinin gerceklestirilmesidir. E-ticaret, tiketicilere farkli olanak-
lar saglarken isletmeler icin de kiiresel pazarlara erisim olanagi sunmaktadir.
isletmeler sahip oldugu mecralar araciligi ile hedef kitlesiyle iletisim kurabildigi
gibi farkl isletmelerin bir araya geldigi dijital pazaryeri kanallariyla da mesajla-
rini iletebilmektedir. Bu mesajlari aktarmada kusaklar arasi kullanim oranlarina
gore onemli noktalar 6n plana ¢ikmaktadir. Yapilan arastirmalarda Z kusaginin
dijital teknolojilere yogun bir sekilde kullanim gosterdigi belirtiimektedir. Cogu
isletme e-ticaret ortaminda varligini korumak adina gesitli dijital pazarlama yon-
temlerini kullanmaktadir. Bu yontemlerden biri olan mobil pazarlama, e-ticaretle
olan entegrasyonu nedeni ile isletmeler tarafindan tercih edilen yontemlerden
biri olarak ifade edilmektedir. Mobil uygulamalarin temel fonksiyonunda yer
alan anlk bildirimler, bircok e-ticaret isletmesi tarafindan kullanilarak, indirim-
ler, 6zel kampanyalar, glincel teklifler hakkinda bilgilendirme amaci gitmek-
tedir. Bu calisma, Z kusagi tliketicilerinin e-ticaret platformlarindan gelen an-
ik bildirimlere yonelik yaklagimini ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu amagla
gerceklestirilen odak grup gorlismesinde Z Kusaginin mobil uygulama kullanim
aliskanliklari ile pazaryeri uygulamalarindan gelen bildirimlere yonelik tutumlari
incelenmistir. Calismanin bulgularinda katilimcilarin bildirimlere yonelik yakla-
simlarinda farkhliklar oldugu, bildirimlerin mobil uygulamalari kullanim pratik-
lerinde etkili oldugu, bildirim iceriklerinin de pozitif cagrisimlar yaratabilecegi
gibi kaginma davraniginin da ortaya ¢ikmasina neden oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: E-ticaret, mobil pazarlama, anhk bildirimler, Z kusagi.

" Bu calisma Seda Dokuzkardes'in devam etmekte olan yiiksek lisans tez calismasindan
dretilmistir.
** Lisansisti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, sedadokuzkardes19@gmail.com,
ORCID: 0009-0000-9035-0757
" Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, sukru.guler@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-3482-5417
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DIGITALIZATION AND ARTIFICIAL INTELLIGENCE
STUDIES

Dalma Lilla DOMINEK®, Réka LEGEZA™, Néra BARNUCZ™

One of the most important tasks of higher education today is to develop the com-
petencies of students that can be effectively used in the labour market. Students
are expected to be alert, independent & creative. The Flow-based pedagogical
model (Dominek 2022) reinforces this expectation. The classroom research was
conducted in ESP classes at the Faculty of Law Enforcement and Military Scienc-
es and Officer Training, Ludovika University of Public Service to investigate the
impact of ICT tools on the development of students’ vocabulary knowledge and
flow state. The research was conducted in 2021-2023 in study & control groups.
Teaching & learning materials were maintained using traditional methods (con-
trol group) & ICT tools — Augmented Reality & the multimedia-based HY-DE mod-
el (study groups). Measurement tools were (1) pre- & post vocabulary tests; (2)
flow state questionnaire. We assume that the use of ICT tools in the classroom
has a positive effect on students’ individual flow state, i.e. they achieve higher
flow state than those who are taught using traditional teaching methods. The
first results show a significant difference between the study & control groups
(ANOVA **p<0,05) in the flow state of would-be police officers, which means that
they perceived the process of teaching & learning supported by technologies as
a challenge and experience, but the same cannot said about the would-be mili-
tary students. Consequently, we conclude that the success of education is deter-
mined by the personality, teaching style and teaching methods of the teachers.

Keywords: flow, augmented reality, HY-DE model, higher education, ESP classes.

" Assistant Professor, Ludovika University of Public Service,
dominek.dalma.lilla@uni-nke.hu, ORCID: 0000-0002-8460-640X
" Graduate Student, Ludovika University of Public Service, legeza.reka@uni-nke.hu
" Assistant Lecturer, Ludovika University of Public Service, barnucz.nora@uni-nke.hu,
ORCID: 0000-0002-0990-030X
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CEVRIMICi ORTAMDA SIDDET: iLETiSIM ALANINDA
YAPILAN CALISMALAR

Simge SULLU DURUL", Tezcan OZKAN KUTLU™

Bu calisma cevrimici ortamda siddet konusunda, iletisim alaninda yiritilen ¢a-
lismalari incelemeyi amaglamaktadir. Cevrimigi iletisim imkani sunan ortamla-
rin en 6nemli sorunlarindan bir tanesi siddettir ve ¢evrimici siddetle miicadele
kapsaminda farkli yapay zeka ve makine 6grenimli programlar kullanilmaktadir.
Bu programlarin verimli ¢alisabilmesi icin ¢evrimici siddetin tanimlanmasi bi-
yik 6nem ta§|maktad|r ancak bu konu ile ilgili birgok farkh terim ve tanimlama
mevcuttur. Ornegin, siber zorbaligi otomatik olarak tespit etmeyi amaglayan
22 farkl ¢ahismayi inceleyen bir arastirma, bu ¢alismalarin elektronik ortamda
gerceklestirilen siddet eylemlerini tam anlamiyla tespit edemediklerini; bunun
en belirgin sebebini ise kavramsal tanimlamalarin eksikligi seklinde agiklamistir.
Yine sosyal medyada siddet iceriklerinin otomatik tespit edilebilmesi icin mo-
del gelistiren bir calisma, 6ncelikle kavramin tanimlanmasi gerektiginin altini
cizmektedir. Genel olarak zorbalik, taciz, istismar, siddet gibi kelimelerin dnline
siber, dijital, cevrimigci gibi kelimelerin gelmesiyle internet ve bilgisayar tekno-
lojileri araciligiyla uygulanan siddet bicimlerinin kismen farkli ancak cogunlukla
benzer dogrultuda tanimlandigi gorilmektedir. Bu dogrultuda iletisim alaninda
yapilan ¢evrimici ortamda siddet konusundaki ¢alismalar, sistematik literatir
taramasi yontemiyle incelenerek kullanilan farkli terimler ve olgular tanimla-
nacaktir. Arastirma sonucunda ortaya cikacak olan kavramsal cercevenin, cev-
rimici ortamda siddetle miicadelede yararli olacagi dislinilmektedir c¢linki
cevrimici siddetin 6niine gecebilmek icin dncelikle bu eylemlerin tanimlanmasi
blylk 6nem tasimaktadir. Herhangi bir iletisim mecrasinda bu tir davranislarin
tespit edilmesi ve engellenmesi de ancak bu sekilde mimkiin olabilmektedir.

Anahtar Kelimeler: cevrimici siddet, dijital siddet, siber siddet, literatiir taramasi.

* Doktor Ogretim Uyesi, Anadolu Universitesi, simgesullu@anadolu.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-3037-0788
" Docent Doktor, Anadolu Universitesi, tozkan@anadolu.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-9971-131X
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DiJITAL PAZARLAMADAN ONCE DiJIiTAL VERI
PAZARLAMASI| VE ZORUNLU GONULLUK:
HEPSIBURADA ORNEGI

Eda ERDEM", Yasemin CAKAR™, Tamer BAYRAK™

Bu calisma, modern pazarlama pratiklerinin temelini olusturan, tiiketici ihtiyag
ve beklentilerine yonelik 6zellestirilmis fiyatlandirma, tasarim ve uriin-hizmete
erisim stratejilerini incelemektedir. Pazarlamanin temel amacinin talep yaratma
ve Urlnin satisini uzun vadeli olarak en verimli sekillerde gerceklestirme oldugu
vurgulanmaktadir. Dijitallesme ile, pazarlamanin etkinligini artirmak adina gesitli
yontemlerin arastirildigi, 6zellikle hedef kitleye yonelik pazarlama faaliyetlerinin
pazarlamacilar icin daha az maliyetli ve daha kolay bir yontem olarak éne ¢iktigl
belirtiimektedir. Bu baglamda, sirketlerin musterilerine daha etkili ulasabilmek
icin kendi musteri veri tabanlarini kullanmalari ve genis veri tabanlarina sahip
diger isletmelerden veri satin almalari ele alinmaktadir. Bireysel verilerin top-
lanmasi ve islenmesi siregleri, kullanicilarin genellikle bilgilerini gonulli olarak
sagladiklari izlenimi altinda gerceklesirken, bu durumun etik ve yasal boyutla-
ri sorgulanmaktadir. Makale, Hepsiburada, Trendyol, N11 gibi online alisveris
platformlarinin kullanici onaylari ve kisisel bilgilerin kullanimi tzerinden, kazu-
istik kurami 1s1ginda, soyut etik ilkeleri dikkate alarak web sitelerinde yapilan
yorumlar Uzerinden icerik analizi yontemi ¢éziimler sunmayl amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: pazarlama, kisisel veri, dijitallesme, etik, Hepsiburada.

‘Lisansistii Ogrenci, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, edardm?7@gmail.com,

ORCID: 0009-0005-3780-4453
" Lisansiistii Ogrenci, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, yaseminncakr@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-2145-6966
" Docent Doktor, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, tamer.bayrak@comu.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0776-1606
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ULUSLARARASI HABER MEDYASINDA YENi
AKTORLERIN YUKSELISi: CIN MEDYASININ AFRIKA
ULKELERINDEKI FAALIYETLERININ ANALizi*

Atila ERDEMIR™

Kiresel glic micadelesinde 6ne ¢ikan Ulkelerin ekonomik, siyasi ve askeri he-
gemonyasina uluslararasi medya faaliyetlerinin eslik ettigi bilinmektedir. Soguk
Savas’in ardindan ortaya c¢ikan kiiresel Bati hegemonyasi uluslararasi haber Ure-
tim ve dagitim sureglerini tek yonla bir akis haline getirmistir. Cin ve Rusya basta
olmak lizere yiikselen yeni glic merkezleri kiiresel enformasyon akisindaki payini
arttirmaya calismakta, haber tretim alaninda yeni sahalara giris yapmaktadirlar.
Bu calismada, ekonomik ve askeri blylmesine paralel olarak uluslararasi saha-
daki etki ve faaliyetlerini arttirdigi gérilen Cin’in, Gglinct Ulkelere yonelik haber
Uretim slireclerinde Batil medya kuruluslariile girdigi rekabet Afrika tlkelerindeki
medya faaliyetleri baglaminda ele alinmaktadir. Cin’in Afrika kitasina yonelik kap-
samli altyapi yatirirmlari ile eszamanl olarak ilgili Glkelerde gazete, televizyon ve
internet yayinciligi alanlarina da yatirim yaptigi goriilmektedir. Calismada, Biiyiik
Dértlii olarak da bilinen ve Cin’in uluslararasi medya aginin 6nde gelen unsurlari
olan Xinhua, China Daily, CRI ve China Global Television Network (CGTN) tarafin-
dan Afrika Ulkelerinde gerceklestirilen yayincilik faaliyetleri, niceliksel yogunluk-
lari, yayin temalari ve popllerlikleri cercevesinde Batili rakipleri ile karsilastirmali
olarak incelenmektedir. Elde edilen bulgular, Cin’in Afrika kitasinda devlet des-
tekli medya aglari ile sistemli bir yol haritasi izledigini gostermektedir. Bununla
birlikte Cinli medya platformlarinin haber retiminde yerel ve kiiresel konulari
ele alirken Batili rakiplerinden farkli hassasiyetleri gozettikleri anlasiimaktadir.
Batill medya aglarinda ekonomi haberlerinin yani sira ilgili tGlkelerin i¢ problemle-
rini konu alan haberlerin de siklikla yer aldig1 gérilmekte, Cinli medya platform-
larinda ise blylk olglide ekonomi merkezli habercilik yapildigl, yerel problem
ve tartismalardan ise uzak durma egiliminin glicli oldugu dikkat cekmektedir.

Anahtar Kelimeler: kiresellesme, uluslararasi medya, Cin, Afrika, haber.

" Calisma, Atila ERDEMIR’in Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik
Doktora Programi’nda Prof. Dr. Hiiseyin Baris DOSTER’in danismanliginda hazirlamakta
oldugu doktora tez calismasindan Uretilmistir.

“Lisansiistii Ogrenci, Marmara Universitesi, atila.erdemir@uskudar.edu.tr,

ORCID: 0000-0001-6618-8008
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GELENEKSEL TV DiZiLERIi VE DiJITAL PLATFORM
DiZiLERIi UZERINE EKONOMIi POLITIK BiR ANALIZ

Alper ERDIK’, Seyhan AKSQY™

Son yillarda, internet temelli yayin yapan pek ¢ok dijital platform kurulmustur.
Gerek uluslararasi ve gerekse yerli dijital mecralarin varligi ve yapim sirketlerinin
bu mecralara 6zgu igerik iretimlerinin giderek yayginlasmasi; dijital platformla-
rin izlerkitleye “istedigini; istedigi zaman, istedigi yerde, istedigi kadar izleme”
olanagl sunmasi ve igeriklerin sansirsiiz olusu, geleneksel TV yayinciliginin so-
nunun geldigi yonindeki tartismalari da beraberinde getirmistir. Oysa konuyla
ilgili tartismalarin odaginda; siiregiden ekonomik ve kiiltlirel sistem igerisinde
geleneksel yayin organlari ve dijital platform iceriklerinin kimler tarafindan re-
tildigi ve bu icerikler araciligiyla izlerkitleye ne sdylendigi ve ne yapildigina iligskin
sorular olmalidir. Bu sorularin cevabina ulagmak iginse, geleneksel TV ve dijital
yayinciligin Gretim, dagitim ve tiiketim boyutlarinin bittincul bir bakis agisiile ele
alinmasi gerekir. Bu nedenle galismada, s6z konusu bitincil yaklasimi sunan,
ekonomi politik bir perspektife yaslaniimistir. Calisma kapsaminda, dijital plat-
formlarin basat aktorl olan Netflix ve hem geleneksel televizyonun ve hem de
dijital platform iceriklerinin lokomotifi olarak degerlendirilebilecek dizi icerikleri
temel alinmistir. Oncelikle Netflix'te yayinlanan yerli diziler ve bunlari olusturan
yapim sirketlerinin geleneksel televizyon igin Urettikleri yerli diziler tespit edilmis-
tir. Ardindan, calismanin amaglari dogrultusunda, secilen geleneksel TV ve dijital
platform dizileri; 6yki, oyuncu, karakter ve izleyiciye verilen mesaj agisindan nitel
icerik analizine tabi tutulmustur. Calisma sonucunda; televizyona yerli dizi lireten
ve karlarini sirekli olarak maksimize etmek isteyen sirketlerin, ayni zamanda di-
jital platformlara da icerik Grettigi, bu iceriklerin niianslar (cinsellik, argo ve mad-
de kullanimi gibi) tasimakla birlikte 6ykilerinin merkezinde ask olmasi; kullanilan
mekanlarla, gosterilen kiyafetlerle ve tiketim nesneleriile izlerkitleyi tiiketim yo-
niinde ortak paydada bulusturmalari; yapimlarda giizel ve yakisikli oyuncularin
rol almalari sebebiyle benzer olduklari tespit edilmistir. Bu minvalde; dijital plat-
formlar, benzer piyasa oyunculari tarafindan benzer iceriklerin izlerkitleye talim
ettirildigi, bir anlamda eski diizenin devam ettigi “yeni” bir alan olarak imlenebilir.

Anahtar Kelimeler: dijital platform, vyerli dizi, ekonomi politik.

" Lisansiistii Ogrenci, Siileyman Demirel Universitesi, alpererdik@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-2163-2977
" Docent Doktor, Sileyman Demirel Universitesi seyhanaksoy@sdu.edu.tr,
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ULUSLARARASI PERSPEKTIFTE PANDEMi VERILERI:
TURKIYE, iTALYA, ABD VE RUSYA GAZETELERINDE YER
ALAN VERi TEMALARININ VE VERi KAYNAKLARININ
DEGERLENDIRILMESi

Sedat EROL", Ozhan TINGOY™

1800’lerdeki Kolera salginlarindan bu yana veriler, kriz dénemlerinde kamuo-
yunu bilgilendirme ve karar alma sureglerinde kritik bir rol oynamistir. Son on
yilda, dijitallesme ve ¢agdas gazetecilik etkisiyle veri gazeteciligi 6nem kazanmis
ve Kovid-19 pandemisi bu alanda 6énemli bir calisma sahasi haline gelmistir. Bu
calisma, pandemi doneminde ¢evrimici gazetelerde yer alan verilerin temalarini
ve kaynaklarini, Rusya, ABD, italya ve Tiirkiye gibi farkl haber kiiltiirlerine sahip
Ulkelerle karsilastirarak Tirkiye’de veri gazeteciliginin gelisimini degerlendirmeyi
amaclamaktadir. Alexa, Statista ve Similarweb’in kullanici erisim verilerine daya-
narak her llkeden en yaygin U¢ gazete secilmistir. Secilen gazetelerde pandemi
olimlerinin en fazla oldugu ayda yayimlanan 30.482 Kovid-19 haberinden 588’
veri odakli olarak tespit edilmis ve icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Elde
edilen veriler, her llkeden uzmanlarla paylasilarak Cohen’in Kappa Teknigi ile
kodlama giivenilirligi test edilmistir. Analizde Tiirkiye icin 0.899, italya icin 0.935,
Rusya icin 0.885 ve ABD icin 0.848 Kappa degeri bulunmus, bu sonuclar 0.81-
1.00 araliginda oldugundan kodlamalar arasinda “cok iyi” uyum ortaya ¢ikmis,
verilerin tutarhligi ve glvenilirligi dogrulanmistir. Arastirmanin sonuglari, Turki-
ye’deki veri haberlerinin yaklasik yarisinin vaka ve vefat sayilarina odaklandigini
ve tematik cesitliligin sinirh oldugunu gostermektedir. ABD’de issizlik verileri yay-
ginken bu toplumsal sorun diger Ulkelerde nadiren islenmektedir. Ayrica, ABD
haberlerinde tiiketim verilerine daha az yer verilmistir. italya, Rusya ve ABD’de
egitim, politika, finans ve ekonomi gibi alanlarda veri haberleri yayginken Tir-
kiye’de bu alanlardaki veri odakli haber sayisi azdir. Turkiye’deki veri haberleri
biyiik oranda resmi kaynaklara dayanmakta ABD, italya ve Rusya’da ise STK'lar,
akademik kaynaklar ve kendi veri tabanlari kullaniimaktadir. Bu durum da Tiir-
kiye'deki veri haberlerinin kaynak cesitliliginin sinirli oldugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Kovid-19, veri gazeteciligi, icerik analizi, kappa teknigi.

" Lisansiistii Ogrenci, Marmara Universitesi, sedaterol@beykent.edu.tr,
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BIiREYSEL BiR EYLEMDEN KOLEKTiF UMUTSUZLUGA
“GITMEK” YOUTUBE GOC VIDEOLARI UZERINE METIN
MADENCILIGI

llayda EROL" Selma ULUS™

Duygunun psikolojik boyutunun arastirma tarihi sosyolojik yansimalarinin aras-
tirmasindan ¢ok daha eski tarihlere dayansa da kultlirel ve sosyal bir 6ge olmasi
nedeniyle duygu, psikolojik sinirlarin 6tesinde degerlendirilmesi gereken bir kav-
ramdir. Toplumsal ve siyasal baglamin gog istegini gliclendirdigi varsayimiyla; gog
arzusu, ¢abasi ya da davranisinin duygular sosyolojisi baglaminda ele alinarak bu
isteklerin gliclenmesinde umutsuzluk duygusunun etkili oldugunu ortaya koymak
calismanin temel amacini olusturmaktadir. Arastirmada, go¢ olgusunu ve umut-
suzluk ile iliskisini anlayabilmek, bireysel duygularin toplumsal baglamini ortaya
koymak ve yeni medya ortamlarindaki yayilimini saptamak icin YouTube platfor-
munda yer alan gé¢ temali videolar incelenmistir. Orneklem olarak refah ve mut-
luluk gostergelerinin degerlendirildigi endekslere gore gog isteginin yogun oldu-
gu ve bu durumun Turkiye’nin diasporasiyla kanitlandigi on (lke ele alinmistir.
Orneklemde yer alan Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Avustralya, Avustur-
ya, Belcika, Fransa, Hollanda, ingiltere, italya ve Kanada olmak iizere on iilke igin
en ¢ok izlenen yiz videonun yorumlari umutsuzluk odakli arastirmanin sahasini
olusturmustur. Secilen videolardan toplanan yaklasik 140 bin yorum; metin ma-
denciligi teknigi ve kelime frekansi analizi ydntemi ile incelenmistir. incelemede
yorumlar ve climleler arasinda, “iltica etmek”, “saglik ¢alisanlari”, “yasam yok”,

“yasamaya degmez”, “beyin gocl”, “gitmek istiyorum”, “gitmek”, “siddet”, “otu-
rum”, “dil”, “vize”, “saghk”, “para”, “hayat” en ¢ok tekrar eden kelime ve kelime
gruplari olmus, ortak desenlerde ortaya ¢iktigi, ifadelere yansidigi ve bireysel bir
duygu olan umutsuzlugun kolektif umutsuzluga dénistigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: duygu sosyolojisi, umutsuzluk, gég, YouTube, metin ma-
denciligi.

‘Lisansisti Ogrenci, Marmara Universitesi, girginerilayda@gmail.com,
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OYUN TASARIMINDA YAPAY ZEKA KULLANIMI: OYUNCU
OLMAYAN KARAKTER (NON PERSON CHARACTER-NPC)

Ipek Fatma ERTAN"

Buglin ivme kazanan yenilik¢i teknolojilerle birlikte kullanima sunulan yapay
zeka (Al) ile metin, gorinti ve ses komutlarini kullanan Uretici sistemler orta-
ya ctkmaktadir. Oyle ki yapay zekd uygulama araglari ile var olan verileri analiz
ederek yeni gorintiler ve videolar olusturabilmekte ya da tam aksine, bir al-
goritmadan yola gikarak yeni goriintiler kurgulanabilmektedir. Yapay zeka, ara-
ma motorlarindan gesitli uygulamalara kadar ¢ok genis bir yelpazede dahili ya
da harici olarak yer almakta, gelismekte ve giderek kullanimi yayginlasmakta-
dir. Bu noktada oyunculara eglencenin yani sira anlam ve duygusal baglamda
deneyim sunan dijital oyun tasarimi iretiminde de yapay zeka uygulamalarinin
rol almaya basladigl goriilmektedir. Dijital oyun gelistiricileri, oyunlarda énemli
bir roll olan ‘Bot’ olarak da adlandirilan oyuncu olmayan karakterlerin (NPC)
gercekcei bir sekilde davranmasina ve simiile edilen cevresel stresler nedeniyle
performansinin dismesine olanak saglamak adina sinirhliklari olan yapay zeka
teknolojilerini uygulamaya baslamistir. Cevrenin ve diger NPC’lerin algilanmasi,
planlama ve karar alma, mesaj olusturma ve alma, tehdit algilama, silah bece-
rileri (nisan alma dahil) gibi 6zellikleri ile geleneksel NPC kullaniminin 6tesine
gecen, duygu ve karar mekanizmalari gelistirilen NPC’lerin dijital oyun tasarimin-
da kullanilmasi bir devrim niteligi tasimaktadir. Bu durum dijital oyun tasarimi-
na ve yeni gelistirilecek teknolojilere ilham vermektedir. Dolayisi ile dijital oyun
tasarimi evriminde Non Person Character’in (NPC) 6nemini ve bu karakterlerin
kendi sinirlarini asma potansiyeli bu arastirmanin konusunu olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital oyun tasarimi, yapay zeka, NPC.

* Docent Doktor, Medipol Universitesi, ipek.ertan@medipol.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-4917-6675

112 11. Uluslararasi iletisim Giinleri



GEC KAPITALIST DONEMDE REKLAMIN iDEOLOJIK
KONUMU: BAUDRILLARD PERSPEKTIFINDEN REKLAMI
YENIDEN OKUMAK

Rabia ESKI®

Kitle iletisim araci olarak reklam klasik anlamda bir irlin ya da hizmet hakkinda
tuketiciyi bilgilendirmekle beraber olumlu tutum gelistirmesini saglayarak satin
alma davranisina yonlendirmek seklinde tanimlanir. Sanayilesme déneminden
sonra kapitalizmin ulastigl bir asama olarak gec¢ kapitalist donemde etkisi artan
kiiresellesme dalgasi ile reklamlar birincil islevlerinin 6tesine gecerek yarattigl
anlam yapilari ile kiltiirel sembollerin tasiyicisi haline gelmistir. Reklamlar bu
donemde semboller, imgeler ve gostergeler araciligiyla arzu ve istek uyandirma,
ortiuk anlamin altindaki ideolojik temsiller yoluyla ideal olana sahip olmayi ola-
nakli kilma gibi ideolojik islevlere sahiptir. Gostergelerden beslenen tiketim kiil-
tlrdndn yayginlasmasi ile 6zne olarak tiiketicilerin tiiketim kaliplari da degismis-
tir. SUreg icerisinde birbirlerinin yerini alan icerikler ve gostergelerin ayni diizeye
indirgenmesi sonucunda gosterge degeri son bulmustur. Glindelik yasam pratik-
lerini sekillendiren, yarattigi anlam yapilari ile ideal olana sahip olmayi olanakli
kilan, arzu uyandirma, ayartma ve pazarlama gibi ideolojik islevleri bulunan rek-
lamlar zaman igerisinde bu yetilerini yitirmistir. Gosterge degerinin son bulma-
st ile higbir referans kaygisi gitmeyen anlamdan yoksun icerikleri ve bos bigimi
manyetik serit araciligiyla gériintilemekten baska bir sey yapmayan reklam kok-
[0 bir donlstm icerisine girmistir. Gergekligin yok oldugu bu diinyada anlamsiz
olana mana yukleyen ve bilgi iletme, iletisim araci olma yonini yitiren reklam-
lar hipergercek yani similasyon evreni icerisinde yer almaktadir. Hipergergeklik
evreninde mesajinin aracina dontsen reklam kendi kendisinin emprezaryosu
olmustur. Gorintl ve imgesinin saticisi olma disinda islevi kalmayan reklamin
etkisinden bahsetmek artik anlamsizdir. Gelinen noktada reklamin kapitalist sis-
temin var oldugunu kanitlamakla beraber sistemin yeniden lretimi ve devam-
hligini saglamaya hizmet ettigi gorilmektedir. Calismada reklamin gecirdigi do-
nldsim, diyalektigin sona ermesi, anlam ve iletisimin hipergerceklik hali almasi
alana iliskin kuramsal perspektif temelinde elestirel perspektiften ele alinmistir.

Anahtar Kelimeler: reklam, kapitalizm, ideoloji, hipergerceklik, similasyon ku-
rami, simulakr.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, rabia.eski@uskudar.edu.tr,
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MEDYA ABARTILARINA iLiSKIN GAZETECI ALGISI:
CHATGPT HABERLERI UZERINE BiR ARASTIRMA

Safak ETIKE®

Medya, genel olarak kamuoyu tarafindan sahip olunmayan énemli teknolojik
bilgi gerektiren yapay zeka gibi konular etrafinda kamuoyu tartismalarini gerge-
velendirme glicline sahiptir. Yani haberler yapay zekaya iliskin toplumsal algiyi
sekillendirir. Gazeteciler teknolojinin algilanan faydasina dair yeni bakis agilari
sunar. Ancak haber icerikleri genellikle haber endustrisinin fon saglayicilarinin
yapay zekanin faydasini salt ekonomik verimliligin 6tesinde hakh ¢ikarmak icin
teknolojiyi antropomorfize etmesiyle ortlismektedir. Medya abartilarinin ko-
keninde bu ortiisme ya da gazetecilerin teknolojiden duydugu cosku olabilir.
Medya abartilarina iliskin gazetecilerin kendi algisi ise bu abartilarin kékenle-
rine ve sonuglarina iliskin siradan haber tiiketicilerinin algilarina yénelik aras-
tirmalardan daha ilging sonuglar ortaya koyma potansiyeli tasir. Bu ¢alismanin
oncelikli amaci Turk basininda medya abartisi olarak degerlendirilebilecek ha-
berlerin bizzat gazeteciler tarafindan degerlendirilmesidir. Arastirmada Tirk
basininin en yiiksek tirajl ¢ gazetesi ve en ¢ok okunan dijital dogumlu (g in-
ternet haber sitesinde 2023 yili boyunca yayinlanan ve ChatGPT'nin gazeteci-
likteki kullanimlarina odaklanan haberler taranarak haberin konusu, haberin
kaynagi, teknolojiye yaklasim, haberin vaatleri ve haberin gormedikleri seklin-
deki kategorilerde igerik analizine tabi tutulacaktir. Her kategori igin puanlanan
haberlere medya abartisi derecesi atanacaktir. Abarti puani en yliksek 5 haber
7 gazeteciden olusan bir odak grup calismasinda gazeteciler tarafindan deger-
lendirilecektir. Odak grupta gazetecilere, bu metinlerin medya abartisi niteligi
tasiylp tasimadigi, habere konu olan teknolojik gelisme ile ilgili fikirleri, haber
metninin neden mevcut sekliyle yazildigina iliskin diistinceleri ve haberi kendi-
leri yazsaydi nasil yazacaklari sorulacaktir. Boylelikle calismada haber medya-
sinda yer alan medya abartilarinin kapsaminin yani sira bu metinlerle ile ilgili
gazeteci algilari ortaya konulmus olacak, birbiriyle etkilesim icerisine giren kati-
hmcilarin farkl goris ve deneyimlerinin ortaya ¢ikmasina olanak saglanacaktir.

Anahtar Kelimeler: medya abartilari, ChatGPT, gazeteci algisi.

“ Docent Doktor, Yozgat Bozok Universitesi, safak.etike@yobu.edu.tr,
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POLITIK ETKILESIM BAGLAMINDA Z KUSAGI UNIVERSi-
TE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Ugur EVCIM®

Bu bildiri, Z kusagi Universite 6grencilerinin, politik konulari takip etme, politik
bilgiye ulagsma ve bilgi edinme, politik gorislerini paylasma ve katihm gibi politik
etkilesim baglamindaki eylemlerinde sosyal medyayi nasil kullandigini inceleme-
yi hedeflemektedir. internetin, iletisimde yogun bicimde kullanilmasindan énce
kitle iletisim araglari ve yiz ylze iletisim zemininde olusan kamusal alan, glini-
miizde etkilesim alanini genisletmis ve sosyal medya kamusal alanin dnemli bir
zemini ve bileseni haline gelmistir. Sosyal medya kullanim oranlarinin hizla yik-
seldigi glinimiizde bireylerin etkilesiminin de dnemli bir kismi bu ortamda ger-
ceklesmektedir. Alan yazinda; yeni medyanin kamusal alan olma potansiyeli, sos-
yal medyanin gézetim uygulamalari nedeniyle 6zglrlikten ziyade kontroliin ve
manipilasyonun araci haline geldigi, iletisim teknolojileri ve yeni medyanin igine
dogmus olan Z kusaginin, politik algi ve anlayis agisindan 6nceki kusaklarla ben-
zerlikleri ve farkhliklari gibi basliklari konu alan galismalarla karsilagiimaktadir. Bu
konularda batiincil bir degerlendirme yapmak tizere, bildirinin birinci bolimin-
de kamusal alan islevleri, sosyal medyanin iletisim olanaklari ve sinirliliklari kap-
saminda yanki odalari ve filtre balonlari kavramlariile Z kusagi genglerinin politik
etkilesim kapsaminda sosyal medya kullanimi hakkinda daha 6nce yapilan galis-
malar 6zetlenecektir. ikinci bolimde ise uygulanan anketin degerlendirmesi ve
dnceki calismalarla karsilastiriimasi yer alacaktir. Universite dgrencilerinin politik
etkilesimi kamusal alan islevleri baglaminda incelenecek ve bu kapsamda; kimlik
insasi, politik eylem cercevesi, katilim, sosyal sermaye, denetim-elestiri, mizake-
re boyutlarinda sosyal medyanin nasil kullanildigini incelemek lzere olusturulan
anket, kartopu ornekleme metoduyla Universite 6grencilerine uygulanacakdtr.

Anahtar Kelimeler: politik etkilesim, Z kusagi, sosyal medya kullanimi.

‘Lisansiistii Ogrenci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, ugurevcim@yahoo.com,
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DiJITAL Dizi PLATFORMLARINDA URE_TiM_PRA_\_Tilng_Ri
VE SEMBOL YARATICILARI: 0ZERKLIK Mi? SOMURU
MU?

Dilek EVIRGEN’

Turkiye'de dizi sektori, Gretim hacmi, ihracat kapasitesi, aktorleri ve isleyis di-
namikleriyle ulusal ve kiresel dlgekte kiltlrel Gretime yon vermektedir. Kamu-
sal deger Uretimindeki rol ile 6ne ¢ikan sektor, endistriyel Gretim pratiklerin-
de glivencesizlik, ‘kuralsiz’lik ve ‘belirsiz’lik gibi bircok sorun barindirmakta ve
akademik tartismalarin merkezinde yer almaktadir. Ticari baskilarla sekillenen
Uretim dinamikleri sembol yaraticilarinin 6zerklik pratiklerini, dolayisiyla da kuil-
turel Gretiminin de 6zerkligini sinirlamaktadir. Pierre Bourdieu’'nun da belirttigi
gibi medya (dizi) alani, kitlesel kilttrel Gretim alani olarak sinirli 6zerklige sa-
hiptir. Buna karsin Bourdieu, 6zerklik icin kiguk oOlgekli Gretim alani dnermek-
tedir. Dijital yayincilik/dizi platformlar kitlesel kultlrel Uretime alternatifler
sunmaktadirlar. Platformlarin ulusal ve kiresel olgekli 6rnekleri, alternatif ra-
ting sistemleriyle sembol yaraticilarinin nitelikli, yaratici ve 6zerk tretim dina-
mikleri icin potansiyel tasimaktadirlar. Ancak kiresel 6lcekli ve ulusal 6lgekli
dijital platformlar arasinda, sembol yaraticilari icin Gretime giris kosullarindan,
sermaye bicimlerine, calisma bicimlerinden Ucret politikalarina ‘dengesiz’ ko-
sullar olusmakta ve bu kosullar sembol yaraticilarini sémiuriye acik hale geti-
rebilmektedir. Ulusal ve kiiresel 6lcekli platformlarindaki Gretim dinamiklerinin
nasil farklilastigi ve bu farklilasmanin sembol yaraticilarinin 6zerklik pratiklerini
nasil bicimlendirdiginin arastiriimasi bu ¢alismanin konusunu olusturmaktadir.
Bu sayede dijital yayincilik alanindaki kltiirel Gretimin 6zerklik dinamiklerini,
sinirlarini ve potansiyellerini ortaya koymak amacglanmaktadir. Calismada alan-
da calisan sembol yaraticilari ile derinlemesine gortismeler yiratilmekte, ra-
ting sistemi, ¢alisma kosullari, istihdam politikalari, Gcret dinamikleri, sosyal ve
is guvenligi kosullarinin yaraticilarin 6zerk tretim pratiklerine olan etkisi analiz
edilmektedir. Calisma sonucunda kiresel 6lcekli platformlarda Gretim pratikle-
rinin 6zerkligi sinirladigl, sembol yaraticilarinin sémiiriye acik hale geldigi, buna
karsin ulusal platformlarin 6zerklik icin potansiyeller tasidigi bulgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital dizi platformlari, sembol yaraticilari, 6zerklik.
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BLOKZINCIR TABANLI SiISTEMDE Di:JiTAL KiMLiGIN
GiZLiLiK VE GUVENLIGI

Makbule Biisra EYIIS®

Dijital teknolojinin kullanicilara sundugu kolaylik ve erisimler sayesinde gi-
nimizde birgok hizmetin daha kolay bir sekilde gerceklesiyor olmasi gz ardi
edilemez. Egitim, saglik, bankacilik, alisveris, sosyal koruma gibi bircok temel
hizmete erisim igin internet ve kullanicilarin dijital kimlikleri gerekmektedir.
Kisiler kisisel veya yasal bircok sebeple dijital ortamda var olmaktadir ve bunu
yaparken sanal kimliklerini olusturmalari bir 6n kosuldur. Kisilerin kaydolurken
vermis oldugu kisisel bilgileri ya da dijital ortamdaki hareketlilikleri kullanici-
larin sanal DNA’sini olusturmaktadir. Bu erisimler kullanicilara bir¢ok konuda
rahat ve kolaylik hizmeti saglasa da farkl riskleri beraberinde getirmektedir.
Dijital kimlik ve dijital ortamda kullanici davranislari ile ilgili bircok veri ele ge-
cirilerek yasa disi isler ve kimlik sahteciligini de kapsayan kullanimlarina bagli
onemli glivenlik sorunlarina neden olmaktadir. Bu sebeple kullanicilara ait dijital
kimliklerin gizliligi ve glivenligi olduk¢a 6nemli bir sorun haline gelmistir. Blok-
zincir teknolojisi bu risklere karsi dnemli bir énlemdir. Ozellikle daha resmi ya
da korunmasi gerekli olan dijital kimlik, internet tabanli 6deme sitemleri, telif
veya fikri haklarin korunmasina yoénelik kayitlar gibi veriler igin kullanilmakta-
dir. Dijital ortamda blokzincir veri tabani glivenli bir sistem olarak degerlendi-
rilse de blokzincirin degismezlik /silinemezlik yapisi ile gizlilik ve glvenlik riski
tasimasi olasidir. Calismada kisisel verilerin korunmasi kapsaminda blokzincir
tabanl sistemlerin nasil calistigi, glivenli ve riskli yanlari degerlendirilecektir.
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DiJITAL SOMURGECILIK KAVRAMININ GiZLEDIKLERINE
ELESTIREL YAKLASIM

Haluk GERAY”

1990’larin ortalarinda gelistirilen masalistii somirgecilik kavrami, o donemlerde
kullanilan medya emperyalizmi ve kiltiirel emperyalizm kavramlarini genislet-
mek amaciyla 6nerilmisti. Clink{, kisisel bilgisayarlarin yayginlagsmasi ve interne-
tin dogmasiyla yeni bir durum ortaya ¢ikmisti. Masausti somurgecilik yaklasimi,
yeni durumu kapitalizmin yeniden yapilanmasiyla iliskilendiriyor ve bu anlamda
Gumrik ve Tarifeler Genel Anlasmasi (GATT) gorlismeleri sonunda ortaya ¢ikan
Diinya Ticaret Orgiiti’niin (WTO), Hizmetler Genel Anlagsmasi ve alt anlasma-
lariyla, kapitalizmin yeni somird alani olarak soyut mallari da icermeyi hedef-
ledigini saptiyordu. Bildiri, masaulstli somirgecilik kavraminin ortaya ¢ikisindan
neredeyse 30 yil sonra, akademik arastirmalarda nereye geldigimizi elestirel
olarak degerlendirmeyi amacliyor. O donemden bu yana pek ¢ok yeni {irlin ve
hizmetler ortaya ¢ikti. Bu yeni durumu kavramayi hedefleyen kavramlar arasinda
platform kapitalizmi, dijital esitsizlik, dijital somurgecilik, bliyitk veri kapitalizmi,
veri somiurgeciligi kavramlari bulunmaktadir. Bildiride, bu kavramlarla, masa-
Gstli somiurgecilik yaklasimi arasindaki farkhliklarin, aslinda akademik yazinda
bir evcillestirme/uysallastirma stirecinin yasanmakta oldugunu ileri siirecektir.
Oncelikle, énceki yazinda énemli yer tutan emperyalizm ve yeni sémiirgecilik
kavramlarinin yerini kapitalizm ve sémirgecilik kavramlarinin aldigi gorulir. Boy-
lece, Ulkeler, cografyalar ve ulus-devletlerin somiurisi yerine, atomize bireyle-
rin somuristne odaklanilmis olur. Oysa masausti somirgecilik yaklasiminda bu
sdmiiriiden kaginma veya karsi koyma stratejileri énerilmekteydi. ikinci olarak,
yeni durumun ana aktoru olan ABD imparatorlugu yeni yazinin pek az bir bo-
[imi tarafindan dile getirilmekte ve aslinda yeni dijital yapinin 1960’lardan bu
yana uygulamaya konmus bir ABD tasarimi oldugu buyik dlclide gizlenmektedir.
Nihayet bu yeni akademik yazinda sémdrilen Ulkelerin zararlarinin nasil karsi-
lanacagl hig ele alinmamaktadir. Oysa etik olarak, ortada bir sémiri varsa bu-
nun tazmin edilmesi ilkesi gecerlidir. Bildiri, bu konudaki 6nerileri de icerecektir.
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DIGITAL INEQUALITY AND ONLINE SCHOOLING
IN INDIA: EXPERIENCES OF DISABLED STUDENTS
DURING COVID-19

Anuj GOYAL

Galvanized against a call for massive economic restructuring to make educati-
on fiscally viable, digitallymediated education has presented itself a possible
solution. At the same time, it has been a target of critics who view this shift
as a way that largely disregards the questions of social justice. Based on the
data collected from sixteen disabled research participants through structured
and semi-structured interviews, this paper argues that the measure to shift
to online mode of education in India overlooked the concerns of the disabled
students in an already technologically-constrained situation. The analysis takes
inspiration from grounded theory, case study method as well as phenomeno-
logical research to develop an understanding of the experiences of such stu-
dents. Deliberate or non-deliberate negligence (indicated by lack of access to
assistive technology, functioning grievance redressal mechanism, etc), lack of
sensitivity, harrassment, discrimination, patronization was found to be rampants
in the narratives of the participants. These were not just behavioural in nature,
but institutional altogether. It is for such reasons that most participants prefer-
red offline (in-person) schooling over its digital counterpart. The paper argues
that if digital education is the ‘future’, it must hold itself against the standard
of inclusivity, affordability, and accessibility for those who are forced to come
to terms with what the nexus of the State and market decides on their behalf.

Keywords: digital inequality, online schooling, disabled students, inclusive edu-
cation, lack of access, discrimination.
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TUKETICiNiN VERI GiZLiLiGINi KORUMAYA YONELIK
MOTIVASYONLARI: DAVRANISSAL HEDEFLEME UZER-
INE BiR ARASTIRMA

Saduman Seyda GOKDEMIR®

Cevrimici davranissal reklamcilik olarak da bilinen davranissal hedefleme, tiiketi-
cinin ¢evrimici davranislarini izleme ve toplanan verileri tliketicilere bireysel ola-
rak hedeflenmis reklamlar gostermek icin kullanma uygulamasi olarak ifade edi-
lir. Tiketicinin dijital davranislarinin izlenmesine dayali bu uygulama beraberinde
gizlilik ve gizlilik endisesi tartismalarini getirmistir. Gizlilik endisesi ise kisisel veri
lizerinde kontrol kaybindan dogan endise olarak tanimlanir. Bu ¢calismanin amaci,
tiketicinin gizliligini korumaya yonelik motivasyonlari ¢ercevesinde davranissal
hedeflemeden kacinmada etkili olan faktorleri belirlemektir. Bu amag dogrultu-
sunda ¢alismada, koruma motivasyonu teorisi baglaminda gizlilik endisesi ve giz-
lilik kontrolliniin davranissal hedeflemeden kaginmadaki dolayli ve dogrudan et-
kilerini ortaya koyan kavramsal bir model sunulmustur. Bu kavramsal modeli test
etmekicinise, Yapisal Esitlik Modellemesi (YEM) analiz yontemikullaniimistir. YEM
analizi sonucunda 6nerilen modelin iyi uyum iyiligi gosterdigi kanitlanmistir. Elde
edilen bulgulara gore, gizlilik endisesi ve gizlilik kontrollinin reklamdan kaginma
lzerinde pozitif etkisi oldugu gorilmastir. Ayrica gizlilik endisesinin algilanan sa-
vunmasizlik ve algilanan ciddiyet degiskenlerinin reklamdan kaginma Gizerindeki
etkisinde araci bir role sahip oldugu ancak algilanan fayda tizerinde araci bir etki-
sinin olmadigi gorulmustir. Gizlilik kontrolliniin ise 6z yeterlilik ve tepki yeterliligi
degiskenlerinin reklamdan kaginma Gzerindeki etkilerinde aracilik etkisinin oldu-
gu ancak tepki maliyeti Gzerinde araci bir etkisinin olmadigi sonucuna ulasilimistir.
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AKADEMIK YALNIZLIGA KARSI BiR MUCADELE
ALANI OLARAK DISCORD'TA DiJITAL TOPLULUKLAR:
BENIMLE CALIS ORNEGI

Tugba GORGULU", Ozgiir Emek KORKMAZ™ Ziibeyir ALKIS™

Dijital topluluklar, cografya ve zaman sinirlarini asan genis demografik cesitli-
likteki insan gruplarini bir araya getirerek daha ¢ogulcu etkilesimleri mimkin
kilan dinamik ortamlardir. Bu topluluklar, geleneksel topluluk yapisindaki aidi-
yet, birliktelik ve giiven baglarini dijital platformlara aktarirken, insan ve maki-
ne etkilesimi Gizerinden yeni bir ritim ve dinamik yaratmaktadir. Bu dontsiim,
topluluk 6rgitlenme ve baglanma pratiklerinin dijital platformlarda nasil sekil-
lendigi konusunda yeni sorular sormay!i gerektirir. Bu platformlardan biri olarak
Discord, konvansiyonel forum anlayisini kapali topluluklarla birlestiren ve yeni
konusmalari mimkin kilan ortak bir dijital alan olusmasina imkan saglamakta-
dir. Ekim 2022’den bu yana Discord’ta faaliyet gosteren “Benimle Calis”, bu yeni
konusmalara bir 6rnek olarak, bugtin “akademik yalnizlik” diye ifade edilen ve
lisansustl 6grencilerin motivasyon eksikligi, tez/makale yazimi, akademik cev-
re eksikligi gibi konularda yasadiklari zorluklari gidermeye calistiklari bir akade-
mik partner toplulugudur. Turkiye’nin ve dinyanin farkli sehirleri, tniversiteleri
ve programlarinda 6grenim goren ylksek lisans ve doktora 6grencileri bu yeni
alanda bir araya gelerek organik bir iliskiler agi icinde bilgi, duygu ve deneyim
paylasiminda bulunurlar. Bu ¢alismada, Benimle Calis toplulugunda yer alan 15
aktif Gye ile derinlemesine gérismeler yapilarak, topluluktaki Gyelerin kimlikleri,
topluluk icindeki etkilesimleri ve akademik yalnizhga dair kolektif deneyimleri
Uzerinden dijital bir akademik partner toplulugunun nasil sekillendigi incelene-
cektir. S6z konusu amagla, bir yandan dijital topluluk platformu olarak Discord’un
iletisim boyutlarina dair sinirli literattire katki saglanmasi, diger yandan akade-
mik yalnizlik olgusu ve bu olgunun tanimini tartismaya agmak hedeflenmektedir.
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DESIGNING A CRITICAL DIGITAL LITERACY COURSE
FOR MEMORY AND CULTURE

Feride Zeynep GUDER’

This study focuses on the importance of a Critical Digital Literacy course by desig-
ning a specific course curriculum with approaches and activities to combat pre-
sentism and cynical attitudesin digital media. The constant and intensive updating
of data input and popular narratives focusing on current situations lead to cultu-
ral amnesia in society. The disconnect between past, present and future leads to
a cynical attitude towards one’s own cultural, historical and political identity. The
sterilization of ideological perspectives in digital media content and the increase
of generative artificial intelligence are shaping the new Algorithmic culture with
poor memory and awareness of society’s cultural identity. Resisting presentism
and cynical attitudes in the New Media Ecology requires a special sensitivity and
awareness of Digital Media scholars. This paper will discuss the importance of
Critical Digital Literacy in memory and culture studies from multidisciplinary pers-
pectives by identifying a new course design and curriculum content that includes
memory studies and socio-cultural awareness in the digitized Algorithmic society.

Keywords: algorithmic society, cynicism, critical digital literacy, digital memory,
presentism.
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YAPAY ZEKANIN SiNEMAYA ETKiSi

Ummiihan GULER"

Bu calismanin amaci yapay zekanin sinemadaki kullanimlarini ve sinemaya et-
kisini tartismaktir. Yapay zeka sinemada yaraticiligl arttirmak, tretim sdreclerini
optimize etmek ve izleyici deneyimini gelistirmek icin pek ¢ok firsat sunmakta-
dir. Ancak bu teknolojinin etik ve kiltirel etkileri Gzerine de dislinlilmesi ge-
rekir. Bu bildiride yapay zekanin sinemaya etkisi cekim 6ncesi, ¢ekim asamasi
ve ¢ekim sonrasi olmak Uzere {i¢ ana kategoride ele alinmaktadir. Cekim dncesi
asamada, yapay zeka senaryo yaziminda kullanilarak senaristlere fikir sunabilir,
karakter gelisimi ve hikdye yapisi konularinda yardimci olabilir. Ayrica, yapay zeka
senaryolarin cesitli dillere cevrilmesi ve farkli formatlara uyarlanmasi konusun-
da destek saglayabilir. Yapay zeka, film icin uygun oyuncu 6nerilerinde de bulu-
nabilir. Cekim asamasinda, yapay zeka kameralarda otomatik odaklama, nesne
takip ve sahne analizi 6zellikleriyle kameramanlara destek saglayabilir. Hareketli
nesneleri algilamak ve takip etmek igin kullanilabilir, bu da daha iyi ¢ekimlerin
elde edilmesine yardimci olabilir. Cekim sonrasinda ise, yapay zeka afis tasari-
minda Onerilerde bulunabilir. Ayni zamanda, gorsel efektler ve bilgisayar grafik-
leri kullanilarak gergekei ve karmasik efektler olusturabilir. Tim bu kullanimlar
bazi olumsuz etkileri ve riskleri de beraberinde getirmektedir. Algoritmalarin
sinirli gergeve iginde galismasi ve senaryo yaziminda yeni fikirler ortaya koyma-
da kisitlihk gostermesi bu risklerin basinda gelmektedir. Ayrica, kameramanla-
rin ve tasarimcilarin islerini otomatiklestirmesi istihdam agisindan sorunlara yol
acabilir. Bu calisma, yapay zekanin sinema alaninda kullanimlarini ve potansi-
yellerini cekim oncesi, cekim asamasi ve sonrasinda somut olarak gostermek-
te ve her asama i¢in mesleki, kiiltiirel ve etik riskleri ayri ayri tartismaktadir.
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CEVRIM iCi ALISVERIS PLATFORMLARINDA AMBALAJ
TASARIMLARI

Gizem GULER’

Pandemi déneminde yayginlasan cevrim ici alisveris TUIK arastirma verileri-
ne gore bir aliskanliga dontsmis, tiketicilerin ¢cogu o6zellikle yiyecek ve kiyafet
ahsverisinde cevrim igi alisveris yontemini tercih etmeye baslamistir. Cevrim
ici alisveris; zamandan tasarruf, fiziksel yorgunluk sonucunda erinme, kalabalik
ortamlardan soyutlanma vb. pek ¢cok nedene dayanarak glinden giine artmak-
tadir. Bu arastirma o6zelinde ¢evrim igi yapilan yiyecek (market) alisverislerinde
tercih edilebilecek farkli pek ¢ok sitenin bulundugu gozlemlenmistir. Bu site-
ler icinde fiziksel olarak gidebildiginiz marketler ve sifirdan kurulan gevrim igi
platformlarda bulunmaktadir. Bu noktada g¢evrim igi alisveris platformlarinda
yer alan Urlinlerin fotograflarinin nasil ¢ekildigi, hangi kalitede yiklendigi, am-
balaj tasarimlarinin arka yizlerinde yer alan bilgilendirme boélimiinin site ice-
risinde mevcudiyeti ya da besin degerleri tablosunun varligi hedef kitlenin ne
tlkettigini bilmesi noktasinda 6nem arz etmektedir. Ayrica gevrim igi alisveris
esnasinda tliketiciye 6neri olarak hangi Urinlerin sunuldugunun arastiriimasi
gerekliligi distinilmektedir. Calisma ahlisveris aliskanliklarinin degistigi 2020 yili
ve sonrasi dénemde sanal marketlerde Urlinlerin sunumunu igerik analizine
dayali nitel gozlem yontemi ile analiz etmeyi amacglamaktadir. Elde edilen ve-
rilerle sana marketlerde Griin ambalajlarinin hedef kitleye sunumunun ortaya
konulmasi hedeflenmektedir. Bu durumun ele alinmasi hedef kitlenin aligveris
surecinde manipile edilmesinin dnlenmesi agisindan kritik 6nem tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: ¢evrim ici alisveris, sanal market, ambalaj tasarimi, bilgilen-
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HALKLA iLISKILER DERS MUFREDATLARININ
DiJITALLESME BAGLAMINDA DEVLET VE OZEL
UNIVERITELER ORNEGIYLE INCELENMESI

Mutlu D. GULLUPUNAR"

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan degisimin ¢ok hizli olmasi, yeni med-
yanin hayatimizin merkezine yerlesmesi ve bu alanda yasanan istihdam ihtiyaci
Turkiye'deki iletisim fakiltelerinde 6grenim goren 6grencilerin 6greniminin de
bu degisimden etkilenmesine neden olmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinde
yasanan hizli degisim iletisim fakiltelerinde 6grenim goren 6grencilerin glini-
miz sartlarina gore revize edilmis esnek bir mifredata ihtiyaci oldugu gercegini
6n plana cikarmaktadir. Ozellikle mevcut derslerin yeni iletisim teknolojileri goz
onitinde bulundurularak giincellenmesi, 6grencilerin gelisen teknolojiyi yakin-
dan takip etmesi, iletisim becerisi kazanmasi, bu beceriyi uygulayabilmesi ayni
zamanda alana hakim olmasi agisindan blyiik 6nem tasimaktadir. Bu nedenle
ozellikle iletisim fakiltesi 6grencilerinin dijital medyaya uyum saglayabilme-
si ve bu teknolojiyi aktif bir sekilde kullanabilmesi icin 6grencilerin yetenekleri
dogrultusunda Universitelerin mifredat glincellemesine gitmesi gerekmekte-
dir. Yeni medya stratejileri, glincel iletisim uygulamalari, dijital icerik Gretimi,
yapay zeka, gorsel iletisim uygulamalari, dijital glivenlik, elestirel okuma be-
cerisi, dijital platformlar tizerinden is birligi saglama vb. dersler 6grencilerin
hem yeni medya ile ilgili temel bilgiler 6grenmesini hem de yaratici, pratik ve
analitik disinme yetisine sahip olmasini saglamaktadir. Bu noktada mifredat
hazirliklarinda 6zellikle teknolojinin strekli degisebilecegi géz 6niinde bulun-
durularak daha kolay revize edilebilir icerikler olusturulmalidir. Bu baglamda
Turkiye'deki 3 devlet, 3 6zel tniversite, amagli 6rneklem yontemiyle secilmistir.
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DIJITAL HALKLA iLiSKILER BAGLAMINDA
YAPAY ZEKANIN ESiK BEKCILiGi REFLEKSiI UZERINE
ELESTIREL BiR BAKIS

Ilknur GUMUS®

GunlUmuzde, sinirh sayidaki mesajlarin, bir¢ok bilgi topluluklari arasindan segcil-
me-belirlenme slreci olarak tanimlanabilecek olan esik bekciligi, yapay zeka ve
algoritmalar ile birlikte dijitallesmistir. Esik bekgiligi kitle iletisim araglarinda, ce-
sitli bicimsel iletisim sistemlerinde isleyen ve esik bekciligi etkinliklerinin 6nemli
toplumsal uzantilari olan bireyler ya da gruplar icin kullanilan bir terimdir. Bir
mesaj kitle iletisim araglarindan bireysel izleyici ya da dinleyiciye gecerken, bu
mesaja miidahale eden yahut edenlere esik bekgisi denilmektedir. Esik bekgile-
ri bir mesajin géndericiden aliciya giderken gectigi kisiler ya da gruplar olabilir.
Esik bekgisinin ana islevi bir bireyin aldigi mesajlari slizgecten gecirmektir. Esik
bekcileri belirledikleri mesajlarin slizgecten ge¢cmesine izin verirken, digerlerini
gbz ardi ederler (Mutlu, 1994: 64). Esik bekciliginde, izleyicilerin haberden ne
bekledikleri, istediklerini bilmediklerine inanmaktadir. Gazeteciler hangi hikaye-
nin énemli oldugunu belirlemek igin yargilarini ve tecrtibelerini kullanirlar. Bu
se¢me surecinde okuyucu/izleyici/seyirci pasif bir konuma indirgenir. Dijital esik
bekciligi yapilanmasinda ise yapay zeka ve algoritmalar izleyici ve internet kulla-
nicilarinin sosyal medya platformlarindaki begenileri yahut dijital parmak izleri
aracihigiyla biraktiklari psikografileri, araciligi ile kullanicilarin neyi 6grenmek iste-
diklerini ve neyi takip etmek istediklerini 6n gérebilmektedir. Bu ¢alisma igerisin-
de dijital halkla iliskiler uygulamalariicerisinde yapay zeka ve algoritmalarin olus-
turdugu esik bekgiligi refleksinin etik sorunsal tartisilacaktir. Calisma icerisinde,
elestirel teori baglaminda yapay zekanin, dijital halkla iliskiler uygulamalari iceri-
sinde gelecekteki yeri acisindan etik sdyleme ihtiya¢ duyulmaktadir. ‘Yapay zeka
dijital halkla iliskiler uygulamalari icerisinde sorumluluk alabilir mi? Dijital halkla
iliskiler uygulamalari icerisinde hedef kitle yapay zekaya ragmen secim yapma
glcine sahip olabilir mi?’ arastirma sorulari tGzerinden ¢ikarsamalar yapilmistir.
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* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Gelisim Universitesi, ilgumus@gelisim.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-1931-7561
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SECIM SURECINE ETKi ARACI OLARAK SOSYAL
MEDYADA DEZENFORMASYON: 2024 ABD BASKANLIK
SECiMi UZERINE BiR ARASTIRMA

Samet GUMUS®

Sosyal medyada dezenformasyonun artarak siradanlastigi gliniimizde dogru
bilgi ve habere ulasmak giderek zorlasmaktadir. Dezenformasyon sosyal med-
yanin da 6zelliklerini kullanarak daha hizli yayillmakta, kullanicilari ve glindemi
etkilemektedir. ilk olarak etkileri 2016 Amerika Birlesik Devletleri baskanlik se-
cimleri 6ncesinde, sirasinda ve sonrasinda olaylarin gidisatini sekillendirmesin-
de 6nemli bir rol oynayan sosyal medyadaki dezenformasyon, sonraki siirecte
basta ABD secimleri olmak Uzere tim diinyada etkisini ve kapsamini giderek
arttirdig1 gézlemlenmektedir. Secim siirecinde artan siyasi iklim, tartismalar ve
haberlerle adaylar ve segmenler arasinda daha fazla etkilesim kurmasina ze-
min hazirlayan sosyal medya, dezenformasyona izin veren yapisiyla segmenlerin
tutum ve davranislari etkilenmekte ve olusan bu yapi secim silirecine etki ara-
c1 olarak kullanilmaktadir. Se¢im silirecinde adaylar ve destekgileri kendi aday-
larini 6ne ¢ikarmak, olumlu ve gigli yonlerini topluma aksettirmek icin sosyal
medyay etkili bir bicimde kullanmakla beraber rakip adayin glgstiz disliirmek
icin manipilatif bir bicimde propaganda araci olarak dezenformasyon amacg-
Il icerikler kullanmaktadir. Calisma kapsaminda Uluslararasi Dogruluk Kontrolu
Agr'na (IFCN) ABD’den aktif olarak liye olan ve ingilizce yayin yapan haber dog-
rulama platformlari arasinda 2024 ABD Baskanlik secimleri ile ilgili calismada
bulunan FactCheck, LeadStory, PoliFact ve Snopes platformlarinin 1-31 Ocak
2024 tarihleri arasinda web siteleri araciligiyla yayinladiklari dogrulamalar ice-
rik analizi ydntemiyle incelenmektedir. icerikler Nvivo12 ile degerlendirilip olu-
san dezenformasyonla ilgili benzerlikler, farklilklar belirlenmekte ve katego-
rilere ayrilmaktadir. Ortaya cikan temalar ¢alisma kapsaminda aktarilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: 2024 ABD baskanlik secimi, dezenformasyon, sosyal medya.

* Lisansiistii Ogrenci, Marmara Universitesi, gumus.samet@hotmail.com,
ORCID: 0000-0003-3727-2969
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YAPAY ZEKA SISTEMLERININ EKOLOJIK DENGEYE
ETKILERIi: VERi MADENCILIGIi iLE ARTAN KARBON
SALINIMI VE OLASI CEVRESEL TAHRIBATLAR

Meltem GURELLER’

1950’li yillarda ‘diisiinen makineler’ hedefiyle baslanan yapay zeka calismalari,
yasanan teknolojik gelismeler esliginde alandaki calismalarin itici glicli olarak ka-
bul edilen yapay 6grenme seviyesine eriserek belirli alanlarda insanla yarisacak
hatta onu gececek asamalara ulasmistir. Ozellikle islemci giiciinde erisilen nokta
ile hacimsel, tirsel ¢esitlilik ve depolama alani bakimindan Ussel blylime ya-
sanan blylk veri sayesinde yapay 6grenme alaninin 6nemli basliklarindan olan
veri madenciligi konusunda 6nemli gelismelerin yasanmasina sebep olmustur.
Gegmiste ancak uzman bir kisi tarafindan enformasyona dénebilen dolayisiyla
pasif halde bulunan veri ve sadece insan kullanicinin komutu ile islem yapabilen
makinelerin yerini kolaylikla depolanip gerektiginde islenebilen biiyik veriile pa-
sif haldeki verinin icerisinden anlamli 6runtiler ¢ikararak bunlari modelleyebilen
makineler almistir. Bircok teknolojik gelismede oldugu gibi veri madenciligi ala-
ninda yasanan bu gelismeler de iletisim bilimlerinin tarihsel akisinda izlenebildigi
gibi iyicil ve kotliclil potansiyeller tasimaktadir. Yapay zeka alanindaki gelismeler
bir yandan insan yasamini kisitlamalardan kurtarabilecek hatta saglikli yasam si-
resini uzatabilecek olumlu potansiyeller barindirirken diger yandan esitsizlikleri
derinlestirme, ekolojik dengenin tahribati ve belirli bir grubun elinde digerleri-
nin aleyhine kullanilabilecek riskli bir ydnetim araci potansiyeli barindirmaktadir.
icerik analizi yaklasimiyla nitel bir arastirma yontemi ile gerceklestirilen bu calis-
mada 6zellikle veri madenciligi ile artan karbon salinimina dikkat ¢ekilerek olasi
cevresel tahribatin engellenebilmesi adina toplumsal fayda gozetilerek bir tartis-
ma baslatmak hedeflenmistir. iletisim alaninin disiplinler arasi ¢alisma potansi-
yeli1siginda, dijital gelismelerin sadece pozitif bilimlerle sinirli kalmamasi, aksine
toplumun genelini ilgilendiren dGnemdeki bu gelismelerin benzeri 6ncil ¢alisma-
larla desteklenebilmesiicin arastirma bulgularinin paylasilmasi amacglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, veri madenciligi, ekolojik denge.

* Lisansiistii Ogrenci, istanbul Universitesi, olusudemir@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-7276-629X
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YAPAY ZEKA iLE DERINLESEN DEEPFAKE KRiZzi

Gazel HAN", Cem Sefa SUTCU™

Her donemde oldugu gibi teknoloji insanliga fayda saglarken toplumsal sorun-
larin dogmasina ve bazi sorunlarin derinlesmesine sebep olmaktadir. Deepfake
glinimiz teknolojilerinin Grettigi bir canavar olarak glin gectikce derinlesen bir
krize isaret etmektedir. “Sahte” ve “derin 6grenme” kelimelerinin birlesiminden
dogan bu kavram buyiik veri kiimeleri dolayisiyla kaliplari kopyalamayi 6grenen
“sinir aglar1” adi verilen algoritmadir. Deepfake, makine 6grenimi ile olusturulan
bilgi isleme kabiliyeti sayesinde gerceginden ayirt edilemeyecek kadar basarili
sekilde sahte fotograf, ses ve video Uretebilir. Kavram 2017 yilinda bir Reddit kul-
lanicisin kendisine deepfake ismini vermesi ve ardindan Unlilerin yizlerini baska
insanlarin viicuduna yerlestirerek pornografik videolar paylasmasiyla ortaya ¢ik-
t1. Deepfake’ler GAN (Generative Adversarial Network) veya “Uretken Muhalif
Ag” denilen teknolojiler ve otomatik kodlayicilarla gerceklesmektedir. GAN’lar
ikili sinir agina sahip olduklarindan makine 6grenim hizini artirirlar. Dolayisiyla
deepfake igeriklerin tretimi daha kolay ve hizli hale gelmektedir. SensityTeam
raporuna gore, 2020 sonunda yaklasik 85.000 deepfake video internet dolasi-
mindaydi. Bunlarin %90-95’i riza disi pornoydu ve pornolarin yaklasik %90’ ka-
dinlari iceriyordu. istatistikler gercek yasamdaki kadini nesnelestirme ve cinsel-
lestirmenin internet ortaminda da devam ettigini gostermektedir. Siyasal alanda
da liderler hakkinda benzer olaylar gerceklesmektedir. Deepfake’lerin olusturul-
masini zorlastirmaya yonelik ¢alismalar siirmektedir. Bunlardan biri bilgisayar-
larin gorintilerin yapay zeka tarafindan Uretilip Uretilmedigini ayirt eden filig-
ranlardir. Google insan goziinlin ayirt edemeyecegi bir Filigran ekleyen SynthID
isimli bir sistem gelistirdi. Bu araglar hem riza disi deepfake’lerin hem de sahte
iceriklerin hizlica tespit edilmesini saglayabilir. Fakat bu sistemlerin deneysel ol-
duklari ve yaygin bir bicimde kullanilmadigl unutulmamaldir. Bu ¢alismada Uin-
[tlerin ve siyasilerin bazi deepfake drnekleri ve deepfake iceriklerin yayilmasinin
Onlenmesi amaciyla gelistirilen ¢6ziimler vaka analizi ydontemiyle incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: deepfake, yapay zeka, porno, siyasi propaganda.

" Lisansiistii Ogrenci, Marmara Universitesi, gazelhan32@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-0595-3359

™ Profesor Doktor, Marmara Universitesi, csutcu@marmara.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-9389-6832
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IKLIM KRIZiNi CERCEVELEMEK: CEVRiMIiCi HABER
METINLERINDE iKLiM KRiZi GORSEL ANLATILARININ
KARSILASTIRMALI ANALIZi

Meltern SAHIN HASSAN®

Kamunun, ‘ne hakkinda’ ve ‘nasil’ duslinecegini belirlemede biyilk rol oyna-
yan medya araglari, bireylerin goruslerini sekillendirmek icin cesitli yontemler
kullanir. Bireylerin algilarini belirlemede kullanilan yontemlerden biri de gerce-
velemedir. Kelimelerin, sdzclklerin amaca yonelik dizayninin yani sira fotograf-
lar, videolar, infografikler gibi tiim gorsel metinler de okuyucularin, izleyicilerin
zihninde cerceveler kurmakta oldukga etkili araglardir. iklim krizi, etkilerini son
5 yilda yogunlukla gosteren, insanligin yasadigi, canli yasamini tehdit eden en
biyiik problemlerden biridir. iklim krizinin karmasik bilimsel yapisini kamuoyu-
na agiklamak, kamuoyunu konu hakkinda bilgilendirmek, egitmek, farkindalik
yaratmak ve kamuoyunun harekete gecmesini saglamak icin etkili araglardan
biri olan gazetecilik, gorsel metinler ve cercevelerle paha bicilmez etkiler yara-
tabilmekte ve kamuoyuna ilham verebilmektedir. Bu ¢alisma, gazetelerin iklim
kriziyle ilgili olarak olusturdugu haber metinlerindeki gorsel metinlere ve cer-
cevelere odaklanarak, gazeteciligin ortaya koydugu yaraticilik hakkinda bir fikir
sunmaya calismaktadir. Bu odaktan hareketle, Turkiye'nin en ¢ok ziyaret edilen
haber sitesi olan Hiirriyet, ingiltere’nin saygin gazetelerinden olan The Guardi-
an ve ABD’nin kokll bir tarihe sahip gazetesi olan The New York Times'in dijital
platformlarindaki iklim haberlerinde kullandiklari gorsel metinler karsilastirmali
olarak analiz edilecektir. Boylece hem her (g Ulkenin 6nde gelen gazetelerinin
iklim haberciligindeki yaklasimlari sunulmaya calisilacak hem de karsilastirma
yapilarak, habercilikteki dogrular, eksikler, yanlislar tespit edilmeye calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: iklim gazeteciligi, gorsel cerceveleme, Hiirriyet, The Guardi-
an, The New York Times.

" Docent Doktor, Erciyes Universitesi, meltemsahin@erciyes.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0337-1678
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DiJITAL MEDYADA HABER URETIM SURECINDE
GAZETECILER ARASI KUSAK FARKI

Ezgi KAYA HAYATSEVER®

Bu calisma, Turkiye'de gazetecilik isgiict piyasasindaki geng gazetecilere odaklan-
makta ve dijital alandaki haber tretimine katilan farkli kusaklardan gazetecilerin
emek siireciicinde birbirleriyle iliskilenme bigimlerini incelemektedir. Dijitallesen
medyanin yapisi ve vasif gereksinimleri degistikce, geng gazeteciler, sinirli medya
isglicl piyasasina daha hizli dahil olma firsati bulmustur. Ancak dijital medyay!
sekillendiren tarihsel-toplumsal kosullar, dijital haber kuruluslarindaki gazeteci-
lik is giciinlin yasa gore dagiliminda kutuplasmaya neden olmustur. Bu mecralar-
da calisan gazeteciler ya geleneksel ve ana akim medyada uzun sireler ¢alismis
kidemli gazetecilerden, ya da kariyerlerinin heniiz basinda olan ¢cok geng ve de-
neyimsiz gazetecilerden olusmaktadir. Bu yas farki, gazetecilik emek siirecinde
iki yas grubu arasinda esitsizlik potansiyeli yaratmis ve mesleki gatismalara zemin
hazirlamistir. Bu baglamda galismanin amaci, bu kusak farkinin gazetecilik emek
surecindeki mesleki vasif ve beklentileri nasil etkiledigini anlamaktir. Calismada
kullanilan veriler, dort farkli dijital haber kurulusunda calisan 11 gazeteciyle yapi-
lan derinlemesine gortismeler yoluyla toplanmistir. Toplanan veriler dort kategori
Uzerinden analiz edilmistir: dijital becerilere yaklagim; profesyonel gazetecilik va-
siflarinin benimsenmesi ve kullaniimasi, dijital gazetecilikte etik degerlere yakla-
sim ve dijital medyada galisma kosullari. Bulgular, iki grup arasindaki yas farkinin
hem dijital hem de mesleki becerilere yaklasimlarina da yansidigini gostermekte-
dir. Kidemli gazeteciler geng nesli mesleki becerileri kullanmada yetersiz bulurken,
geng nesil dijital becerilere uyum saglamada kurumsal yetersizlik nedeniyle ge-
ride kaldiklarini dislinmektedir. Her iki grup igin de ¢alisma kosullari benzer olsa
da genc gazeteciler, mesleki gelisim ve vasiflanma olanaklarindaki sinirhliklar ne-
deniyle kidemli gazetecilere gére daha yogun bir glivencesizlikle karsi karsiyadir.

Anahtar Kelimeler: kusak farki, gazetecilik emek sireci, dijital vasiflar.

"Arastirma Gorevlisi, Ankara Universitesi, ezgi.kyldgmail.com,
ORCID: 0000-0002-0012-0470
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POST-TURTH DONEMINDE ARTAN YALAN HABERLER
VE DiJITAL PLATFORMLAR: AZERBAYCAN MEDYASI
UZERINDE YAPILAN BiR ARASTIRMA

Gunel HEYDAROVA®

Tum dinyada oldugu gibi Azerbaycan’da da dijital medyanin gelismesi yalan
haberlerin yayginlasmasina yol acmistir. Giiniimiizde internet alanindaki sayi-
siz bilgi akisini filtrelemek imkansiz olup, s6z konusu platformlarda izleyicilere
dogrulanmamis bir bilgi akisi sunulmaktadir. Postmodern dénemde zaman es-
kiden ¢cok daha hizli akarken bilgiye olan ihttiya¢ da artmistir. Artan bilgi ihtiya-
cina kosut olarak ortaya ¢ikan yeni medya araglari bir yandan hizli bir sekilde
toplumsal alandaki kultiirel, ekonomik ve politik haberleri bireylere ulastirir-
ken diger yandan enformasyonun degisim degeri lzerinden yaniltici iceriklerin
yayllmasina neden olmustur. Bu c¢alisma glinimizde gittikce yayginhgi artan
dijital medya araclarini haberin degisen degeri ekseninde tanimlarken, post-
modern kiltlrel alan icerisinde yalan haberlerin artisini elestirel perspektiften
ele almaktadir. Bu baglamda Azerbaycan medyasindan amacgh 6rneklem tek-
nigi ile secilen kisilerle yapilacak derinlemesine milakatlarla dijital medya ya-
yinciligi ile yalan haber artisi arasindaki iliskiler ortaya konulmaya ¢alisilacaktr.

Anahtar Kelimeler: dijital medya, yalan haber, postmodern kltir, post-truth,
dezenformasyon.

" Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, gunelheydar@gmail.com,
ORCID: 0009-0009-8815-3610
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VERi SOMURGECILiGi CAGINDA 6ZNELERIN
DENETIMi OLARAK SIYASAL iLETiSiMi YENIDEN
DUSUNMEK: BiYOPOLITIKA BAGLAMINDA iLETiSIMSEL
BiR SORGULAMA

Mine INANC®

Dijital teknolojilerin hakimiyeti ve platform ekonomisinin yikselisiyle birlikte ve-
rilerin metalasmasi, veri somurgeciligi, diger bir ifadeyle dijital kapitalizm kavra-
mini beraberinde getirmistir. Dijital platformlar, akilli sistemler, algoritmalar, sir-
ketler, siyasi aktorler ve devlet kurumlari tarafindan birey diizeyinde kamuoyunu
dogrudan etkileyerek, kolektif kimlikleri sekillendirme ve davranislari diizenleme
amaciyla etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Kisisellestirilmis icerikler ve algorit-
mik filtreleme yoluyla bireyler; algilarini, tercihlerini ve dolayisiyla eylemlerini
sekillendiren manipiilasyon ve gézetim bicimlerine yogun bir sekilde maruz bira-
kilmaktadir. Bu noktada siyasal iletisim agisindan bakildigindan, salt ikna ve pro-
pagandanin 6tesinde, 6zneler lizerindeki kontrol, gli¢ ve tahakkiim uygulamalari
haline geldigi sdylenebilir. Biyopolitika, insani nesnelestirerek bedenler lzerin-
deki kontroliin siyasi mekanizmalarini incelerken, veri somirgeciligi, buyulk veri
yiginlarinin ticarilestiriimesine, somdirilmesine ve bu yolla ekonomik ve/veya
sosyal deger elde etmesine vurgu yapmaktadir. Bu baglamda siyasal iletisim kav-
raminin dijital kapitalist diizlemde yeniden disinilmesi 6nemli bir rol oynamak-
tadir. Buradan hareketle bu calisma siyasal iletisim perspektifinden, veri sémr-
geciliginin getirdigi yeni tahakkim bicimlerinin 6zneleri kontrol etmek icin glcd,
kamuoyunu, siyasi séylemleri nasil sekillendirdigini ve manipiile ettigini ‘biyopo-
litika” merceginden sorgulama amacini tasimaktadir. Calismanin teorik temelleri
Michel Foucault’'nun biyopolitika ve Karl Marx’in sermaye birikimi ve ekonomik
yapilarailiskin teorilerinden yola ¢ikarak ‘veri sémirgeciligi’ kavramlari temelinde
ele alinmistir. Bu calismada, buiyuk veri tGzerine insa edilmis dijital kapitalizm ek-
seninde siyasal iletisimin donlsimin, biyopolitik glic dinamikleri Gzerindeki et-
kisini elestirel bir paradigmayla sorgulanarak teorik zeminde degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: veri somirgeciligi, siyasal iletisim, biyopolitika, 6znelerin
denetimi.

*Ogretim Gorevlisi Doktor, Dokuz Eyliil Universitesi, mine.inanc@deu.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-2513-6599
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“TEKNOKAPITALIST ENGELLILIK RETORIGI”
CERCEVESINDE YAPAY ZEKA VE ENGELLI TOPLULUGU:
FIRSATLAR & TEHDITLER

Esra INCE”

Dinyada bir milyardan fazla insan engelli olarak yasiyor ve yapay zeka teknolo-
jilerinin bu grubu nasil etkileyebileceginin arastirilmasina ihtiyac var. Yapay zeka
arastirmasi, otekilestirilmedikleri stirece engelli insanlar igin iyi bir glc olabilir.
Ancak Alan Turing Enstitisi’ne gore yapay zeka ve etkileri konulariniigeren bir yol
haritasi hentiz gelistiriimemistir. Yapay zekanin (Al) engelli insanlarin yasamlarini
destekleme ve hatta donistlirme potansiyeli hakkinda tartismalarin yapilmasi
bu noktada 6nemli goérilmektedir. Yapay zeka tarafindan desteklenen robotik
kollar ve diger protez uzuvlardan, klinisyenlere ve engellilere yardimci olacak ka-
rar destek araclarina ve gérme engelliler igin rota planlama yazilimina kadar pek
cok ilerlemenin kaydedildigi dogrudur. Bircok kisi bu tir araglarin kullanimindan
yararlanarak erisilebilirligi artiriyor ve hayatlarini degistiriyor. Peki bu tir aracla-
rin gercek sinirlari nelerdir? Yapay zeka araclarinin farkli eylem planlari 6nerme-
sine veya karar almaya yardimci olmasina izin vermenin etigi nedir? Peki yapay
zeka bireyler icin cok fazla vaat mi sunuyor? Bu duslince parcasinin amaci yapay
zeka ile engellilik arasindaki araylizii ve bunun ortaya ¢ikardigi etik ikilemleri de
arastirmaktir. Bunu yapmak igin, yapay zekanin glinlik hayatimizin bir pargasi
olarak nasil kullanildigini ve bunun getirdigi umutlari, destegi ve hayal kirikhklari-
ni analiz etmek icin engelli kisilerin glinliik hayatlarinda yapay zeka teknolojisini
nasil kullandigini kendi anlatimlarindan takip edecegim. Engellilik calismalarinda
yaygin kullanilan ‘hikaye anlatim/’, engeli toplulugunun kendinden hikayeyi din-
lemek bir yontem olarak kullanilacak ve yapay zeka teknolojisinin kendileri icin
yarathg firsat ve tehditler, gériisme sonucunda 6grenilmeye calisilacaktir. Ayrica
yapay zeka ve engellilik konularindaki akademik makalelerin kisa bir literatir ta-
ramasli da yapilacaktir. Son olarak, tiim bu tartisimlar, “teknokapitalist engellilik
retorigi” cercevesinde engelli toplulugu icin yapay zekanin barindirdigl potan-
siyeller, faydalar ve tehditler basliklari altinda akademik tartismaya acgilacaktr.

Anahtar Kelimeler: teknokapitalizm, yapay zeka, engelli toplulugu.

" Arastirma Gérevlisi Doktor, Ankara Universitesi, esraince@ankara.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-0889-8778
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GELENEKSEL VE MODERN SANATTA DiJITALLESME:
ORNEKLER, TARTISMALAR

Petek ERSQY INCI®

Geleneksel ve modern sanat drlinleri insanlar icin yaratilan degerlerdir. Bu de-
gerler emek Griintidir ve ortaya ¢ikmasi zaman alir. Uriiniin kitlelerle bulusma-
s, girisimcilikle ilgilidir ve dijitallesmeyi ilgilendirir; ¢clinkl teknolojiyi kullanmak
dijitallesme, teknolojiyi tretime entegre ederek oradan arti deger lretmek di-
jital donutsliimle baglantilidir. Dijitallesme, geleneksel is slireglerinin ve ortaya
¢ikan Urlnlerin dijital teknolojiler kullanilarak doénistirilmesi ve Uretilen bu
yeni Urlnlerin dijital dlinyaya gegis slireci olan internet, mobil cihazlar ve ya-
pay zeka ile kullaniminin saglanmasini icermektedir. Dijitallesmeyle elde edilen
drdnler dijital olarak islenir, depolanir ve paylasilir. Sanat ve dijitallesmenin en
blyuk ortak tarafi gecmisi, buglini ve gelecegi kapsayan bir stire¢ olmalaridir.
Ozellikle usta-cirak iliskisine dayanan geleneksel el sanatlari Girinlerinde yaratim
her ne kadar gelenekselligini korusa da sanatin gortinirligi s6z konusu oldugun-
da internet ve mobil cihazlardan kitlelere erisim saglanmaktadir. Benzer durum,
modern sanatta da gecerlidir. Sanatcilari destekleyen sanat galerileri ya da ku-
rumlar gerek sergilerin acilisinin duyurulmasinda gerekse de Urlinlerin tanitilip
satilmasinda dijitallesmeden ¢okca faydalanmaktadirlar. Bu yazida gerek usta-ciI-
rak iliskisine dayanan geleneksel sanatlardan (hat, ipek isi, gimis isi, yazmacilk),
gerekse de modern sanatin (resim) Urtinlerinden 6rnekler verilerek dijitallesme-
nin sanat yaratiminda ve pazarlanmasinda nasil bir rol Gstlendigi tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: geleneksel sanat, modern sanat, yapay zeka.

" Arastirma Gorevlisi Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi,
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FROM TROLLS TO TRAILBLAZERS: RESILIENCE AND
RESISTANCE AMONG WOMEN JOURNALISTS IN THE
DIGITAL SPHERE

Igra Igbal’, Tulay ATAY™

The following research seeks to illuminate the experiences of resilience and re-
sistance against harassment faced by women journalists in the digital sphere.
The study uses the theoretical framework of social feminist theory and intersec-
tionality theory. In an era characterised by pervasive online harassment and gen-
der-based discrimination, women journalists face many different types of unique
challenges based on their gender. These challenges are also including race and et-
hnicity, sexual orientation, class and position in society. This qualitative research
employs a methodological framework of thematic analysis for the examination
of in-depth interviews with seven Pakistani and British women journalists. This
study examines how women journalists from both countries navigate the digital
platform in order to persevere and thrive. The findings represent a complex in-
terplay of experiences, where participants confront and challenge online harass-
ment, sexist tropes, and systemic inequalities by drawing on a range of coping
mechanisms and forms of resistance. The identified themes from the interviews
are digital self-presentation, online community-building, and collective advocacy
emerge as central in participants’ accounts, showcasing their agency and resilien-
ce in the face of hardship. This particular study sheds light on women journalists’
lived experiences, thus enhancing comprehension of gender dynamics, power re-
lations and digital cultures in journalism. Besides, it emphasises the significance
of taking an intersectional approach to addressing the complex challenges posed
by digital age gender inequality. The research assists with United Nations Sus-
tainable Development Goal (UNSDG) 5, which is gender equality in this regard.

Keywords: digital journalism, women journalists, resilience strategies, resistan-
ce strategies, coping mechanisms, gender-based discrimination.

" PhD Scholar, Universiti Teknologi MARA (UiTM], igra.igbal777@outlook.com,
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YEREL GAZETELERIN DiJITALLESMESi: BASIN iLAN
KURUMU POLITIKALARININ SONUCLARI

Siileyman IRVAN®

Ozellikle Kovid-19 salginin yasandigi 2020-2023 yillari arasinda Tiirkiye’de basil
gazetelerin tiraj kaybi hizlandi. Yerel gazeteler zaten ¢ok dislik tirajlarla yasam
micadelesi verirken, ulusal nitelikli gazeteler de ciddi tiraj kayiplari yasadilar.
TUIK tarafindan her yil yayimlanan yazili medya istatistiklerine gére; 2019 yilinda
186 milyon 37 bin olan yillik yerel gazete tiraji 2020 yilinda 159 milyon 996 bine,
2021 yilinda 150 milyon 29 bine, 2022 yilinda da 138 milyon 778 bine diistl. Bu
rakamlar, pandemi déneminde yerel gazetelerin tirajlarinin en az ylizde 30 dola-
yinda eridigini gostermektedir. Her ne kadar basili gazete tirajlarinin strekli dis-
mesinin pandemi disinda da nedenleri olmasina karsin, bu bildirinin ana konusu
basili gazete tirajlarinin neden distiigd degildir. Bu bildirinin ana konusu, yerel
gazetelerin dijitallesmesini tesvik etmeyi amaclayan Basin ilan Kurumu politikala-
rinin gercekgi olup olmadigidir. Bildirinin temel varsayimi, Basin ilan Kurumu’nun
yerel gazeteleri dijitallesmeye tesvik eden politikalarinin gergeklerle uyusmadigi
ve yerel haber sitelerini tik haberciligine yonlendirdigi seklindedir. Bildiri kapsa-
minda oncelikle haber sitelerine resmi ilan ve reklam vermenin 6nlini agan yasa
calismalari anlatilacak, ardindan resmi ilan ve reklam yonetmeligindeki kriter-
lere yer verilecek, 1 Nisan 2023 tarihinde baslayan resmi ilan ve reklam uygula-
malarinin bugiine kadarki sertiveni irdelenecektir. Ayrica, slirecin baslangicinda
resmi ilan almaya baslayan ancak sirec icinde bu hakki aski alinan haber sitesi
yoneticileriyle de goriismeler yapilarak degerlendirmeleri alinmaya calisilacaktr.

Anahtar Kelimeler: yerel gazeteler, tiraj, haber siteleri, resmi ilan, Basin ilan
Kurumu.
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GELENEKSEL TELEViZYON HABER KANALLARININ
YOUTUBE KULLANIM PRATIKLERI: YOUTUBE KATIL
UZERINE BiR INCELEME

Denizcan KABAS®

GunlUmuz geleneksel medya kuruluslari, yeni medya arag ve ortamlarinin dur-
maksizin gelisen yapisindan bagimsiz kalmamaktadir. ilgili yeni medya alaninin
ozellikle geleneksel televizyon haber kanallari agisindan kullaniminda ise kiiresel
Olcekli tekellesen platformlar 6n plana ¢itkmaktadir. Bu agcidan YouTube da televiz-
yon kanallarinin yeni medya alanindaki en énemli kullanim alanini olusturmak-
tadir. Bu ¢alismada da Tirkiye’de yayin yapan geleneksel televizyon haber ka-
nallarinin YouTube platformunu kullanma pratikleri ilgili dinamiklerden hareketle
incelenmekte olup mecranin sagladigi “Katil” 6zelliginin kullanilma bicimlerine
odaklaniimaktadir. YouTube Katil, platformdaki yayincilara mecra icerisinde kitle
fonlama imkani saglamakta ve maddi destekte bulunan kullanicilara da cesitli
olanaklar sunmaktadir. Bu dogrultuda geleneksel olarak da yayin yapan ‘Tele 1’
ve ‘Halk TV’ kanallarinin YouTube Katil kullanma pratikleri incelenmektedir. Calis-
mada s0z konusu kanallarin farkli maddi destek modelleri belirledigi ve bu dog-
rultuda destekgilerine dijital-geleneksel mecralarda imkanlar tanidig gorilmek-
tedir. Calismada Tirkiye'de yayin yapan geleneksel televizyon haber kanallarinin
YouTube'da canh akislarin sunulmasi, belirli donemlerde ikincil bir canh yayinin
baslatiilmasi, oynatma listelerinin olusturulmasi, program 6zelinde igeriklerin su-
nulmasi, kisa iceriklerin paylasilmasi, topluluk sekmesiyle bilgi paylasimlarinin
yapilmasi ve anketlerin dizenlenmesi gibi farkh faaliyet alanlarini kullandigi da
aktarilmaktadir. ‘Katil’ butonu ise yalnizca bu iki kanalda aktif olup kanallarin bir
anlamda benimsedigi yayin politikalarinin islerlik kazanmasi ve toplulukla kur-
dugu etkilesimin gugclendirilmesi adina yeni tartismalari da isaret etmektedir.
Bu calisma ilgili kullanim pratiklerini ve buradaki farklilasmalari betimsel analiz
yontemiyle somut bir sekilde ele alarak geleneksel medya ve yeni medya bir-
likteligini haber kanallarinin dogru hedef kitleye ulasabilme, finansal kaynakla-
rini genisleterek surdarilebilir kilma ve bir anlamda “iletisim ¢aginin” gerekli-
liklerini yerine getirme konu basliklari ¢cercevesinde tartismayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: televizyon, yeni medya, haber kanal, YouTube, YouTube
Katil.
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TEYIT SiTELERiN_iN INTERNET GAZETECILiIGiNDEKI
HABER URETIM SURECINE ETKIiSI

Dilan KAM"

Bilginin en 6nemli giic kaynagi ve iktidar araci oldugu, bilgi akisinin siirekli de-
vam ettigi enformasyon toplumunda bilginin dogrulugu ve teyidi de glincel bir
sorun olarak tartisiilmaya baslanmistir. Bu noktada bilgi akisina olanak veren
yeni medya platformlarinin yayginlasmasina paralel olarak dogrulama/teyit
platformlari faaliyete gecmeye baslamistir. Yalan haberle micadele kapsamin-
da faaliyet gosteren bu platformlar literatiirde yeni bir tartismaya da neden ol-
mustur. Bu tartisma s6z konusu platformlarin bilgileri ve haberleri dogrulama
surecinde izledikleri yontemlerle gazetecilik misyonu Ustlenip Gstlenmedikleri ve
bu platformlarin haber lretim silrecine etkileri izerinden sekillenmektedir. Bu
kapsamda calismada teyit/dogrulama platformlarinin haber Gretim slrecine et-
kisine odaklaniimistir. Bu gergevede ¢alismada haber lretim siirecinin basat ak-
toru olan muhabirlerle gorustlerek teyit/dogrulama platformlarinin gazetecilik
faaliyetleri tGzerindeki etkisi analiz edilmeye calisilmistir. Calismaya Cumhuriyet,
Habertiirk, Milliyet, BirGiin ve Sabah’in internet servislerinde calisan toplamda
bes muhabir dahil edilmistir. Arastirmada nitel bir arastirma yontemi olan ‘ya-
pilandirilmis gérisme’ yontemi kullanilarak goristlmustir. Gazeteciler, haberin
dogrulugundan gazetecinin ve kurumunun sorumlu oldugunu belirterek teyit/
dogrulama platformlarinin sahte haber ve dezenformasyonla miicadelede ga-
zetecilige katki verebilecegini ve gazeteciligi gelistirebilecegini ifade etmislerdir.
Gazeteciler bilgi dizensizlikleriyle miicadele etme misyonuyla hareket eden te-
yit/dogrulama platformlarina elestirel bir bakis agisiyla yaklasmaktadirlar. Bura-
dan hareketle teyit/dogrulama platformlarinin gazetecilik kapsaminda séylene-
bilir. Hiktimetlerin dahi teyit/dogrulama platformu kurma girisimleri bu iddiay!
desteklemektedir. Bu acgidan teyit/dogrulama platformlari gazetecilere yonelik
sansir ve denetim aygiti olarak da kullanilabilir. Ancak eski meslegi gazetecilik
olan kisiler tarafindan kurulan ve gonulli bagislarla finanse edilen teyit/dog-
rulama platformlari sahte haber krizi icinde bulunan gazeteciligi iyilestirebilir.

Anahtar Kelimeler: teyit platformlari, yalan haber, dezenformasyon.

* Lisansiisti Ogrenci, istanbul Universitesi, dilanayirkan@gmail.com,
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DIJITAL FLORT SIDDETININ DiJiTAL YERLILERIN
CEVRIM iCi TANISMA PLATFORMLARINI KULLANMALA-
RINA ETKisi

Yilmaz KAM®

Bireyler, duygu disince ve eylemleri ile dijital platformlarda varligini sirdirmek-
tedir. Dijital platformlar, kiltirler Gsti bir aragtir ve farkh kiltiirden bireylerin fi-
kir alisverisine olanak saglamaktadir. Fiziksel mekan olgusunu ortadan kaldirarak
yeni insanlar tanima, iliski kurma, bir gruba dahil olmak gibi sosyallesme olgusu-
nu glclendirmektedir. Dijital platformlar bireye sosyallesmesinin yaninda, belirli
ozellikleri nedeniyle bireylerin baski ve siddet araci haline de gelmektedir. Dola-
yisiyla sosyal medya araclari da bilerek ya da bilmeyerek istismar edilmeye acik
glcll aygitlardir. Bilingsiz kullanim durumda siddetin hem nesnesi hem de 6znesi
haline gelebilmektedir. Dijital yerliler, glinliik yasamlarinin bircok alaninda oldugu
gibi flort iliskilerinin cesitli asamalarinda da sosyal medya ve dijital platformlar-
dan yararlanmaktadirlar. FI6rt asamasindaki dijital yerlilerin, sosyal medya ve di-
jital platformlari yaygin kullanimi iliskinin her iki tarafini siddete neden olacak so-
nuclari ortaya ¢ikarabilmektedir. Dijital flort siddeti, dijital araclar yoluyla ciftlerin
birbirlerine yonelik giic ve kontrol saglamak icin uyguladig her tirli davranisin
gerceklestirilmesidir. Bu calismanin temeli, flort iliskisindeki taraflarin dijital plat-
formlarla birbirlerine siddet uygulama hali olan dijital flort siddeti Gzerine odak-
lanmaktadir. Calismanin amaci ise dijital yerlilerin dijital flort siddetinin magdur
ve uygulayici olma durumlarinin ¢evrimici tanisma platformlarini kullanimlarina
etkisinin arastirilmasidir. Bu ¢calismanin amacina uygun olarak, dijital yerliler ola-
rak ifade edilen 16-24 yas araliginda, kartopu 6rneklem teknigiyle secilen farkh
cinsel yonelimlerdeki 10 kisiyle yapilandiriimis gérismeler gergeklestirilecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital flort siddeti, dijital yerliler, cevrim ici platformlar.
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ISRAIL’IN GAZZE'YE YONELIK SALDIRILARI KARSISIN-
DA BIR TEPKi OLARAK TUKETICi BOYKOTLARI: STAR-
BUCKS TURKIYE INSTAGRAM SAYFASI ORNEGI

Ismail KAPLAN®

7 Ekim 2023 tarihinde Hamas tarafindan baslatilan Aksa Tufani Operasyonu
sonrasl israil’in Gazze Seridine ydnelik saldirilari diinya kamuoyu tarafindan ya-
kindan takip edilmektedir. Yasanan durum karsisinda ¢ogu Filistin yanhsi olmak
Gzere farkli Gilkelerde protesto gosterileri stirdiiriilmektedir. Protestonun bir bo-
yutu olarak tiiketici boykotlari da 6zellikle israil'e destegini aciklayan markalara
yonelik olarak giindeme gelmekte ve uygulanmaktadir. Gerek dogrudan israil
menseli Giriinlere gerekse israil’e cesitli bicimlerde destek veren ticari marka-
lara yonelik boykot cagrilari sosyal medyada da genis yer bulmakta ve dikkat
cekmektedir. Gelisen iletisim imkanlari ve teknolojileri sayesinde tiketici boy-
kotlarinin en 6nemli ayaklarindan birisi sosyal medyanin bu amacla kullanimi
haline gelmistir. Bireyler boykot ettikleri markalarin sosyal medya hesaplarin-
da tepkilerini dile getirmekte ve markalara yonelik boykotu tesvik etmektedir.
Bu calismada kiresel bir kahve zinciri olan Starbucks’in Turkiye’'deki faaliyetleri
kapsaminda yonetilen Starbucks Turkiye Instagram hesabinda 7 Ekim 2023'ten
itibaren gecen 3 aylik slirecte yapilan paylasimlara gelen kullanici yorumlari
icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Elde edilen veriler tiiketicileri markaya
yonelik boykota sevk eden nedenleri ve boykotu hangi boyutlarda gercekles-
tirdiklerini bulmak adina temalar altinda degerlendirilmis ve yorumlanmistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, tliketici boykotu, Filistin.
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ORCID: 0000-0002-2286-5190

Dijital Esitsizlik ve Veri Somiirgeciligi Sempozyumu 15-17 Mayis 2024 141



YENi HABERCILiK PRATiIGi OLARAK “WHATSAPP
KANALLAR” UYGULAMASI

Emine ARDUC KARA", Sena CUBUKCU KOMLU™

Dijital teknolojilerde yasanan gelismelerin hizi, habercilige her gegen giin yeni bir
soluk getirmekte, haberin dagitim ve erisim pratiklerini de ayni oranda donusttir-
mektedir. Buna bagl olarak anlik mesajlasma uygulamalari da 6nemli bir haber
akisi ve haberlesme platformu haline gelmektedir. Anlik bildirimler ve paylasim-
lar araciligiyla farkl kullanicilar haber igeriklerine neredeyse ayni anda erisim
saglayabilmektedir. Bu baglamda en popller anlik mesajlasma uygulamasi olan
WhatsApp, uygulamadan ayrilmadan kisi, kurulus ve olaylardan haberdar olma-
nin yeni yolu olarak WhatsApp Kanallar’i (Channels) kullanicilarin hizmetine sun-
mustur. Uygulamanin dnde gelen o6zelliklerinden biri gizlilige odaklanmis olmasi
iken iceriklerin kanallar tarafindan tek yonlu iletilmesi, uctan uca sifrelemenin
olmamasi, kanal gegmisinin saklanma sinirinin olmasi, kullanicilar tarafindan ige-
riklerin ekran goriintlisintin alinmasi veya paylasiimasinin engellenebilmesi gibi
sinirhliklari da bulunmaktadir. Bu sorunsal cercevesinde ¢alismanin amaci What-
sApp Kanallar uygulamasinin haber yayincilari igin avantaj ve dezavantajlarini tes-
pit etmek, yayincilarin takipgilerine ulasmanin yeni yolu olarak bu uygulamadan
nasil yararlandigini incelemek ve kullanicilara sagladigi firsatlari ve tehditleri be-
lirlemektir. Nitel arastirma deseni ile yiritilen calismada Turkiye’deki durumun
serimlenmesi icin WhatsApp Kanallar’da yer alan haber yayincilari tizerine igerik
analizi gergeklestirilmistir. Arastirmanin evrenini WhatsApp haber kanallari, or-
neklemini ise ana akim medyada yer alan haber kanallari olusturmaktadir. Aras-
tirmanin, uygulamanin geriye donik icerik saklama sinirliigindan dolayr 2023
Nisan ayini kapsayan 1 aylik donemde gergeklestirilmesi planlanmaktadir. Ancak
on arastirma sonuglarindan elde edilen verilere gore gazetelerin haber paylasi-
mi; televizyon kanallarinin ise dizi/film tanitimi yapma, anket olusturma amacla-
riyla WhatsApp Kanallar uygulamasini kullandigi séylenebilir. Yani sira paylasilan
iceriklerin “hyperlinkler” (kdpriler) araciligiyla takipgileri gazetenin veya televiz-
yon kanalinin web sayfasina veya YouTube kanalina yonlendirildigi izlenmistir.

Anahtar Kelimeler: WhatsApp Kanallar, habercilik, icerik analizi.
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KENDINi META OLARAK UFSETMEK VE OLUMLAMA:
INSTAGRAM’IN BEGENI iDEOLOJiSi

Kubilay KARA", Ceren SARAN™

Kuresel bir kullanici kitlesine yonelik tasarlanan dijital platformlar, kullanici eme-
gi Uzerinden icerigi metalastirmak icin farkh kiltirlerden gelen farkh dilleri ko-
nusan kullanicilara evrensel bir kullanim sunmaktadir. Ara yizleri ¢ok sayida dili
desteklese de evrensel bir tasarim ve dil gelistirme arayisinda olan platformlar, bu
noktada sembolleri kullanir. Sembollerin kullanimi hem iletisimi kolaylastirmakta
hem de basit bir diizlemde anlasmayi olanakli hale getirmektedir. Tasarimcisinin
sembole atfetmis oldugu bir islev ve bu islevlere yiklenmis anlamlar bulunmak-
tadir. Instagram’in alkislama, glilen surat, izglin surat, ates gibi sembolik iletisim
Ogeleri arasinda insa etmis oldugu en 6nemli sembolik iletisim 6gesi, “begenme
butonu”dur. Platform ekonomisinin merkezinde kullanici verisi yer alirken, dijital
platformlarin ekosistemi; verilestirme, metalastirma ve segim gibi ana mekaniz-
malara dayanir. Kullaniciyi sistem icinde tutmaya, daha uzun siirede daha fazla
icerik tiketmesine yonelik gelistirilen platformlar, ayni zamanda kullaniciyi icerik
Uretimine iter. Dolayisiyla gerek kullanici verisi gerekse kullanicinin 6znelliginin
Urlint olan yaratici eylem, metalasma déngisune dahil edilmis olur. Yaratimlarini
diger kullanicilarin begenisine sunan kullanici, bu siiregte yalnizca metalasmakla
kalmayip kendini meta olarak Gretme asamasina gecmistir, Gstelik bunu gonallu
olarak yapmaktadir. Uretilen iceriklerin diger kullanicilarla bulustugu noktada ise
karsimiza icerigin kaderini tayin edecek olan gesitli faktorler ¢itkmaktadir: begen-
me, paylasim, DM, kaydetme, gorlintlileme, erisim... Instagram ile ayni grupta
yer alan Facebook’u analiz ederek, platformun begeni butonu tzerine bir begeni
ideolojisi gelistirdigini belirten Fuchs’un bu saptamasi, ¢alismasinin gikis nokta-
sini olusturur. Bu ¢alisma, diinyada 2 milyarin Gzerinde, Turkiye'de ise yaklasik
50 milyon aktif kullanicisi bulunan Instagram’in isleyisinde merkezi 6nemi olan
“begeni” olgusuna odaklanmistir. Platformun glincel algoritmasi, ilgililik ile kulla-
nicinin diger kullanicilarla nasil etkilesimde bulunduguna iliskin sinyallerle isler-
ken, “begeni butonu”, bu etkilesimin temel sembolii olarak konumlandiriimistir.

" Lisansiisti Ogrenci, Uskiidar Universitesi, kubilay.kara@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7595-5413
“ Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, ceren.saran@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-2444-2455
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Platformun kullanim pratikleri agisindan kullanicilari arasinda ¢atisma ve olum-
suz yargl bildirme durumlarini en aza indirilerek “olumlama kiltiri”ne da-
yali bir “begeni ideolojisi” olusturdugu, bu calismanin temel savidir. Begeni
fonksiyonunu hikayeler ve mesajlari kapsayacak sekilde gelistiren platform,
kullaniciya takip ettigi ancak gormek istemedigi hesaplari sessize alma ve giz-
leme Ozelligi getirerek olumsuzluk ve catisma olasiligini minimize etmistir.
Platformun tasarimi ve algoritmalarini, kullanicinin kendini meta olarak Uret-
mesi ve olumlama kdltliri tGzerinden inceleyen bu calisma, bu baglamda Ins-
tagram’in ideolojik ve toplumsal sonuglarina dikkat cekmeyi amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, dijital platformlar, begeni ideolojisi, metalasma,
olumlama, algoritma.
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REUTERS DiJIiTAL HABER RAPORLARININ
INCELENMESI: 2018-2023

Sinem EMIROGLU KARAHAN"

Haber (retim sureclerinin dijitallesmesi ile bircok kurum ve kurulus tarafin-
dan konu ile ilgili raporlar hazirlanmaktadir. Reuters tarafindan her yil yayin-
lanan Dijital Haber Raporu da (Digital News Report) bu kapsamda hazirlanan,
Oxford Universitesi Reuters Gazetecilik Calismasi Enstitlisi’niin bir arastirma
yayinidir. Rapor 2012 yilindan bu yana her sene yayinlanmakta olup doénisen
iletisim teknolojilerinin gazetecilik alanindaki yansimalari hakkinda veri-ta-
banli bulgulari ve gorisleri icermektedir. Donlsen iletisim teknolojileri zaman
icerisinde yillik olarak hazirlanan Reuters Dijital Haber Rapor iceriklerinde de
etkisini gostermis ve her sene dijital anlamda farkli odak noktalari segilerek
hazirlanmigtir. Bu ¢alismanin amaci son bes yildaki dijital haberciligin gelisimi
ve donlsimini Reuters Dijital Haber Raporlari tGzerinden incelemektir. Calis-
manin yontemini nitel arastirma desenlerinden dokiiman analizi olusturmak-
tadir. Dolayisiyla, calismanin verilerini 2018- 2023 yillari arasinda yayinlanan
Reuters Dijital Haber Raporlari olusturmaktadir. Veriler igerik analizi yontemi
ile analiz edilmistir. Raporlarin daha fazla analiz ve uluslararasi karsilastirma
bolimlerinde her sene donisen iletisim teknolojileri ile birlikte habere erisim
pratikleri ve haber tiketiminde meydana gelen degisimler ile degisen haber
ahskanliklari gibi konular hakkinda bulgulara yer verilmistir. Elde edilen bulgu-
lar dogrultusunda son bes yil icerisinde gazetecilik alani ve habere erisim pra-
tiklerinde meydana gelen donlisim Reuters Dijital Haber Raporlari lizerinden
anlamlandirilacak ve gelecekteki donlisiimleri Gzerine gikarimlar paylasilacaktr.

Anahtar Kelimeler: Reuters Dijital Haber Raporu, donisen iletisim teknolojileri,
haber Uretim sirecleri, habere erisim pratikleri.

" Doktor, Ankara Universitesi, sinemiroglu@hotmail.com,
ORCID: 0000-0002-1451-9861
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DiJITAL MiNiMALIZM BiR c0ZUM MU?

Ali KARAKAYA

Dijital Cag’in dislince ikliminde tartismalar, dijital teknolojilerin, ag sistemleri-
nin ve bu sistemler dolayimiyla insan yasamina dabhil olan dijital uygulamalarin
insanin distinme, algilama, gelisme, eyleme, isteme, arzulama ve karar verme
gibi sosyal yasam sireclerine etkilerine ve bu etkileri yaratma mekanizmalari-
na odaklanmaktadir. Clink( dijital teknolojilerle birlikte teknolojilerin insanlar
lzerine birebir etkileri dlgtlebilmektedir. Boylelikle etki kavraminin teknoloji
Gzerindeki sahiplik, teknoloji tGzerinden kontrol ve teknoloji kullaniminda aktif
bilinclilik gibi kavramlarla iliskide daha genis baglamli incelenmesine dair kavra-
yislar ve yontemler kendilerine talep bulmaktadir. Bu kavrayislar ve yontemler
icerisinden, dijital teknolojilerin yarattigi dijital obezite, teknolojik yorgunluk,
ekran bagimhhigi vb. kullanici/tiketici sorunlarini merkeze alarak dijital tekno-
lojileri anlama ve kullanma hususunda 6nemli argiimanlar sunan bir yaklasim
ortaya ¢ikmistir: Dijital minimalizm. Bu yaklasim, dijital teknolojilerle birlikte in-
sanin daha fazla teknoloji bagimh hale geldigini ifade eder. Buna ek olarak, bu
bagimli olma siirecinde esas roliin, teknoloji sahipliklerinin ve teknoloji merkezli
kontrol arayislarinin bicimlendirdigi dikkat ekonomisine ait oldugunu savunur.
Dijital minimalizm acisindan, endustriyel sirketlerin teknolojileri insanlarin aktif
ve daimi kullanimindan kazang elde etmeye odakli bir sisteme donustiirmelerini
ifade eden dikkat ekonomisi, yukarida ifade edilen kullanici/tiketici sorunlarinin
olusumunun esas kaynagidir. Dijital minimalizme gore, tam da bu nedenle, yani
kullanici/tuketici disindan bir neden olmasi hasebiyle, kullanici/tlketici olanlarin
teknolojiyle kendilerini koruyabilecekleri bicimde iliskilenmeleri mimkindur:
Daha az ama daha verimli kullanim. Sunum, bu baglamda dijital teknolojiler ve
uygulamalar tzerine 6nemli argimanlar ve kullanicilara/tiketicilere yonelik de
farkli yontemler sunan dijital minimalizmin daha az ilkesinin mimkanlagina ve
daha verimli ilkesinin buna ne kadar uyabilecegini sorgulamayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital minimalizm, dikkat ekonomisi, teknoloji.

" Doktor Ogretim Uyesi, Giresun Universitesi, ali.karakaya85@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-5582-016X
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PLATFORM EKONOMIiSINDE EMEK HAREKETI:
TRENDYOL DIRENIiSi ORNEGI

ilknur KARANFIL", Eren EFE™

Bu calismanin amaci, 2022 Ocak ayinda Trendyol ¢alisanlari ile baslayip Hepsilet,
Yemek Sepeti, Siirat Kargo, Aras Kargo, Yurtici Kargo gibi sirketlerde devam eden
ve Turkiye emek hareketinde bir ilk olarak degerlendirilen kurye eylemleri lze-
rinden, ‘platform ¢alisma’, ‘gig calisma’ seklinde tanimlanan ekonomik modelde
isci hareketine odaklanmaktir. Calismanin yontemi eylemlerin 6rglitlenmesinde
aktif olarak yer almis kurye ¢alisanlari ile gergeklestirilen derinlemesine goriisme
olarak belirlenmistir. 2008 krizi sonrasi bir taraftan finans kapitalin destegini alan
internet tabanh sirketler, sermaye birikimin yogunlastigl yeni bir ekonomi bigi-
mini olustururken diger taraftan glivenceli islerde azalma ve yliksek issizlik oran-
lari, insanlari yari zamanh islerde ¢alismaya itmistir. Krizin ardindan, giivencesiz
¢alisma kosullariyla tanimlanan arag ¢agirma ve yemek teslimati gibi alanlarda
faaliyet gosteren sirketler ortaya ¢cikmis ve kriz sonrasi glivencesizlesen emegi
hizlica igine ¢ekmistir. Gig ekonomisi glivencesiz, parca basi is yaparak yiriyen,
Uretim araclarinin calisan tarafindan karsilandigi, emek sémirisini artiran bir
¢alisma modeli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kendi isinin patronu olmanin eko-
nomik 6zglrlige cikan bir yol olacagl temelinde emek maliyetini distirmeyi ve
strekli isglcl yerine taseron kullanarak karin maksimize edilmesini amaclayan
neoliberal bir aldatmacaya dontismis durumdadir. Esnaf kurye calisanlari ara-
sinda eylemi ilk baslatan Trendyol Express isgileri olmustur. Sirketin ylzde 11’lik
zam dayatmasi karsisinda “kontak kapatan” kuryeler yizde 38,8’lik zammi ka-
bul ettirmistir. Gig modelinde calisanlarin 6rgiitlenmesi 6niindeki temel engel,
¢alisanlarin birbirleriyle etkilesebilme olanaklarini kisitlayan, atomize hale gel-
me dongisudir. Bu modeldeki sirket orgitlenmesi, isgliciini asiri tecride ve
yalnizhga maruz birakarak, pargalanmis bir halde tutmak igin kurgulanmistir.
Ancak bu durum isgilerin dayanisma mekanizmalari olusturamadigi ve 6rgit-
lenemedigi anlamina gelmemektedir. Platform sirketlerinde ¢alisma bigimi ne-
deniyle geleneksel érgiitlenme modellerine (sendikalasma) basvurulamamakla
birlikte alternatif 6rglitlenme modellerinin modellerin arayisi da sirmektedir.

Anahtar Kelimeler: platform ekonomisi, is¢i hareketi, sosyal medya.

* Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Gelisim Universitesi, ikaranfil@gelisim.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5617-6281
" Doktor Og“;retim Uyesi, istanbul Gelisim Universitesi, erefeldgelisim.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-7500-4709
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GAZETECILIKTE YAPAY ZEKA ETKiSi:
STOK FOTOGRAF MI? YAPAY ZEKA GORSELI Mi?

Neziha KARTAL"

Dijital cagda teknolojik gelismeler gesitli mesleklerde oldugu gibi gazetecilik ala-
ninda da bir dizi degisim ve donisime sebep olmustur. Medya alanindaki bu
teknolojik gelismeler sayesinde haber lretim ve tiketiminde ¢esitli yapay zeka
uygulamalarinin kullanildigi gortlmektedir. Glinimuzde yapay zeka teknolojisi,
gazetecilik alanina hizli bir sekilde entegre olmustur. Medya kuruluslari, daha
hizli ve daha az emek harcayarak haber Gretmek, maliyetleri azaltmak ve etki-
lesimi artirmak amaciyla yapay zeka teknolojilerinden faydalanmaktadir. 2010
yilinda sadece rutin haberlerde kullanilan yapay zeka teknolojileri son 1 yilda
ChatGPT uygulamasiyla farkl haber tirlerinde kullanilan bir araca dontismustdr.
Bu galismanin amaci, medyada gorsel kullanimindaki yapay zekanin gelecekteki
rolind tartismaktir. Bu tartismanin merkezinde ise stok gorsel Uretimi ve stok
gorsellerin medyada kullanim hacmi yer almaktadir. Calismada, “Stok Gorseller
en cok hangi haber tirlerinde kullaniimaktadir?”, “Stok gorsellerin iceriklerinde
nasil bir dagilim mevcuttur?” ve “Yapay zeka gorselleri, stok fotografciligin yerini
alabilir mi?” sorularina cevap aranacaktir. Medyada gorsel kullanimi ve tekno-
lojik gelismelerin habercilik pratiklerine etkileri, Tlirkiye’de yayin yapan medya
kuruluglarina sagladigi olanaklar ve karsilasilacak sorunlarin belirlenmesi amag-
lanmaktadir. Literatlirde haber yazimi ve etik tartismalar, yapay zeka ile treti-
len haberler ve fotograflarin dezenformasyon aracina dénismesi gibi konular-
da cesitli calismalar mevcuttur. Calismanin 6nemi, yapay zeka ile tretilen gorsel
kullaniminin ve bunun stok gorsellerin yerini almasi Uzerine yapilan bu ¢alisma-
nin literatlre yeni bir bakis acgisi getirmesi ve gelecege dair 6ngoriler sunma-
sidir. Calismada igerik analizi yontemiyle betimsel bir analiz yapiimistir. Amagli
ornekleme yontemi kullanilarak, 2023 yilinda en ¢ok ziyaret edilen haber sitesi
Hiirriyet.com ve Hiirriyet gazetesi incelenmigtir. Stok gorsel kullaniminin yakin
bir zamanda vyerini yapay zeka Uretimi gorsellere birakacagl ongoérilmektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, gazetecilik, stok gorsel, fotograf, haber.

* Lisansiistii Ogrenci, Kocaeli Universitesi, nzhkartal@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-2687-1042
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YAPAY ZEKA TEKNOLOJiSININ REKLAMCILIK
ALANINDA YARATTIGI FIRSATLAR VE ZORLUKLAR:
REKLAMCILARIN GORUSLERIi UZERINE NIiTEL BIR
ARASTIRMA

Ipek KAYA", Mehmet Cem PEKMAN™

Yapay zeka (YZ), 6grenme, akil ylritme, problem ¢6zme, konusma gibi insan
zekas! gerektiren gorevleri yerine getirme becerisine sahip bir dizi teknolojiyi
ifade etmektedir. YZ teknolojisinin endistriler genelinde verimliligi ve tretken-
ligi arthracagina yonelik bir bakis acisi baskin olsa da kisisel mahremiyet, etik
sorunlar, insan is glicline olan ihtiyacin azalmasi, farkli sektorlere olan gereklili-
gin ortadan kalkacagina yonelik tartismalar konusunda bir takim soru isaretleri
barindirmaktadir. YZ teknolojisi gelistikce basta teknoloji, egitim, saglik, askeri,
egitim gibi farkli endistrilerde yaratacagl donistimler dnem kazanmaktadir.
Bu donulstmlerin yasandigl alanlardan biri de reklamcilik sektéridir. Reklam-
cihk sektorinde faaliyet gosteren buyik teknoloji sirketleri, her gecen giin ya-
raticihgl ve verimliligi arttiran YZ araclari konusunda sunduklari yeni Grinlerle
rekabeti arttirmaktadir. YZ destekli kampanyalarin otomatik olarak olusturula-
cagina, yazarlar ve tasarimcilar olmadan banner ve video reklamlarin hazirlana-
cagina yonelik yeni teknolojilerin tanitilmasi, reklamcilarin yerini algoritmalarin
alacagina dair yeni bir tartismayi da gindeme getirmistir. Olumsuz yaklasim-
larin yani sira, OpenAl tarafindan gelistirilen ve bir sohbet robotu olan Chat-
GPT, reklamciliga katki baglaminda yaratici reklam kampanyalarinin dizen-
lenmesini kolaylastiracak bir gelisme olarak tartisiimaktadir. YZ'nin reklamcilik
sektoriindeki artan énemi, bu teknolojik entegrasyonun yarattigi zorluklari ve
firsatlari elestirel bir bicimde tartismayi zorunlu kilmaktadir. Bu sorunlardan
hareketle, arastirmada nitel arastirma yontemi olan yari-yapilandirilmis gorus-
me teknigi kullanilarak reklamcilik sektoériindeki profesyonellerle goriismeler
yapilacak, YZ tartismalari baglamindaki deneyimlerine ve bakis agilarina bag-
li olarak ortaya c¢ikan yeni egilimler, zorluklar ve firsatlar degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: yapay zek3, reklamcilik sektort, reklam.

" Arastirma Gorevlisi, Kocaeli Universitesi, ipek.kayaldkocaeli.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6473-4036

“ Profesor Doktor, Kocaeli Universitesi, cem.pekman(@kocaeli.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-2547-1891
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DiJITALLESMENIN TASARIMA ETKISi: DiJITAL
TASARIMIN TEMELLERI VE ONEMi

Burcu KAYA'

GilnlUmiuzde dijitallesme, pek ¢cok alanda oldugu gibi tasarimi da etkilemektedir.
Dijital tasarim, herkesin ulasabilecegi bilgi, Griin veya hizmet sunmak igin dijital
ara yuzler kullanan gorsel iletisim Uriinlerini ve igerigini kapsar. Temel ilkesi ha-
reket olan dijital tasarim, interaktif 6geler icermeli ve kullanicilarin etkilesime
girmesini saglamalidir. Bu disiplinin temel kavramlarini 6grenmek ve deneyim
kazanmak, basarili bir dijital tasarimci olmanin anahtaridir. Tasarim ilkeleri ara-
sinda birlik, bitlnlik, hakimiyet, uzay, hiyerarsi ve denge yer alir. Bu ilkeler, ta-
sarim slrecinin temelini olusturur ve basarili sonuglar elde etmek icin gereklidir.
Dijital tasarim, gelismis yazilim ¢ozlimleriyle birlikte strdirilmektedir. Tasarim-
cilar, grafik tasarim yazilimlarini kullanarak gesitli alanlarda farklilik gésterebilen
dijital tasarimlar olustururlar. Bu araclar arasinda Adobe Illustrator, Adobe Pho-
toshop, Figma ve Sketch gibi popller secenekler bulunmaktadir. Dijital tasarim
araclari, tasarimcilara gerekli esnekligi ve yazilim destegini saglayan platform-
lardir. Profesyonel araglar yani sira, agik kaynakli platformlar da tasarimcilarin
se¢im yapabilecegi bircok secenek sunmaktadir. Bu araglar, PC, Mac, Linux ve
hatta mobil cihazlar igin uygulamalar olarak mevcuttur. Sonug olarak, dijitalles-
me ile birlikte tasarim da dontsiime ugramistir. Tasarimcilar, geleneksel yon-
temleri dijitallestirerek ve interaktiviteyi ekleyerek kullanici deneyimini artirmak
icin caba sarf etmektedirler. Bu nedenle, tasarimcilar icin dijital tasarim aracla-
rini ve ilkelerini 6grenmek ve uygulamak giderek daha énemli hale gelmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital tasarim, tasarim, interaktivite, grafik tasarim yazilim-
lari, tasarim araclari.

" Bagimsiz arastirmaci, burcukaraduman?7é(@gmail.com, ORCID: 0000-0003-3662-7078
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DUYGU, NOSTALJi VE SOSYOLOJi iLISKISINDE
YAPAY ZEKA: ZEKi MUREN-PARLA (Al COVER]
MARSININ ANALizi

Alptekin KESKIN®

Bu calismada, YouTube’da Aytug Scioti Arsivi kanali tarafindan Zeki Miren’in
sesinin yapay zeka ile dondstlrilerek Parla marsini sdylemesinin dinleyen-
ler nezdinde nasil yansimalar biraktigini tespit etmek amacglanmaktadir. Yapay
zekdanin miuzik teknolojilerinde ve platformlarinda kullanilmasi, beraberinde
izleyicilerin veya dinleyicilerin duygu diinyalarina hitap etmesine ve duygusal
surecleri harekete gecirmesine olanak tanimistir. Ayrica yapay zekdanin mizik
alaninda duygu olusturma stregleriyle birlikte nostaljiyi hatirlatmasi, bu ¢alis-
madaki Zeki Miren 6rneginde oldugu gibi gecmiste Unli sanatgl veya liderleri
glinimizde seslerini duymamiza, kimi zaman da olusturalan gorselleri ile ha-
len yasiyormus hissine kapilmamiza yol agmaktadir. Bununla birlikte gegmiste
anlu sanatgilarin veya kisilerin yapay zeka teknolojileri araciligiyla platformlar-
da izleyicilere sunumu veya bu platformlarda yaratilan yeni sahnelerde yapay
zeka ile yeniden gosterimi muzik sosyolojisi agidan sahnenin yeniden Gretimine
olanak tarimaktadir. Bu calismada Zeki Miren’in Parla marsina yapilan Al cover
orneginden hareketle popdler kultir Grlinlerinin kiltiirel tiketiminde nostalji
ve duygu yaratimi slireglerini kullanarak popdtler kiltir Grinlerini tiketenlere
nasil sunuldugu duygu, nostalji ve sosyoloji iliskisinden hareketle incelenmis-
tir. Calismada 6 Ocak 2024 tarihinde YouTube'da Aytug Scioti Arsivi kanalinda-
ki Zeki Muren-Parla (Ai Cover) marsina dinleyicilerin biraktigi 775 adet yorum
icerik analizi ile incelenmistir. Analiz sonucu yorumlarin; parcay! dinledikten
sonra duygulananlar, parcayi muhtesem/sahane bulanlar, Zeki Miren’i 6zleyen-
ler, teknolojiyi/Al coveri évenler, Cumhuriyet ve Atatirk’t 6venler, teknolojinin
geldigi durumdan korkanlar ve parcayl begenmeyenler olmak lizere 7 katego-
ride toplandigl goriilmustir. Analiz sonucunda yapay zeka teknolojilerinin po-
puler kultir Grinlerini tiketenler Gzerinde duygu ve nostalji unsurlari yarattigi
ve yeni dijital/sanal sahnelerin olusmasina imkan tanidigi ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, Zeki Miren, duygu, nostalji, sahne.

* Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, keskinalptekin22@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-9955-1803
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TEK BOYUTLU iNSAN VE iLETiISIMDE TEKNOLOJIK
RASYONALITE

Bahar KESKIN®, Nazmi Ekin VURAL"™

Teknoloji, uzun zamandir bireylerin hayatinda yer almaktadir. Teknoloji ve bi-
reylerin i¢ ice oldugu siireg sonrasi, teknolojinin farkh etkileri de ortaya ¢ikmis-
tir. Kultlr endistrisi ve kapitalizmle birlikte artan tiketim kiltrinin bireyle-
rin 6zgurligunu etkilemeye baslamasi ve teknolojiklesmenin bireyi pasif hale
getirmesi, teknolojinin birey hayatindaki yerini ortaya koymaktadir. Teknolojik
araclarin olmadigi bir diinya dislincesi imkansiz hale gelmistir. Teknolojinin ha-
yatimiza kattiklarini diisiindtiglimuzde, birey ve teknolojinin ayrilmaz bir biitline
donistiglini anlamak mimkin olacaktir. Bu durum, Herbert Marcuse’un “tek
boyutlu insan” kavramini giindeme getirmektedir. Calismada, teknoloji bagim-
hliginin gerceklesme kosullari ve bunun sonucunda olusan teknolojik rasyona-
litenin kiiresel etkileri ortaya konmaktadir. Tek boyutlu insan, iletisim Teknolo-
jileri ve Rasyonalite kavramlari hakkinda literatlir taramasi gergeklestirilmis ve
bu kavramlar 6zellikleriyle birlikte degerlendirilmistir. Dijital iletisim araglarini
kullanan bireylerle miilakat gorismesi gerceklestirilerek elde edilen bulgular,
yari yapilandiriimis goérisme teknigi kapsaminda degerlendirilmistir. Calisma, tek
boyutlu insan kavrami ile, bireylerin dijital iletisim teknolojilerine ve teknolojik
araglara olan baglihgi, teknolojik araglarin bireysel etkinligi azaltmasi, bireylerin
elestirme ve sorgulama davranislarina olumsuz etkisi, bireysel 6zglirlGgin kisit-
lanmasi gibi etkenleri teknolojik rasyonalite cercevesinde analiz etmeyi amacg-
lamaktadir. Calismanin yontem kisminda ise sinirhliklar kapsaminda belirlenen
orneklem grubuna dijital iletisim araglari kullanma davranislari, dijital ve agik
hava reklamlarinin bireyleri etkileme dizeyi, popiilerlige olan bakis agilari, ti-
ketim aliskanliklari gibi konularda sorular sorularak yari yapilandiriimis gorus-
meler gerceklestirilmistir. Arastirmanin bulgularina gore, dijital iletisim tekno-
lojilerine bagimliligin ve dijital platform aliskanliklarinin, reklamlar ve gevresel
etkenlerin satin almaya etkisinin bireyler lGizerinde benzer diizeyde oldugu goz-
lenmistir. Ayrica ¢alisma kapsaminda elde edilen bulgulara gore, teknolojik arag-
larin bireyler izerinde rasyonalite etkisi olusturma etkisinin oldugu gézlenmistir.

Anahtar Kelimeler: teknoloji bagimlihg, teknolojik rasyonalite, kiltlir endUstri-
si, Herbert Marcuse, tiiketim aliskanhklari, dijital iletisim.

" Lisansusti Ggrenci, Yozgat Bozok Universitesi, iletisim@baharkeskin.com.tr,
ORCID: 0000-0002-4999-6596
“Doktor (jgretim Uyesi, Yozgat Bozok Universitesi, ekin.vural@bozok.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-4198-0407
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YAPAY ZEKA SOHBET ROBOTLARIYLA DiJITAL
ESITSIZLIK VE DiJITAL BOLUNMEYE YOLCULUK

Mehmet KESKIN®

Bu bildiri, OpenAl tarafindan gelistirilen ChatGPT ve Google Al tarafindan gelis-
tirilen Google Bard dogal dil isleme (Natural Language Processing-NLP) tabanh
yapay zeka sohbet robotlarinin dijital esitsizlik ve dijital bélinme konularindaki
farkindahklarini ve bilgi dlzeylerini degerlendirmeyi amaglamaktadir. Bu amag
dogrultusunda oncelikle DergiPark Veri Tabani’'nda iletisim bilimleri alaninda
dijital esitsizlik ve dijital béliinme anahtar kelimeleriyle yayinlanmis arastirma
makalelerine ulasilmistir. Daha sonra bu taramadan elde edilen makaleler, be-
lirli sorular cercevesinde incelenerek elde edilen veriler ile yapay zeka sohbet
robotlarinin bilgi seviyeleri karsilastiriimistir. Bu kapsamda ¢alismaya yon veren
sorular sunlardir: Dijital esitsizlik taniminda 6ne cikan kavramlar nelerdir? Diji-
tal esitsizligin potansiyel nedenleri nelerdir? Dijital esitsizligi azaltma stratejile-
ri ve politikalari neler olabilir? Calismanin verileri, ChatGPT ve Google Bard'in
yani sira incelenen makalelerden elde edilmis olup Maxqgda programiyla tema-
lar, kategoriler, kodlar ve alt kodlara ayrilmistir. Elde edilen veriler yapay zeka
sohbet araclarinin dijital esitsizlik ve dijital bolinme konularinin temel kav-
ramlarini ve 6zelliklerini anlayabildigini, 6nemli 6l¢lide dogru ve isabetli bilgi-
ler sundugunu gostermektedir. Ayrica bu konularin nedenlerini ve sonugclarini
detaylica aciklayabildikleri belirlenmistir. Uluslararasi literatiirde dijital esitsizlik
konusunda yapilan ilk calismalarin, 1990’ yillarda basladigi gbz 6niine alinirsa,
bu konuda ¢ok dnemli bir bilgi birikimi oldugu ve yapay zekanin da bu biriki-
mi kullanarak, konuyla ilgili isabetli ve dogru genellemeler yaptigi soylenebilir.
Ancak yapay zeka sohbet araclarinin bu konulardaki bilgi diizeyi ve farkindali-
ginin hala gelisme asamasinda oldugu, saglanilan bilgilerin spesifik bir kayna-
ga dayandiriilmamasi ve bazi karmasik kavramlarin anlasiimasinda gliglik ce-
kildigi tespit edilmistir. Bununla birlikte, verilerin giivenilirligi konusunda bazi
endiseler mevcuttur. Yapay zeka araglarinin bilgi ve farkindaligini degerlendir-
mek i¢in daha kapsamli ¢alismalar yapilmasi gerekmektedir. Boylelikle NLP ta-
banli sohbet robotlarinin bu konulardaki bilgi ve farkindaligi daha dogru bir
sekilde olglilebilecektir. Ek olarak yapay zeka platformlarindan elde edilen ve-
rilerle sadece dijital esitsizlik konularinda degil, ayni zamanda iletisim bilimle-
rinin diger konularina da 6nemli katkilar saglanabilecegi degerlendirilebilir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, dijital boélinme, dijital esitsizlik, ChatGPT, Goog-
le Bard.

" Lisansiistii Ogrenci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi,
mehmetkeskin19894@gmail.com, ORCID: 0000-0003-3908-1744
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HATAY’DA DEPREM SONRASI ASBEST TEHLIKESININ
VERI GAZETECILIGIYLE ANALIZi

Tarkan KILIC”

TMMOB Cevre Miihendisleri Odasi istanbul Subesinin Hatay ilinde deprem son-
rasi insaat ve yikint atiklarinda bulunan asbestin varligi tespit edilerek gevresel
etkileri ve saglik riskleri arastirdigi calisma veri gazeteciligi kapsaminda incele-
necektir. Arastirma, Hatay ilindeki cografi 6nem, yapilasma yogunlugu ve dep-
rem riskleri gibi 6zel unsurlari odak noktasina alarak, asbestin varliginin tespi-
ti ve kaynagiyla ilgili detayh bilgiler sunmaktadir. Calisma, elde edilen bilimsel
verilerin dogru bir sekilde kamuoyuna sunulmasinin énemini vurgulayarak,
toplumun afetlerle ilgili gercekler konusunda bilinclenmesini ve yonetim politi-
kalarinin degistiriimesini saglayacaktr. Veri gazeteciligi, toplumu bilgilendirerek
ve dogru politikalarin uygulanmasini tesvik ederek afetlere karsi hazirlikh olma-
yI saglayan 6nemli bir arac olarak ele alinacaktir. TMMOB Cevre Mihendisleri
Odasi istanbul Subesi’nin Hatay ilinde yiiriittigii arastirma, deprem sonrasi or-
taya cikan insaat ve yikinti atiklarinda bulunan asbestin varligini ve bu maddenin
cevresel etkilerini, ayni zamanda saglik Gzerindeki risklerini detayli bir sekilde
incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma, bolgedeki cografi faktorlerin, yogun ya-
pilasmanin ve deprem risklerinin géz 6ninde bulundurularak gercgeklestirilmek-
te ve asbestin kaynagini belirleme Uzerine odaklanmaktadir. Bu ¢alisma, resmi
kaynaklardaki eksikliklerin giderilmesi ve toplumun dogru bilgilendirilmesi agi-
sindan alternatif kaynaklarin kullaniminin énemini vurgulamaktadir. Bagimsiz
kuruluglar, bilimsel aragstirmalar, sivil toplum orgitleri ve akademisyenler gibi
farklh kaynaklar, veri gazeteciligi araciligiyla toplumun afetlerle ilgili gergekleri
daha iyi anlamasina yardimci olmaktadir. Bu da toplumun dogru bilgiye erisimini
artirarak afetlere karsi daha hazirlikli olmasini saglayacaktir. Elde edilen bilim-
sel verilerin etkili bir sekilde yayillmasi ve kamuoyuna sunulmasinin, toplumun
afetlerle ilgili farkindaligini artirarak yonetim politikalarinin dogru bir sekilde
sekillendirilmesine katki saglayacagi belirtiimektedir. Veri gazeteciligi, bilim-
sel arastirmalari, toplumsal farkindaligi ve etkili politika olusturmayi bir araya
getirerek afetlere karsi hazirlikli bir toplumun olusturulmasina katki saglayan
onemli bir arag olarak ele alinmaktadir. Bu baglamda, arastirma sonuglarinin
medya ve kamuoyuyla paylasiimasi, afetlere karsi toplumsal duyarliligin artiril-
masina ve etkili politika degisikliklerinin gergeklestirilmesine yardimci olabilir.

Anahtar Kelimeler: veri, deprem, asbest.

" Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, tarkanbarandgmail.com, ORCID: 0000-0002-6781-1559
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EMEK SOMURU BICIMi OLARAK SONSUZ KAYDIRMA
(INFINITE SCROLL) UZERINE BiR INCELEME

Zeynep Zelal KIZILKAYA'

Bu calisma, sosyal medya platformlari ile dijital kapitalizm, dijital emek iliski-
sini temel alarak, dijital platformlarin ‘sonsuz kaydirma’ (infinite scroll) tasari-
minin emek somiri araci olarak nasil hizmet ettigine odaklanmaktadir. Sonsuz
kaydirma, kullanicinin sayfa asagl kaydikca otomatik olarak yeni iceriklere ge-
¢isini saglayan bir tasarim ozelligidir. Bu 6zellik, algoritmik isleyisle birleserek,
kullanicilara stirekli olarak yeni icerik sunmakta ve platformda daha uzun sire
kalmalarini hedeflemektedir. Sonsuz kaydirma tasariminin kullaniimasiyla plat-
formlar reklam gelirlerini artirmakta ve kullanici verilerine daha fazla erisim
saglamaktadir. Dijital platform kullanicilarinin bu tasarim etkinligine harcadik-
lari zaman ve emege yonelik tutum ve algilarini anlamaya calisan bu calisma
nitel arastirma yontemini benimsemistir. Sonsuz kaydirma ve emek somurisu
sureglerini daha iyi anlamak igin Gniversite 6grencisi 10 geng ile derinleme-
sine gorlismeler gerceklestirilmistir. Gérlismelerde sonsuz kaydirmanin kati-
limcilarin bir yandan farkinda olmadan sosyal medyada uzun siire kalmalarini
sagladigi diger yandan ise onlarin okul disi zamanlarini dijital kapitalizme gore
diizenledigi bulgusuna varilmistir. Ritmik bakisla katihmcilara daha derine inme-
den sirekli olarak icerik sorfli yaptiran sonsuz kaydirmanin onlari platformlar
icin kesintisiz olarak c¢alisan Uretketicilere donistirip somirdtgi gorilmustir.

Anahtar Kelimeler: dijital emek, sonsuz kaydirma, dijital kullanicilar, emek s6-
murusu.

* Doktor Ogretim Uyesi, Mus Alparslan Universitesi, zz.dag@alparslan.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-1073-1264
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CHUL HAN PERSPEKTIFINDEN DiJITAL PANOPTIKON

Engin KOCA’

Disiplin toplumunun gdézetim bicimi olan panoptikon goérsel perspektife dayan-
maktadir; oysa dijital panoptikon, insanlarin gizli arzu ve disincelerinin de
gozetlenmesini miimkin hale getirmektedir. Dijital ayak izleri ve sosyal medya
paylasimlari neticesinde toplanan kisisel veriler kullanilarak tlketiciler siniflan-
dirihr ve bu veriler sirketlere satilir. Bu ise dijital sinifli bir toplum yaratir. Diji-
tal 6zne gondlli olarak kendi hakkinda verileri sosyal medya platformlarinda
ortaya koydugundan, disiplin toplumunun tersine dijital toplumda herhangi
bir direnis de ortaya ¢ikmaz. Yanki odalarina hapsolan ve 6teki ile karsilasma
imkani olmayan kitleler gittikce aynilasmakta ve siniflar arasindaki farkhlik da
keskinlesmektedir. Ote yandan dijital panoptikon kisilerin verimliligini artirma
baskisi yaratmanin da en énemli aracidir. insanlarin kendilerini degerli hisset-
mek icin gerekli olan begeniler, ylksek takipgili hesaplarda yapilan paylasim-
lari taklit etme baskisi yaratmakta, bu da kisilerin fiziksel anlamda mahremi-
yet alanlarina dek uzanan bir gézetime kendilerini agmalarina yol agmaktadir.
Han'in Seffaflik Toplumu adini verdigi bu fenomen, insanlarin Instagram’da
arzularini, X platformundaysa distncelerini ifsa etme baskina yol agmaktadir.
Bu calismada yukarida teorik olarak cercevelendirilen “like kiiltiirii”, gbzetim
ve denetim bicimi olarak dijital panoptikon ve bunlarin birey Ulzerindeki etki-
si, sosyal medya platformlari izerinden incelenecektir. Bunlar like kaltiirlin
ve narsistik yeni 0zneyi beslerken, isin perde arkasinda, kisinin kendi rizasiyla
paylastigl verilerin, birer sémiri araci olarak bu platformlar tarafindan kulla-
nilmasi s6z konusudur. Bu fenomen, Black Mirror isimli dizinin bazi bélimlerin-
de islenmistir; bu cercevede bu dizi de bir analiz birimi olarak incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital panoptikon, like kiltard, dijital 6zne.

" Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Medeniyet Universitesi, kocaengin@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-4505-2886
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DIJITAL T_ELE_vi_ZY_ON YAYINCILIGINDA GﬁRSEI:
EFEKTLERIN DiZi FILMLERDE KULLANIMI: KULUP
DiziSi ORNEGI

Oya KOCAMAN®

GunlUmuzde tiketim kiltirine hizmet eden ¢ok sayida televizyon kanalinin en
popller pazarlama Urlnlerinden biri ise televizyon dizileridir. Diziler hayatin
merkezinde yer almaya basladigindan beri kiltur, 6rf adet, aliskanliklar, degerler,
yasam bicimi ve aile yapisi degisime ugramistir. 1990’ yillardan itibaren top-
lumun her alaninda yasanan teknolojik gelisme ve dijitallesme, televizyon dizi-
lerinin de gerek bicim gerekse icerik olarak dénliismesine yol agmis ve yapimin
tim Uretim sireglerini degistirmistir. Televizyon kiltlrinln dijital kilttre do-
nismesinde en dnemli roll oynayan gelismelerden biri de 1997 yilinda internet
Uzerinde yayin yapan bir platform olan Netflix'in kurulmasidir. Netflix, gelenek-
sel yayinciliga alternatif bir izleme kiltiiri olusturmustur. Teknolojik gelismelere
paralel olarak izleme aliskanliklari degisen seyircinin, gorsellik dozu da giderek
yikselmektedir. GUnlum{z seyircisi giderek daha cok gerceklik talep etmektedir.
“Bir seyin gercek olmasi pek o kadar onemli degildir; fakat gercek olarak algi-
lanmasi ¢ok 6nemlidir”. Televizyon, insan iliskilerini oldugu gibi gosteren, bi-
¢imlendiren bir aygit olmanin yani sira bir simiilasyon evrenidir. Baudrilllard’in
teorisinde belirttigi gibi, kendi Urettiginden bir similasyon evreni yaratip tekrar-
dan izleyicisine sunmaktadir. Yeni eklentilerle yeni olusumlar iceren bu diinya,
izleyiciyi de miknatis gibi icine cekmektedir. (Baudrillard, 2021: 15). Ginim{zde
gelisen iletisim teknolojisi sanal diinya ile gercek diinya arasindaki aciy1 oldukca
daraltmistir. Yeni medya teknolojisi ile gercek hayatta yasananlar ile ekrandan
yansiyan kurgulanmis imajlar giderek ice ice gecer hale gelmistir. Bu ¢alismada
televizyon teknolojisinin gerceklik algisi olusturmadaki roli dizi filmlerde kulla-
nilan gorsel efektler agisindan, Netflix Tiirkiye'nin ¢ok ses getiren 2021 orijinal
yapimi Kuliip dizisi 6zelinde, icerik analizi yontemi ile ele alinacak ve Baudril-
lard’'in similasyon kurami cercevesinde gerceklik algisina etkisi tartisilacaktr.

Anahtar Kelimeler: gerceklik algisi, gorsel efektler, dijital efektler, similasyon,
Kuliip.

‘Lisansiistii Ogrenci, Uskiidar Universitesi, oya.kocaman(@st.uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-6842-2603
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TURKIYE'DE INTERNET SOKAK ROPORTAJLARI
UZERINE BIiR TARTISMA

Hakan KOLUMAN®

internet sokak réportajlari son yillarda dikkat ceken bir habercilik pratigi olarak
karsimiza cikmaktadir. Sokak roportajlari geleneksel medyada yer bulamayan si-
radan insanin gorinir olma olanagi kazandigi, sesini duyurabildigi bir pratik olma
iddiasini tasimaktadir. Turkiye’de hem yerel hem de ulusal captaki YouTube sokak
réportaji kanallarinda internet sokak réportajcilari, genis izleyici kitlelerine ulasa-
bilmektedir. Toplumdakarsiligiolanséz konusu habercilik pratigi hakkindaise az sa-
yida ¢alisma yapilmis olmasi dikkat ¢ekicidir. Bu galismada internet sokak roportaj-
cihgiliteratirindekibosluga yonelik bir katkisaglanmasive bu habercilik pratiginin
gelecegi hakkindaki tartismalara katki saglanmasi amaglanmaktadir. Bu baglam-
da Tirkiye'de internet sokak roportajciliginin giincel durumu ve gelecegi hakkin-
da iletisim akademisyenleri ile derinlemesine gorliismeler gerceklestirilecektir.

Anahtar Kelimeler: internet sokak roportaji, yurttas gazeteciligi, sosyal medya
haberciligi.

* Arastirma Garevlisi, Uskiidar Universitesi, hakan.koluman@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-3545-3344
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DiJITAL SIDDETIN KULLANICI YORUMLARI UZERINDEN
OKUNMASI: SPOR HABERLERI UZERINE BIiR ARASTIR-
MA

Irem YENICELER KORTAK"

Siddet, cok sayida bilim alani icerisinde tartisilan ve farkh yaklasimlar isiginda
incelenen bir kavramdir. Ozellikle kasith bir sekilde gerceklestirilen ve temelde
zarar verme amacl giden soz konusu egilim, uygulanma bicimine gore farkli
kategoriler altinda degerlendiriimektedir. Bu noktada dijital siddet ise gelisen
teknolojiler ile kendini gosteren bir olusum olarak anilmaktadir. Ozellikle psi-
kolojik olarak zarar vermeyi amaclayan dijital siddet, dijital araglarin kullanici-
larina sunmus oldugu imkanlar dogrultusunda kendini géstermektedir. internet
Uzerinde yayinlanan haberlere dair yapilan yorumlar, kullanicilarin paylasim-
lari ve dijital olarak surekli bir sekilde yapilan takipler dijital siddet altinda de-
gerlendirilebilecek unsurlari tasimaktadir. Calismada bu sebeple dijital siddet
Ogelerinin spor basininda ne derece yer buldugunu 6lcmek amaglanmaktadir.
Calismanin orneklemi, BoomSocial sitesinde 11.07.2023 tarihi itibariyle You-
Tube abone sayisi en fazla olan ve spor kategorisi altinda icerik lreten (g ka-
nal (Fenerbahce SK, Galatasaray, Besiktas JK) Gizerinden olusturulmustur. Bu
kapsamda 6rneklem icerisine dahil edilen li¢ kanalin en yiksek etkilesime sa-
hip ¢ haber videosuna gelen kullanici yorumlari, dijital siddet tirleri Gzerin-
den analiz edilecektir. Yontem olarak icerik analizinin kullanilacagi ¢alismada,
dijital siddetin spor haberlerinde agirlikh olarak ne sekilde kendini gosterdigi
ve dijital siddet Ogelerinin paylasilan icerige gore degiskenligi incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital siddet, medya, spor basini, YouTube.

" Arastirma Gorevlisi Doktor, Istanbul Arel Universitesi, iremynclr@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-5375-8013
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DiJITAL MECRALAR VE SAGLIK TURiZMi: iSTANBUL iLi
KAPSAMINDA BiR ARASTIRMA

Ongn Arda KUS", Yisra KATILMAZ™

Dijital Pazarlama Kanallari araciligi ile gergeklesen saglk turizmi pazarlamasi,
ulusal ve uluslararasi diizeyde bireylerin saglik alaninda istek ve ihtiyaglarina
yonelik hizmetlerin ve Urlnlerin fiyatlandiriimasi, dagitimi, tanitiminin planla-
ma ve eyleme gecirmesini kapsamaktadir. TUIK’in 2020 verilerinde Hane Hal-
ki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi’na gore saglikla ilgili bilgi edinmek
icin interneti kullananlarin Tirkiye’de %65,4 oldugu saptanmistir. Sosyal med-
yaya saglik turizmi kapsaminda bakildiginda, kullanici kisilerin deneyimlerini
birbirleriyle paylasabildikleri ortak bir alan sunmaktadir. Bu durum dolayh ola-
rak dijital mecralarin, saglik turizmi ile ilgili karar verme siirecinde etkili olabil-
mektedir. Sosyal medya araclari, ticaretten turizme, egitimden eglenceye bir-
cok alanda etkili bir pazarlama ve iletisim araci haline gelmistir. Ozellikle turizm
sektoril, bu dontsiimin etkisini 6nemli dlclide hissetmektedir. Turistler, desti-
nasyonlarini segerken, otel ve restoranlari incelemek igin sosyal medyay! sik¢a
kullanmaktadir. Calisma kapsaminda doktorlarin ve saglik kurumlarinin sosyal
medyay! ne Olglde etkili kullanabildikleri, hastalarin bu platformlari nasil de-
gerlendirdigi ve sosyal medyanin saglik turizmi sektorine sagladigi avantajlar
ve riskler ele alinmistir. Calisma dogrultusunda nitel arastirma yontemlerinden
olan derinlemesine gériisme yéntemine basvurulmustur. istanbul ilinin Nisan-
tasi ilgesi kapsaminda gerceklestirilen calismada 20 medikal estetik doktoru/
operatori ile gortstlmustir. Elde edilen veriler, sektoriin daha etkili bir sekil-
de yonetilmesine ve hastalarin daha bilingli kararlar almasina yardimci olabilir.

Anahtar Kelimeler: saglik turizmi, dijital pazarlama, sosyal medya, istanbul.

" Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, ozgunarda.kus@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-1487-3772
"~ Lisansiistli Ogrenci, Uskiidar Universitesi yusra.katilmaz@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0009-0002-8594-3376
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BIR DIJITAL MEDYA iCERIK TURU OLARAK PODCAST
YAYINCILIGININ BUGUNU VE GELECEGI

Mihalis KUYUCU®

Medyada yasanan dijital donisim icerik tirlerinde de cesitlilik yaratmaktadir.
internet teknolojilerinde yasanan teknolojik gelismeler ses ve video iceriklerinin
de yayginlasmasina katkida bulunmustur. Ses ve video tabanli multimedya ice-
riklerin gesitlilik gbstermesi sanal sunucu aglarinin artmasi ve internet hizlarinin
artmasi dijital tiketicide istege bagli dinlenen igeriklerin de yayginlasmasina kat-
kida bulunmustur. Video iceriklerinde (Video on Demand) ses iceriklerinde ise
podcast bu tiir iceriklere 6rnek olarak gosterilebilir. Bu ¢alismada diinyada iki
binli yillarin basinda yayginlasmaya baslayan Tirkiye’de ise 6zellikle iki bin onlu
yillarda yayginlasan ve iki bin yirmili yillarda popiler bir alternatif dijital medya
icerigi olan podcast kavrami ve podcast yayinciligi Gzerinde bir arastirma yapil-
mistir. Arastirmanin birinci boliminde genel anlamda podcast yayinciligi kavra-
mi ve gelisim sliregleri Gzerine bir tarama yapilmis ikinci boliminde ise liniver-
site 6grencilerine podcast dinleme aliskanlklari ve podcast yayinciligina yonelik
disiincelerini kapsayan bir anket uygulanmistir. Arastirmada istanbul 6rnekle-
minde egitim goren Universite 6grencilerinin podcast dinleme aliskanliklari, po-
dcast yayincihginin gelecegine yonelik dislinceleri ve podcast yayinciliginin ge-
leneksel medyaya karsi avantaj ve dezavantajlarina yonelik fikirleri derlenmistir.

Anahtar Kelimeler: podcast, podcast yayinciligi, dijital medya, dijital medya ve
ses.

" Profesor Doktor, istanbul Galata Universitesi, michaelkuyucu@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-1931-6844
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YENi MEDYA ORTAMLARINDA YAPAY ZEKA VE
HABER OYUNLARI: OKUYUCUNUN iLGiSINi CEKME
STRATEJILERI

Taylan MARAL"

GunlUmuzde medya ve gazetecilik, dijital ortamlar ve teknolojik gelismelerle bir-
likte 6Gnemli dontstmler gergeklestirmektedir. Bu baglamda, Yeni medya ortam-
lari, 6zellikle yapay zeka ve haber oyunlari gibi gelismis unsurlarla ve zenginlesti-
rilmis icerikleriyle dikkat cekmektedir. Yapay zeka, haberin piyasaya sirilmesine
kadar bir dizi haber slirecinde dnemli bir rol oynamaktadir. Otomatik igerik treti-
mi, kisisellestirilmis haber akislari ve okuyucu profiline 6zel éneriler gibi uygula-
malar, gazetecilikte verimliligin artirllmasinin yani sira, okuyucu deneyimi de ge-
listirmektedir. Ancak bu teknolojik gelismelerle birlikte etik ve yasal gelismelerle
ilgili konular da g6z 6nlinde bulundurulmalidir. Haber oyunlari (newsgaming),
geleneksel haber aktariminin karsilikli etkilesimli bir deneyim sunarak kullanici-
larin ilgisini cekmeyi saglar. Oyuncular, gercek diinya sorunlarina iliskin verileri
alirken, haberin icerigiyle etkilesime gecerler. Bu, karmasik konularin anlasiimasi
ve degerlendirme sirecinin aktif ve etkili bir sekilde slirdlrilmesinin etkili yol-
larindan bir tanesidir. Yapay zeka ve haber oyunlari, okuyucunun ilgisini cekmek
icin gliclU ve etkin araglar sunmaktadir. Kisisel tercihlere dayali icerik dnerileriyle
kullanici deneyimini 6zellestirirken, haber oyunlari ise 6grenmeyi eglenceli hale
getirerek bilinirligi artirir. Bu unsurlarin bir araya getirilmesiyle, medya kurulus-
larinin okuyuculariyla daha etkilesimli ve birbiriyle baglantili bir iliski kurulmasi
amaclanmaktadir. Bu amacla diinyadaki ¢esitli haber oyunlari uygulamalarindan
Ciddi Oyunlar Dizini — Serious Game Directory’de siralanan ilk 10 oyun 6rnegiyle
sinirlandiriimis ve bu 6rnekler icerik analizi ydntemiyle incelenmistir. Sonug ola-
rak degerlendirildiginde, yeni medya ortamlarinda yapay zeka ve haber oyunlari
kavramlarinin, gazeteciligin daha cekici ve etkilesimli hale getirilmesinde 6nem-
li bir potansiyele de sahip oldugu soylenebilir. Ancak bu teknolojilerin etik de-
gerlere bagl sekilde kullaniimasi ve dagitim konularinin ele alinmasinin, medya
strdurulebilirligi agisindan kritik bir 6neme sahip oldugu da unutulmamalidir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik, yapay zeka, haber oyunlari, dijitallesme, yeni
medya.
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IRKCI SIBER ZORBALIKLA BAS ETMEK: BiR
OTOETNOGRAFiK BETIMLEME

Aysegil MBALLO"

Siber zorbalik, teknoloji araciligiyla bir kisiyi rahatsiz etmek, taciz etmek, tehdit et-
mek, utandirmak veya hedef gésteren paylasimlarin yapilmasidir. Siber zorbalik,
ozellikle gencler arasinda yaygin bir sorundur ve zorbaliga ¢cogunlukla maruz ka-
lan kadinlar ve gocuklar igin psikolojik ve sosyal olumsuz etkileri vardir. Irkgi siber
zorbalik ise sosyal medya platformlarinda yahut genel olarak internette, bir kisi-
nin veya grubun irk, etnik kdken, dil, din veya kultlr gibi 6zelliklerine dayali olarak
ayrimciliga ugramasi veya saldiriya maruz kalmasidir. Otoetnografi, bir arastirma-
cinin kendi kilturiyle olan iliskisini betimleyici bir dille ele alan, nitel arastirma
bicimidir. Otoetnografik calismalarda, arastirmaci hem 6znel hem de toplumsal
olani kaynastirarak, kendi deneyimlerini daha genis bir baglama yerlestirir. Bu
¢alismanin arastirmacisi, Senegal yurttasi siyah bir Afrikaliyla, Turkiye’de 3 yildir
mutlu bir evlilik hayati siirdirmekte ama ayni zamanda internet ortamlarinda
cok cesitli siber zorbalik drnekleriyle de bas etmek durumunda kalmaktadir. Bu
¢alisma, otoetnografi yontemini kullanarak, irkgi siber zorbaliga yogun bicimde
maruz kalan arastirmacinin bas etme sireclerini betimlemeyi amacglamaktadir.
Arastirmaci, kendi yasadigl deneyimi, sosyal medya platformlarinda kendisine
yonelik yapilan irkgl yorumlar, mesajlar ve paylagimlar tzerinden anlatmaktadir.
Arastirmaci hem kurban hem de arastirmaci olarak, irkgi siber zorbaligin kendisi
Uzerindeki duygusal, bilissel ve davranissal sonuglarini tarif etmekte; bu duruma
karsi koymak icin hangi yontem ve stratejileri gelistirdigini betimlemektedir. Aras-
tirmaci, ayni zamanda, siber zorbaligin nedenlerini, sonuglarini ve 6nlenmesi icin
neler yapilmasi gerektigini de tartismaktadir. Bu ¢alisma, irkgi siber zorbaligin bi-
reysel ve toplumsal diizeyde ele alinmasi gereken 6nemli bir sorun oldugunu vur-
gulamaktadir. Arastirmaci, irkgi siber zorbalikla miicadele igin egitim, farkindalik
ve yasal dizenlemeler gibi gesitli dnlemlerin alinmasi gerektigini dnermektedir.
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DiJITAL DONUSUMUN SINEMAYA ETKILERI:
SINEMA SALONLARININ DiJIiTAL YAYIN PLATFORMLARI
ILE REKABETI VE ATILIMLARINA iLiSKIN BiR DURUM
ANALIZI

Seher MIDILLI", Esra DEMIRCI™

20. ylzyildan itibaren insan yasami hizli bir degisim ve donlisim etkisi icerisine
girmistir. GUnlmiz ¢cagini niteleyen en 6nemli 6zelliklerinden biri, hizh yasam
modelinin insan yasamini yogun bicimde etkisi altina almis olmasidir. Tekno-
lojik gelismelerde yasanan bas dondurici hiz gelenekselden dijitale dogru bir
donlisim yaratmakla birlikte insan yasaminin olanaklari ve sinirlari tizerinde de
benzer oranda degisiklikler meydana getirmektedir. Egitim, saglk, ulasim gibi
pek cok alanda insan yasaminin kalitesinin artmasinda blyuk rol oynayan tek-
noloji, sanat yapitlarinin Gretim kosullari ve olanaklari tGzerinde de dénistimler
yasanmasina neden olmaktadir. Bu anlamda teknolojinin gelisimi, insan yasa-
mini kolaylastirici bir durumu insa ederken, bir sanat yapiti olarak filmin Gretim
kosullarini etkisi altina alan degisimlerin yasanmasina da ayrica neden olmak-
tadir. Bunun yani sira teknolojinin gelisimine paralel olarak dijitallesmenin seyir
deneyimi lGizerinde de yogun bir etki yaratmis oldugu gézlenmektedir. Toplumda
internet Gzerinden film izleme aliskanliginin 6zellikle geng kusaklarda yayginhk
kazanmasi zamanin etkin kullanimi agisindan bir kazanim olarak belirse de film
seyretmek lizere sinemaya gitme aliskanligini esnettigi yoniinde bir gerceklik ola-
rak karsimizda durmaktadir. Teknolojinin gelisimi bu baglamda akilli telefonlar,
tablet ya da bilgisayar araciligiyla mekanin ve zamanin baglayiciligini devre disi
birakmakta ve bu esneklik izleyicinin dijital yayin platformlarina yénelmesini de
beraberinde getirmektedir. Onceleri film izlemek Uzere kitleler halinde sinema
salonlarina tasinan izleyiciler, yeni iletisim teknolojilerinin kendilerine sagladigi
imkanlar ¢ercevesinde glinimizde filmleri daha kolay erisebildikleri ortamlarda
izleme yonilinde bir aliskanlik gelistirmistir. Dijital yayin platformlari ile rekabet
etmek Uzere gesitli atilimlar yapmak ise sinema salonlari igin bir gereklilik du-
rumuna gelmistir. Bu noktada sinema, teknolojinin imkanlarindan yararlaniyor
mu, yoksa teknolojinin bas dondurici hizi sinemanin gelisimine/gelecegine
zarar mi veriyor sorusu Uzerinden dijital yayin platformlari ile sinema salonla-
rinin rekabetinin hangi boyutlarda oldugunu ParibuCineverse 6rnegi lizerinden
ortaya koymayi amaclayan calismada betimsel analiz yontemi kullanilacaktir.
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IRANIAN MOURNING MOTHERS MOVEMENT IN THE
GLOBAL ERA

Naima MOHAMMADI", Joel DOMBROWSKI™

This article delves into the role of the Iranian Mourning Mothers Campaign as a
digital movements in holding the Islamic regime of Iran accountable for massive
violations of human rights, and the killing of a large group of protesters over the
past forty years. Drawing inspiration from Sarah Ahmed’s cultural politics of emo-
tion, the paper scrutinizes the Iranian Mourning Mothers movement as a case
study, shedding light on the transformative role of motherhood by everyday emo-
tional practices as rich and complex sites interwoven in struggles for social chan-
ge. This study emphasizes the role of motherhood feelings in creating political
changes and calling for global solidarity by global feminists in cyberspaces. In this
study, using the qualitative content analysis method, the struggle of six groups of
Iranian Mourning Mothers from 1981 to 2022 was investigated. Research findin-
gs show that the digitalization of the Woman, Life, Freedom movement in Iran
created a new avenue for international solidarity with Iranian mourning mothers
who have been resisting state violence. Although the intensity of violence and
the number of victims in the Woman Life Freedom Movement (2022) were less
than the Khavaran event (1981), the current uprising gained the height of inter-
national traction across European countries, the United States, and Australia.
Moreover, the Woman Life Freedom Movement developed a reflexivity in the
body of feminist literature and united Iranian people inside and outside of Iran.

Keywords: Iranian Mourning Mothers Movement, global feminist, Indigenous
women, digitalization.
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BIOMETRIC BODIES AND EMERGING
GOVERNMENTALITIES: THE RISE OF DATAFICATION
AND THE MAKING OF HEALTH ID IN INDIA

Faheem MUHAMMED M. P

The Indian state’s move towards the digitalisation of health sector has serious
implications for how health care is availed and experienced by the people, espe-
cially the poor. When biometric identity systems are put in place for authorisation
and verification, people are forced to meet the demands of technical systems for
accessing healthcare. This paper will look into the rise of datafication of health
and body in India and the modes of governmentalities emerging from it. It offers
a critical analysis of the making of biometric-based health identity systems in
India with the case of the Ayushman Bharat Digital Mission (ABDM) and the sub-
sequent Ayushman Bharat Health Account (ABHA). The ABHA number is a 14-di-
git identifier designed to distinguish individuals within India’s digital healthcare
system. It serves as a unique identity linked to Aadhaar, which facilitates enrol-
ment in Personal Health Records (PHR), and the public insurance scheme -Prad-
han Mantri Jan Arogya Yojana (PM-JAY), further streamlining health data sharing.
With a case study of the South Indian states of Kerala and Puducherry, the paper
investigates the norms of governmentalities in datafication by looking into the
requirements and conditions of enrolment into the databases for accessing healt-
hcare. The study traces the actors -including socio-technical systems- formatting
people into datasets and the inclusion and exclusion mechanisms of this health
ID system. With a Foucauldian approach, the paper looks at datafication as a te-
chnique for population management and problematises how enrolment into he-
alth identity systems becomes a condition for citizens’ rights to access healthcare.

Keywords: datafication, biometrics, health ID, governmentality, biopolitics, sur-

veillance.
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TRANSMEDYA ANLATILARIN DiJITALLESEN REKLAM
PRATIGINDEKi ROLU: “YARININ SUYU” KAMPANYASI
ORNEGI

Beglim MUTLU"

ikna edici iletisim ¢abasi olarak ifade edebilecegimiz reklamin, amaclarini ger-
ceklestirmesi icin dogru hedef kitleye, dogru yer ve zamanda, dogru mesaji ile-
tebilmesi gerekmektedir. Reklam mesajinin hedef kitleye ulasmasi noktasinda
onemli bir role sahip olan medya, dijitallesmeyle birlikte bireylerin hayatinin her
alaninda varlik géstermeye baslamistir. Bu durumun sonuglarindan biri, reklam
mesajlarinin glinimuz tiketicileri icin kaginilmasi gereken iletisim ¢abalari olarak
gorilmesidir. Bu nedenle markalar farkli medya stratejileri gelistirerek hedef kit-
leleri ile iletisim kurmaya ¢alismaktadir. Transmedya anlatilariyla “marka — hedef
kitle” arasindakiiliski “hikdye anlatici—dinleyici/izleyici” iliskisine donismektedir.
Calismanin literattir bélimiinde transmedya anlatilarinin temelini olusturan kati-
imci kaltdr, yakinsama ve kolektif zeka kavramlari tanimlanarak, hikayelerle diin-
ya kurma gabasi olan transmedya anlatilarinin 6zellikleri agiklanmaktadir. Arastir-
manin amaci, markalarin transmedya anlatilarinin tiiketicide davranis degisikligi
meydana getirmek icin bilgiyi nasil aktardigini belirlemektir. Nitel bir arastirma
olarak kurgulanan ¢alismanin deseni durum calismasidir. Arastirmanin érnekle-
mini Finish markasinin “Yarinin Suyu” kampanyasi olusturmaktadir. Orneklemi-
nin incelenmesinde, betimsel analizden yararlaniimistir. Yapilan betimsel analiz-
de kategoriler ve temalar, transmedya anlatilarinin yedi temel ilkesi baglaminda
belirlenmistir. Elde edilen bulgularda Finish markasinin 2019 yilinda baslayan
Yarinin Suyu kampanyasinin bélimler seklinde kurgulandigi, su krizi gibi gercek
diinyada karsiligi olan bir probleme yonelik gelistirilen hikdye pargalarinin birbi-
rini tamamlayarak hikayeyi genislettigi, hikaye tutarhliginin gérsel unsurlarla des-
teklendigi ve glinimuz tlketicilerinin medya kullanim aliskanliklarinin g6z dniine
alinarak hikayenin anlatiminda sosyal medyanin aktif bir sekilde kullanildigi tespit
edilmistir. Arastirmanin sonug¢ béliminde markalarin transmedya anlatilarinin
bilgi isleme teorisi kapsaminda hedef kitleye bilgiyi nasil aktardigi tartisiimaktadir.
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YAPAY ZEKA: TOPLUMSAL VE GUNDELIK HAYATIN
DONUSUMU

Derya NACAROGLU®

iletisim teknolojilerindeki gelismeler ivmesini dijital bir mecradan alarak, her
gecen glin ¢cok daha farkl boyutlarda hayatimizda yer bulmaya baslamistir. Bu
teknolojileri kaginilmaz olarak kullanan bireylerin giindelik yasaminda sosyal
ve kiltlrel etkilerinin ne olacagi bilinmemektedir. Bunlari 6grenmede ve uyum
saglamada yasanacak sorunlar da giderek artacaga benzemektedir. Ozellikle
glndelik hayatin akisi icinde farkh alanlarda farkli uygulamalarin her gegen giin
yayginlasmasi ve kullanilmaya baslanmasi, zamanla yerlesik toplumsal gelene-
gin ve killtlrin yerini, dijital bir gelenegin yarattig kiiltiriin almasina yol aga-
cag simdiden dngorilebilir. Ozellikle yapay zekd uygulamalari ile insanin dzne
oldugu pek ¢cok alanda makinenin kendi 6zne konumunu 6rtik bir bicimde olsa
da ilan etmis oldugu gorilmektedir. Veri deposu her gecen giin biyliyen yapay
zekanin, tehdit edici glici de blyumektedir. Dolayisiyla insan, makineye hik-
medeninin ve onu kodlayanin kendisi oldugu yanilsamasi icinde olsa da esasen
farkina varmadan kendisini nesne konumuna siiriikleyen bir dijital hegemon-
ya yaratmaktadir. Bu nedenle yapay zekanin insanligin biat edecegi bir glic mu
yoksa elestirel bir farkindalikla yaklasiimasi gereken bir olusum mu olarak de-
gerlendirilmesi gerektigi cok dnemlidir. Bu bildiri konuyu bu soru ¢ercevesinde
ve yapay zeka ekseninde tartismayi, giindelik hayatin farkh alanlarinda insani
ve toplumu bekleyen olasi donisimleri degerlendirmeyi amaclamaktadir. Bu
amagla genis bir literatlir taramasi yapilarak niteliksel betimleyici bir analizle
konu tartisilmaya ¢alisiimistir. Gérmezden gelinemeyecek bir “gerceklikle” insan-
gin hayatina giren yapay zekanin glindelik ve toplumsal yasamin donisiimiinde
olasi etkilerine iliskin alana yeni sorular kazandirarak olasi sonuglar tartisiimistir.
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DiJITAL MEDYA BAGIMLILIGI UZERINE YAPILAN
LISANSUSTU TEZLERIN iNCELENMESI

Oznur NALCINKAYA®

Sosyal medya bagimliligi olarak da bilinen dijital medya bagimliligi, teknolojik
cihazlarda bulunan medya uygulamalarinin glinliik yasami etkileyerek is ve ilis-
kilere miidahale edecek 6lglide asiri ve zorlayici kullanimini ifade etmektedir. Bu
durum zamanla kisilerde kontrol kaybina, sorumluluklarin ihmaline, asiri mesgu-
liyet gibi sorunlara sebebiyet vermekte, uzaklagilmasi halinde ise ciddi yoksunluk
belirtilerine neden olmaktadir. Hal boyle iken gittikce yasami etkileyen bu sorunu
tespit etmek Uzere son yillarda hem fen hem de sosyal bilimciler farkli yontem
ve tekniklerle multidisipliner ¢alismalara yonelmislerdir. Bu ¢alismanin amaci da
dijital medya bagimhhg Gizerine yapilan sosyal bilim arastirmalarina iliskin bi-
limsel bilgi birikimini ortaya ¢ikarmaktir. Bunun igin de lisansilsti tezler 6nem-
li veriler sunmaktadir. Calismada bugiline kadar yapilmis Yiksekogretim Kurulu
Baskanligl Tez Merkezinden erisime agik olan doktora ve yiiksek lisans tezleri be-
timleyici istatistikler ve grafiklerle bibliyometrik ¢6ziimlemeye tabi tutulmustur.

Anahtar Kelimeler: yeni medya calismalari, medya arastirmalari, dijital iletisim,
kitle iletisimi, yeni iletisim teknolojileri.
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“GIVE US OUR RIGHT TO PRIVACY” YOUNG ADULTS
PERCEPTION OF DIGITAL CAPITALISM AND DATA
MINING

Ifeanyichukwu Valerie OGUAFOR’, Qudus Olanrewaju AFOLABI™

New media and computer technologies have become vastin today’s world leading
to its popularity and the need for everyone to participate in its growth especially
young adults. While digital media platforms continue to thrive today, the questi-
on of digital capitalism and the place of privacy has become fast rising. This study
presents results of an exploratory research on the awareness and perception of
digital capitalism, privacy concerns and young adult willingness or unwillingness
to participate in digital capitalism by way of social media surveillance and data
mining. Using a qualitative method and thematic analysis, this study utilizes se-
mi-structured interviews with 40 young adults between the ages of 18-30, as a
primary source of data collection as recent statistics display that young adults
form a greater percentage of social media users today. Findings from this study
reveals social media surveillance and data mining is a driving force behind digital
capitalism. Contrary to existing literature that opines that young adult do not
have privacy concerns due to their social media dependency, this study reveals
that young adult are constantly finding ways to limit social media surveillance to
protect their data. Young adults also expressed dissatisfaction in the idea of digital
capitalism pointing that it should be illegal. Also, Social media consent forms are
deliberately extensive, so majority of young adult only participate in digital capi-
talism because they were not offered an alternative to protecting their privacy.

Keywords: digital capitalism, data mining, surveillance, privacy, young adult.
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DiJITALLESME VE TURK HALK MUZiGi

Neval OKATALI®

Kokl bir kilttrel miras alani olan halk sarkilari ve 6zelde Tirk Halk Mizigi, gelis-
mekte olan dijitallesme siregleri ile dGnemli donlisimler yasamaktadir. Bu ¢alis-
mada dijitallesmenin Tirk Halk M{zigi Gzerinde yaptigi etkiler ve doniisiimler ele
alinmistir. Geleneksel mizikal formlarin dijital platformlara uyum saglama bigimi
ve yeni dijital muzikal pratiklerin nasil ortaya ¢iktigi incelenmistir. Ayrica dijitalles-
me slireci icinde geleneksel mizik icracilarinin konumlandigi noktanin anlasiima-
si da hedeflenmistir. Sonug olarak dijitallesmenin Tirk Halk Mizigi’'nin kiltirel
mirasinin korunmasi noktasinda énemli firsatlar sundugu ancak ayni zamanda
yeni zorluklar ve sorunlar ortaya gikardigi anlasiimistir. Tirk Halk Mizigi’nin di-
jitallesme siirecindeki donlisiimini anlamak amaciyla yapilan bu galisma, gele-
cekte bu konuyla ilgili yapilacak olan arastirmalara katki sunmayi hedeflemistir.
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YAPAY ZEKA VE ALGORITMA EK&_‘;ENiNDE_ KULTUF_(
AKTARIMI: TURK KEDILERI UZERINDEN BIR ANALIZ

Begiim Aylin ONDER’, Hatice OKSUZ"

Kultdr, bir toplumu ya da genis insan yiginlarini tanimlayabilen, kusaktan kusaga
aktarilabilen, zihinsel ve duygusal 6zelliklerin, yasam bigimlerinin, deger yargila-
rinin birlesiminden olusan ortak bir dil, inang ve geleneklerini kapsayan bir olgu
olmakla birlikte yasatilan ve gelecek nesillere devredilebilen canl bir mirastir.
Bir topluma ait kiltlrel unsurlarin yasamini siirdirebilmesi icin kiltirel kodla-
rin o toplum icinde herkes tarafindan benimsenmis olmasi gerekir. Bu baglam-
da kiltur aktariminin nesilden nesle aktarilmasinda tasiyici bir arag olarak ileti-
sim dnem kazanmaktadir. Ozellikle sosyal, iktisadi ve kiiltiirel érgiitlenmelerde
glinden giline yasanan yapay zeka odakli gelismeler toplumsal dinamiklerin ve
degerlerin aktariminda algoritmalardan beslenmekte ve bu yapilar sayesinde
kiltirel kodlarin yeniden uretilerek dolasima sokulmasina araci olabilmekte-
dir. Son yillarda MidJourney, Dall-e, Adobe FireFly gibi yapay zeka destekli gor-
sel Gretim araglari ile kullanicilar hayal ettikleri gorintileri yazilim ve tasarim
bilgisi olmaksizin istemler (prompt) ile insa edebilmekte ve sosyal medya araci-
hgiyla paylasabilmektedir. Bu lretimler kimi zaman sanatsal ifadeler olabildigi
gibi kimi zaman da bir toplumun kiltirel kodlarini bir arada bulunduran eglen-
celi iceriklere doniserek virallesebilmektedir. Popiler kiltlrle birlikte glinde-
lik hayat pratiklerinin hizli ve akiskan yapisi bir kiltir aktarim araci olarak sos-
yal medyanin yapisiyla ortlismektedir. Toplum tarafindan benimsenen kiiltirel
kodlar yapay zeka ile Uretilen gorselleri kullanmakta popdler kiltir Grinlerine
doniserek kisa sire icinde kullanicilar tarafindan tiiketilmektedir. Bu baglam-
da bu calismada, Tirk toplumuna ait kiltlrel 6gelerin, yapay zeka teknoloji-
leri ile Uretilen gorseller araciligiyla tiiketim nesnelerine nasil donistiraldigu
“marikteba” adli kullanicinin yapay zeka ile irettigi istanbul Kedileri gorsel se-
risine odaklanmaktadir. Bu calismanin sorusu “Yapay zeka ile lrretilen gorseller
kiiltiriin nasil tasiyicisi haline déniismektedir?” seklindedir. Ornekleme dabhil
edilen bu gorseller betimsel analiz yontemiyle incelenecektir. Benzer ¢alisma-
larin azligl nedeniyle bu calismanin literatiire katki sunacagi disinilmektedir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, kiiltdr, algoritma, gorsel lretim, betimsel analiz.

" Docent Doktor, istanbul Arel Universitesi, begumaylinonder(@arel.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-0314-2843
™ Arastirma Gorevlisi, Istanbul Aydin Universitesi, haticeoksuz@aydin.edu.tr,
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TURKIYE'DEKIi TELEVIZYON DiZiLER_iND_E"DEéigI_EN
KADIN TEMSiLi: ASKA DUSMAN Dizisi ORNEGI

Ayten OVUR®

Toplumsal diizenin ve degerlerin yansima alani olarak gorilebilecek televizyon
dizilerinin incelenmesi, toplumsal cinsiyet bakimindan zihinlerde olusturulan ka-
din ve erkek imajlarinin analiz edilmesi; ileride toplumda gorilebilecek bakis agi-
larini 6ngdrmek bakimindan 6énemlidir. Bu baglamda izledigimizde, Tirkiye'deki
dizilerde kadin karakterlerin toplumsal hayattaki durus ve rollerinin degismeye
basladigl gorilmektedir. Glglli kadin karakterlerin baskahraman oldugu ya da
dizideki kadin karakterlerin cogunun glgli bir durus sergiledigi diziler yapilmaya
baslanmistir. Eski donemlerde erkeklik olgusu ile 6zdeslestirilen 6zellikler 6rne-
gin, cesaret, glic, korkusuzluk, saglam durus, vazgecmeme vs. yeni dizilerde ka-
din karaktere de yiklenmeye baslamistir. TV8’in Aska Diisman dizisindeki kadin
karakterler de bunun ug bir 6rnegidir. Dizideki bas kadin kahraman tam bir erkek
dismanidir. Kocasi ve diger erkeklerden gordiigi siddet ve asagilama, onu erkek-
lere karsi acimasiz biri yapmistir. 3 kizini da bu sekilde yetistirmis, erkeklere asla
glivenmemeleri ve evlenmemelerini tembihlemistir. Kizlarini erkeklere kurban
etmeyecegini soyleyen anne, soziini dinlemeyen ve evlenen buyik kizi ile bir
daha gorismemis torunlarini da reddetmistir. Kocasini bigaklayarak hapse giren
baylk kizinin gocuklari kimsesiz kalinca, kiz torununu eve almis ama 6 yasindaki
erkek torununu eve sokmayarak ahirda yatirmistir. Yasadiklari ev tamamen ka-
dinlarla dolu, kasabada ezilen, erkek magduru kadinlarin toplandigi bir giftliktir.
Dizide bir kadinin tiim erkekler karsisindaki gicli, dik durusu, sertligi, cesareti ve
diger kadinlar 6rgitlemesi gosterilmektedir. Bu dizinin ydonetmeni ve senaristi
de kadindir. Sonug olarak son yillarda kadinlarin gliclenmesi igin ¢alisan kurumla-
rin ve medya sektoriinde gliclenen kadinlarin da etkisiyle gli¢li kadin karakterle-
rin yer aldigi dizilerin yapildigi gértilmektedir. Bu arastirmada Aska Diisman dizisi
ornegi secilmis, kadin temsili agisindan igerik analizi ve séylem analizi yapiimistir.

Anahtar Kelimeler: televizyon, dizi, kadin temsili, kitle iletisim, toplumsal cinsi-
yet.

" Docent Doktor, istanbul Aydin Universitesi, aytenovur@aydin.edu.tr,
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MEDYANIN DONUSUMU: X KUSAGININ DiJITAL
ESITSIZLIKLE BOGUSMASI

Mehmet OZDEMIR", Mehmet SUICMEZ™

Medya, dijitallesme ve teknolojik ilerlemelerle birlikte geleneksel mecralardan
dijital platformlara kayarak, hizla evrilen bir donisim silirecinden gecmektedir.
Medyanin bu donlisimi dijital esitsizlik kavramini da ortaya g¢ikarmistir. Clink{
teknolojiye ve internet erisimine dayali bilgiye ulagsma firsatlari, bazi gruplar igin
avantaj saglarken bazi gruplar igin de dezavantaj olmaktadir. Yetersiz internet
erisimi, dijital beceri eksikligi veya teknolojik cihazlarin maliyeti gibi faktorler,
medya araciligiyla bilgiye ulasma konusundaki esitsizlikleri derinlestirebilmek-
tedir. X, Y ve Z kusaklari arasinda dijital esitsizlik, teknolojiye erisim, dijital be-
cerilere sahip olma ve online kaynaklara ulasma konularinda farkliliklari ortaya
koymaktadir. X kusagi daha geg dijitallesme siirecine taniklik etmis olabilir, Y ku-
sagl bu siirecte adapte olmus, Z kusagi ise dijitalle bliyidigu icin genellikle daha
yetenekli olabilmektedir. Ancak, ekonomik durum, cografi konum ve egitim sevi-
yesi gibi faktorler, her kusaktaki bireyler arasinda dijital esitsizligi etkileyebilmek-
tedir. Bu calismada medyanin dijitallesme silirecinden bahsedilerek X kusaginin
dijitallesme karsisinda nasil bir tavir sergiledigi Gzerinde durulacaktir. Konu ile
ilgili literatlr taramasi yapilacak olup betimsel arastirma yontemi uygulanacaktr.

Anahtar Kelimeler: x kusagl, dijitallesme, medya, teknoloji, internet.

"Docent Doktor, Ankara Universitesi, mehmet255@gmail.com,
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~ TEKNOLOJi CAGINDA AILE iCi KUSAKLAR ARASI
ILETISIM DINAMIKLERI: ZORLUKLAR VE FIRSATLAR

Esin Ece OZDEMIR"

Bilisim ve iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte diinya kiresel bir kdy ha-
line gelmistir. Teknolojinin hizli gelisimi 6zellikle 2000’li yillardan sonra biyuk
degisimlere neden olmustur. Bu degisimlerin en belirgin oldugu alanlardan biri
de iletisimdir. Gelisen teknoloji, iletisim araclarini daha hizli, daha etkili ve daha
erisilebilir kilarak toplumlari birbirine daha da yakinlastirmistir. Geleneksel mek-
tuplasma ve telefon goriismelerinin yerini, e-posta, anlik mesajlasma, sosyal
medya ve video konferans gibi dijital iletisim araglari almistir. Bu degisim, bilgi
transferini hizlandirmis, diinya genelindeki insanlari daha yakin bir sekilde bir
araya getirmistir. Teknolojinin gelisimi, iletisimi sadece hizlandirmakla kalmamis,
ayni zamanda kiiresel bir boyut kazandirmistir. internet, insanlarin farkli cogra-
fi bolgelerden aninda iletisim kurmasini saglamistir. Bu durum, kiltirel alisve-
risin artmasina, uluslararasi is birliklerinin gliclenmesine ve diinya genelindeki
sorunlara daha etkili ¢6zimler bulunmasina olanak tanimistir. Teknolojinin hizli
gelisimiyle birlikte aile igi iletisim faaliyetleri de degisim gostermistir. Farkl ku-
saklara ait bireyler arasindaki iletisim dinamikleri, geleneksel normlardan uzak-
lasarak teknolojinin etkisiyle sekillenmeye baslamistir. Her kusagin farkli iletisim
tarzi bulunmaktadir. Ornegin; Baby Boomers kusagi genellikle yiiz yiize iletisim,
telefon gorliismeleri ve kisisel ziyaretler onlar igin en 6nemli iletisim araglaridir.
Yasanan teknolojik gelismeler bu kusagin diger kusaklarla iletisiminde zorluklar
yasadigini gostermektedir. X ve Y kusaklari ise dijital teknolojinin gelisimine daha
hizli adapte olmustur. E-posta, anlik mesajlasma ve sosyal medya platformlari,
bu kusaklarin iletisimdeki 6nemli araglari arasinda bulunmaktadir. Ancak, diger
kusaklarla bu kanallar arasinda bir anlama ve uyum sorunu ortaya ¢ikabilmek-
tedir. Z kusagl ise mobil teknoloji ile blyimdis ve iletisimde hiz, kisa mesajlar
ve gorsel paylasimlari 6ne ¢ikarmistir. Bu durum, ozellikle diger kusaklardaki bi-
reylerle iletisimde anlam butlnlGgind zorlayabilmektedir. Teknoloji ¢aginda aile
ici iletisim dinamikleri, zorluklarla birlikte yeni firsatlar da sunmaktadir. Literatiir
taramasi yapilacak bu calismada, aile icinde farkli kusaklardan bireyler arasin-
daki iletisim dinamiklerini anlama ve empati zorlugu, teknolojik uyum sorunu
gibi zorluklarin yaninda firsatlarda arastirilarak betimsel bir analiz yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: aile ici iletisim, kusaklar arasi iletisim, teknoloji.

*Ogretim Gorevlisi, Ankara Universitesi, eeozdemir@ankara.edu.tr,
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RADYODAN INTERNETE: TURKIYE'DE ISCi SINIFI VE
DiJITAL KULTUR

Gamze YUCESAN OZDEMIR®

Dijitallesmeyle birlikte Turkiye'de isci sinifinin yaptigi is, yasadigi kent ve top-
lumsallasma bigimleri degisip doniismektedir. is¢i sinifinin giindelik hayatinda
dijital teknolojilerle dolayimlanan kiltiir ve siyaset giderek daha fazla etkili ol-
maktadir. Bu ¢alismada dijital iletisim ve isci sinifi iliskisi iki baslikta tartisilmak-
tadir. ilk olarak iscilerin yasamlarinda internetin, sosyal medyanin ve cep tele-
fonlarinin kapladigi alan ele alinmaktadir. ikinci olarak ise dijital iletisimin isci
sintfi kiiltirinin olusumunda yarattigl olanak ve sinirliliklar incelenmektedir.
Bu calismada isci sinifinin deneyimleri son dénemde DiSK-AR, DiSK/Genel-is ve
Birlesik Metal-is/BISAM tarafindan vyiiriitiilen kapsamli arastirmalar izerinden
ele alinmaktadir. Bu calismada su sorulara cevap aranmaktadir: isciler giindelik
hayatin icinde haberleri ve glindemi nasil takip ediyorlar? Dijital teknolojiler ve
platformlar (cep telefonlari, WhatsApp, Facebook, TikTok gibi sosyal medya) lize-
rinden nasll iliskiler kuruluyor, nasil paylasimlar yapiliyor? Dijitallesme toplumsal
zamani ve mekani nasil 6rgitliyor? Bu sorularin yanitlari bir yandan glinimuz-
de dijital iletisimin toplumsal siniflar acgisindan ne gibi imkanlar dogurdugunu
ortaya koyarken, diger yandan ise glncel bir isci sinifi kiltirinin olusumun-
da dijital kanallarin etkisini ve kapsamini sorgulamayr miumkin kilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, isci sinifi, kultir.

" Profesor Doktor, Ankara Universitesi, yucesangamze@gmail.com,
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DEEPFAKE: YAPAY ZEKA VE TOPLUMSAL CINSIYETE
DAYALI SIDDET

Yeliz DEDE OZDEMIR®

GilnlUmuzde, yapay zeka teknolojisindeki ilerlemelerle beslenen deepfake’le-
rin yayginlasmasi, kadina yonelik toplumsal cinsiyete dayali siddete yeni ve
endise verici bir boyut getirmistir. Sofistike yapay zeka algoritmalari aracili-
giyla Uretilen deepfake’ler, sahte ancak ikna edici igerikler olusturmak igin vi-
deolarin ve seslerin manipiile edilmesini ifade etmektedir. Bu teknoloji, san-
taj, mustehcen icerigin yasadisi dagitimi, siyasi manipilasyon ve karalama
amaciyla kullanilmaktadir. Deepfake teknolojisi tarafindan kolaylastirilan riza
disi mahrem gorintilerin yayllmasi, magdurlarin psikolojik travma yasamasi,
toplumsal damgalanmaya maruz kalmasi ve kisisel ve profesyonel iliskilerinin
zarar gormesi gibi ciddi sonuclar dogurmaktadir. Calismalar, kadinlarin, 6zel-
likle de taninmis kadinlarin bu tir dijital siddet tiirlerine daha fazla maruz kal-
digini gostermektedir. Dahasi, deepfake icerigin dogrulanmasinin dogasinda
var olan zorluk, magdurlarin kirilganligini daha da artirarak onlari uzun sireli
psikolojik sikintiya ve toplumsal sorgulanmaya agik hale getirmektedir. Yapay
zeka tabanli teknolojiler giderek daha erisilebilir ve sofistike hale geldikce, de-
epfake’lerin toplumsal cinsiyete dayali siddeti artirma potansiyeli artmaktadir.
Dilinyada ve Turkiye’de bunun ornekleri son yillarda sik¢a gorilmekte, bu tir
icerikler cok sayida habere konu olmakta ve hatta birgok llkede deepfake da-
valari agilmaktadir. Boylesi bir zeminden hareketle, bu ¢alismada deepfake’lerin
kadinlara yonelik siddetle dogrudan iliskisi ve yapay zeka aracili yeni bir tehdit
olarak nasil ele alindigi ulusal ve uluslararasi glincel 6rneklerle tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: deepfake, siddet, toplumsal cinsiyet.

" Doktor Ogretim Uyesi, Ankara Bilim Universitesi, yelizdede(@hotmail.com,
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DIJITAL YERLILERIN UCUNCU DERECE
DIJITAL ESITSIZLIK DENEYiMi: iZMIR’DEKi UNIVERSITE
OGRENCILERIi UZERINE BiR ARASTIRMA

Elif KORAP OZEL', Mustafa YALCIN™, Sadiye DENIZ ™, Bengil KAVLAK™

Bu calismanin amaci izmir’deki tic devlet tiniversitesinde 6grenim gérmekte olan
lisans 6grencilerinin Gglincl derece dijital esitsizlik diizeylerini ortaya koymaktr.
Dijital esitsizlik, dijital teknolojilere erisim (birinci derece esitsizlik), bunlari kul-
lanma becerisi (ikinci derece esitsizlik) ve bu teknolojilerden elde edilen faydalara
(Uglincli derece esitsizlik) esit sekilde sahip olamamak olarak tanimlanabilir. Son
ylzyilin fenomenlerinden dijitallesmenin sonuglarindan biri olan dijital esitsizlik,
gelismekte olan llkeler acgisindan oldugu kadar gelismis Ulkelerde de 6nemli ve
glincel bir sorun olarak goérilmektedir. Bu ¢calismada dijital teknojilere dogal ola-
rak yatkinligi bulundugu ve dijital esitsizlikten en az etkilendigi distintlen dijital
yerlileri (Prensky, 2001) temsil eden bir grup olan lniversite 6grencilerinin dijital
teknolojilerden ne derece yarar sagladigi, bilgi Gretimine katilip katilmadigi tGiglin-
cli derece dijital esitsizlik cercevesinde incelenmistir. Van Dijk (2020: 17), bireyle-
rinis, egitim, pazar, topluluk, vatandaslik, siyaset ve kiltlr gibi alanlarda topluma
dahil olup olmadiklari veya toplumdan dislanip dislanmadiklarini ticlincl derece
dijital esitsizlik cergevesinde ele almakta ve katilim ile saglanan faydaya odaklan-
maktadir. Giderek artan bir sekilde, yurttaslarin ¢agdas toplumda herhangi bir
role katilmak icin dijital medyaya erisim ve kullanimi gerekmektedir. Ote yandan
dijital esitsizlik, kisiler icin toplumdan dislanma riskini de ortaya cikarmaktadir.
Daha fazla isin belirli bir diizeyde dijital beceri gerektirdigi, internet kullanmadan
egitimden yararlanmanin giderek zorlastigi, sosyal ag sitelerine dahil olmadan
sosyal hayatin parcasi olmanin mimkiin olmadigl bir toplumda dijital esitsizlik
yaslilar ve yoksullar kadar genclericin de bir risk haline gelmistir. Bu dogrultuda bu
calisma kapsaminda Ege, Demokrasi ve izmir Katip Celebi tiniversitelerinde dgre-
nim goren 206 Universite 6grencisine anket uygulanmistir. S6z konusu ¢alismada
6lgme aracinin yeterliligini ortaya koymak igin uyum indekslerine bakilmistir. Uni-
versite 6grencilerinin Gglnci derece dijital deneyimlerine bakildiginda, 6grenci-
lerin dijital araclardan eglence amacli faydalanma diizeylerinin is, saglik ve egitim
amacli faydalanma diizeylerine kiyasla daha yiksek oldugu sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: dijital esitsizlik, Gniversite 6grencileri, dijital yerliler, anket.
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DERGIPARK SISTEMINDE KAYITLI DIJITAL ESITSIZLIK
KONULU DERLEME MAKALELERDE ELE ALINAN ETiK
SORUNLARA iLiSKIiN BiR DEGERLENDIRME

Omer Faruk 0ZGUR”

Etik konusu bireysel, toplumsal ve is hayatimiz agisindan son derece 6nemlidir.
Etik, insanlarin is ve sosyal hayatlarinda yapmalari ve yapmamalari gerekenler
konusunda cerceve ¢izmeye yardimci olan ve bu sayede toplumsal hayati diizen-
leyen dnemli bir ¢alisma sahasidir. Bu ¢alismada dijitallesme baglaminda dijital
esitsizlik konulu ¢alismalarda ele alinan etik sorunlara bitlinsel bir bakis geti-
rilmek istenmistir. Bu baglamda calismamizda DergiPark Sistemine kayith dijital
esitsizlik konulu derleme tiri makalelerde ele alinan etik sorunlarin arastiriimasi
hedeflenmistir. Derleme tiirii makalelerde ampirik bir arastirma yapilmayip ele
alinan konu ile alakali literatlirdeki yapilmis dnceki ¢alismalar degerlendirilmek-
tedir. Bu makalelerin analiz edilmesi sonucunda dijitallesmenin getirdigi etik
sorunlar baglaminda somut bulgulara ulasiimistir. Arastirmamiz igin ilk olarak
DergiPark Sistemi makale arama motoru kullanilarak “dijital esitsizlik” anahtar
kavrami ile tarama yapilmistir. Bu tarama ile 828 adet derleme makaleye erisil-
mistir. Bu makaleler ekleme/cikarma sistematigi ile etik konusu ile alakal oldugu
disindlen ¢alismalar analize dahil edilirken etik konusu ile alakali olmayan galis-
malar analiz disinda birakilmistir. Bu se¢im sonucunda 124 ayri makalede igerik
analizi teknigi ile veriler toplanmistir. Verilerin analizi icin Nvivo Analiz programi
kullanilmistir. Analiz edilen ¢alismalarda dijital esitsizlik konulu makalelerde etik
sorunlarin bazi basliklar etrafinda ele alindigi gérilmustir. Bu basliklar; 1. Geng-
lerde dijital bagimhlik, dijital oyunlar ve siddet konulari 2. Sosyal medya ve go-
zetim toplumu, dijital panoptikon, saglik hizmetleri ve dijital gézetim konulari 3.
Siber suglar, siber glivenlik, blylk veri konulari 4. Nefret séylemi ve sosyal med-
ya, siber zorbalik ve sosyal medya, sosyal medya ve ling kltliri konulari 5. Post-
truth ve dijital platformlar, dijital hegemonya, dezenformasyon, dijital ortamda
gercekligin manipullasyonu konulari 6. Cocuklar ve teknolojik istismar, ¢evrimigi
cocuk cinsel istismari konulari etrafinda toplandigi gorilmistir. Makalelerde
literatlire katki baglaminda “siber kapitalizm”, “dijital hegemonya”, “dijital pa-
noptikon”, “dijital gbzetim” gibi 6nemli kavramlara vurgu yapildigi gorilmastir.
Yapilan analiz sonucunda dijitallesmenin kaginilmaz oldugu dijital platformla-
rin insanlarin iletisim kurmasinda blyik kolaylk sagladigi ancak bununla bera-
ber siber glivenlik, sanal suglar, sanal kumar, dijital siddet, siber zorbalik, dijital
bagimlilk gibi bircok etik sorunu da beraberinde getirdigi tespit edilmistir. Di-
jital platformlarin etik sorunlarina somut ¢6ziim 6nerileri icin akademik olarak
daha fazla calisma yapilmasi gerekliligi calismamiz sonucunda dnerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital esitsizlik, etik, icerik analizi, dijitallesme, iletisim, Der-
gipark, derleme.
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E-TICARET SEKTORUNDE METAVERSE
ETKiSININ DEGERLENDIRILMESi: TRENDYOL
CEVRIMICi ALISVERIS SITESi ORNEGI

Stimeyye OZKAN®

internet teknolojilerindeki gelismeler, hayatimizin cesitli alanlarinda 6nemli de-
gisikliklere neden olmustur. Ozellikle teknolojinin hizla yayilmasi, hayatimizin her
kesimine sigramis ve insan iliskilerinden is hayatina kadar genis bir etki alanina sa-
hip olmustur. Kurumlar, giderek daha fazla teknoloji ve dijitallesme temelli strate-
jilere yonelerek, sanal alemler, dijitallesme, internet alisverisi, dijital pazarlama,
online egitimler ve uzaktan calisma gibi kavramlari benimsemeye baslamislardir.
Bu alanlarda ortaya cikan yeni dinyalar, kurumlarin yoneliminde bir degisiklik
yaratmistir. Bu yeniliklerden biri de metaverse, son yillarda yogun tartismalara
konu olan ve henliz tam anlamiyla nitelikleri ve icerecegi unsurlar konusunda
belirsizlik tasiyan bir sanal diinyayi temsil etmektedir. Arastirmanin temel amaci,
gelisen internet teknolojisi kapsaminda 6nem kazanan metaverse kavraminin,
e-ticaret sektoérine sagladigl yeni perspektifleri ve bu perspektiflerin e-ticaret
firmalari tizerindeki etkilerini incelemektir. Bu arastirmanin ilk bliminde, inter-
net teknolojisi kavraminin agiklanmasi ele alinmistir. ikinci bélimde, e-ticaret ve
dijital pazarlama gibi kavramlarin is ve 6zel hayatimizi nasil etkiledigi incelenmis;
e-ticaretin yayginlasmasiyla birlikte geleneksel ticaretin ortadan kalkma riski ele
alinmistir. Uglincii bélimde, yapay zekdnin metaverse ile birleserek olusturacagi
yeni sanal diinya ve bu diinyada sirketlerin tiiketicilere sunacagi sanal magazalar
ele alinmistir. Dordiinct bolimde ise ticaret sektoriiniin 6nde gelen sirketlerin-
den biri olan Trendyol’un metaverse alanindaki girisimleri detayli bir sekilde ince-
lenmistir. Calismada mevcut literatlirdeki bilgilerin ve arastirmalarin sistematik
bir sekilde incelenmesiyle metaverse kavraminin e-ticaret sektoriine olan etki-
si ve Ozellikle Trendyol’'un bu alandaki girisimleri degerlendirilmistir. Calismada
metaverse kavrami ve online ticaret kavramlarinin agiklanmasinda literatir ta-
ramasi tekniginden yararlanmistir. Calismanin yazimi sirasinda belirli bir zaman
araliginda yapilmis arastirmalarin ele alinmasi nedeniyle, metaverse ve e-tica-
ret alanindaki son gelismeleri tam anlamiyla yansitilamayabilir. Bununla birlikte
Trendyol’'un metaverse girisimleri hakkinda detayli bilgiye erisim sinirli olabilir.

Anahtar Kelimeler: e-ticaret, dijital pazarlama, yapay zeka, metaverse.
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_VERI SIZINTILARININ BiR KRIZ TURU OLARAK
DEGERLENDIRILMESI: GIRISIMLERIN MARKA DEGERI
VE MARKA iTIBARINA YONELIK BiR ARASTIRMA

Romina OZSAVIDIS

Bireylerin glindelik hayatinda yasadigi donlisiim, her gecen gin etkisini artir-
maya devam etmektedir. Kullanilan sosyal aglardan akilli telefon ve akilli sehir
sistemlerine kadar dijital dontstimn her tarlt Grind, bireylerin farkli islemle-
rini dijital olarak ¢6ziimleyebilmesine olanak tanimaktadir. Bu dontisimun bir
pargasi olarak, farkli alanlarda faaliyet gésteren kurum veya kuruluslarla etkile-
sim icinde olan bireyler, s6z konusu etkilesim sonucunda dijital verinin Gretimine
katki saglamaktadir. Dijital donlisim, bireylere hayatlarini kolaylastirmalari igin
ne kadar fayda sagliyor olsa da glindelik hayatin bu denli “dijital verilesmesi”
riskleri de beraberinde getirmektedir. Bu risklerin en 6nemlilerinden biri de veri
sizintilaridir. Giderek dijitallesen diinyamizin problemlerinden biri olan veri si-
zintilari, toplumlari gesitli yonlerden tehdit edebilecek unsurlar bulundurmak-
tadir. Ozellikle girisim (startup) asamasinda olan ve biiyiimeye ¢alisan organizas-
yonlar, yasanabilecek veri sizintilarina karsi oldukca kirilgan bir yapi icerisinde
bulunabilmektedir. S6z konusu veri sizintilari sonucunda ¢ikabilecek krizler ise
bu organizasyonlari hem soyut hem de somut varliklari bakimindan etkileme
potansiyeline sahiptir. Bu baglamda, kriz yonetimi hakkinda yapilmis gecmis ve
glncel calismalardan yararlanarak, farkli sektér ve asamalarda bulunan girisim-
lerin veri sizintisi krizlerine karsi verdigi/verebilecegi micadele yontemlerini
tespit edecek ve marka degerlerinde ve itibarlarinda meydana gelen/gelebile-
cek degisiklikleri bulup, muhtemel ¢6zim o6nerileri sunmayl hedeflemektedir.
Betimsel bir perspektif izlenilerek yurutilecek ¢alismada, veri toplama teknigi
olarak yari yapilandirilmis derinlemesine gortismeler kullanilacaktir. Alaninda
uzman akademisyenler ve sektor profesyonellerinden olusan bir katilimci gru-
buyla yapilmasi planlanan goériismeler sonucunda toplanan veriler, yorumsayici
bir icerik analizi perspektifi géz 6niinde bulundurularak ¢éziimlenecektir. Bul-
gularin ardindan veri sizintilarinin sebep oldugu krizlerin, girisim asamasindaki
organizasyonlari nasil etkiledigi/etkileyebilecegi saptanarak ¢6ziim Gnerileri su-
nacak ve mevcut kriz yénetimi literatlriine katkida bulunmasi 6n goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: kriz, kriz ydonetimi, veri sizintisi, girisim (startup), marka de-
geri ve itibari.
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ANIMASYON FiLMLERDE DiJITALLESME iLE DEGISEN
IZLEME PRATIKLERININ TURKIYE'DEKi YANSIMALARI

Ozgiil OZTURK®

Teknolojik gelismelerle birlikte yasanan dijital donisiim animasyon sektoriinde
de basat degisimleri beraberinde getirmistir. Bu degisimler, animasyon filmin sa-
dece lretim asamasini degil, animasyon film izleyicilerinin izleme pratiklerini de
derinden etkilemistir. Perdeden ekrana dogru evrilen bu akiskan seyir deneyimi-
nin yarattigi etki ve dondstirici gliclin en belirgin olarak kendini gosterdigi yer-
lerden biri de kuskusuz animasyon film sektoridir. Sektor profesyonellerinin di-
sinda, hem Uretim agsamasinin bir pargasi olmaya aday hem de bilingli tiiketiciler
olarak bu doniisimi deneyimleyen ¢izgi film ve animasyon bolimi 6grencilerinin
degerlendirmeleri durum saptamasi yapilabilmesi acisindan olduk¢a 6nemlidir.
Bu ¢calismada, Turkiye’deki ¢gizgi film ve animasyon 6grencilerinin seyir tercihleri-
nin, animasyon film izleme pratikleri Gizerinden degerlendirilmesi ve yeni sinefili
kavrayisi cercevesinde yorumlanmasi amaglanmaktadir. Bu kapsamda, veri topla-
mak icin anket yontemi kullanilmis, seyir tercihlerini belirleyen etmenler; Animas-
yonun tird, yapim sirketi ve/veya stiidyosu, filmin izlendigi yer/ dijital platform,
hikaye, yonetmenlik ve taninirlik gibi farkli degiskenler tzerinden degerlendiril-
mistir. Amacli 6rnekleme lizerinden elde edilen veriler dogrultusunda, dijitalles-
menin getirdigi kosullarla bicimlenen tiiketim tercihlerinin animasyon filmleri
nasil etkiledigi ve filmin izlendigi platformun, izleyiciyi, izleme eylemini ve seyir
kiltirini nasil donustlirdigl saptanmaya ¢alisiimistir. Elde edilen veriler dogrul-
tusunda, film izlemek icin sinemaya gitme aliskanhginin giderek terk edildigi, film
izlemenin dijital ekranlar aracihigiyla, evde tek basina gerceklestirilen bireysel bir
etkinlige donlstligl saptanmistir. Diger yandan, sinema salonlarinin baskin bir
riteli olarak karsimiza ¢ikan karanlkta film izleme eyleminin, sinema salonla-
ri disinda kalan mekanlarda da sirdirilme egilimi iginde oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: animasyon, dijitallesme, yondesme, seyir kiltird, yeni sine-
fili.
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DIJITALLESMENIN 31 MART YEREL SECIMLERINDE
ADAYLARIN SOSYAL MEDYA KULLANIMINA ETKISI

Esra OZTURK"

2001 yilinda yazdig internet Galaksisi kitabinda, Manuel Castells; insan faa-
liyetlerinin temelin de iletisim oldugunu, internetin ise yeni bir iletisim ortami
oldugunu ifade etmistir. Gegen 23 yilda teknoloji hizla gelismeye devam etmis,
internet kitlelere ulasmanin en kolay ve en etkili yolu haline gelmistir. Hayatin
her alaninda internetin yaygin kullanimi, internetin beraberinde getirdigi sosyal
mecralarin, toplumda bireyler tarafindan sik¢a kullanilmasi ve geleneksel mec-
ralari geride birakmasi 6zellikle se¢im dénemlerinde adaylarin da sik¢a kullan-
diklari bir alan haline gelmistir. Calismada 31 Mart 2024 yerel secimlerinde mev-
cut adaylarin dijital platformlari kullanmalarina dikkat cekilerek, dijitallesme ile
degisen secim kampanyalarina vurgu yapilmistir. Zaman ve mekan sinirlamasi
olmaksizin iki yonli bilgi akisi saglayan internet tabanli uygulamalar sayesin-
de adaylar kolayca icerik tretirken, segmene de daha hizli bir bicimde ulasa-
bilmektedir. Yaklasan yerel secimlerin giindemi sikga mesgul etmesi, adaylarin
dijital platformlarda se¢meni etkilemek icin dizenli olarak bilgi akisi saglamaya
calismasi siyasal iletisimin de yon degistirmesi agisindan son derece 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, sosyal medya, siyasal iletisim.
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ZORBALIGIN SOSYAL MEDYADA GORUNUMU: BiR
ESITSIZLIK DENEYiMi OLARAK AKRAN ZORBALIGI
HIKAYELERI

Pelin KILINC 0ZUOLMEZ", Canan DURAL TASOUJI™

Siddet olgusu, farkli tiirden uygulamalar iceren bireysel ve toplumsal dizlemde
degerlendirilebilecek karmasik bir yapiya sahiptir. Genel olarak fiziksel, duygu-
sal, ekonomik, cinsel ve sosyal baglamda basliklandirilabilen bu olgu gliniimiz-
de artik siber yoniyle de tartisiimaktadir. Yetismekte olan bireyler dahil olmak
lizere Ozellikle ¢ocuk yas gruplari arasinda siklikla karsilasilan siddet bigimi
olarak akran zorbaligl sorunsali yalnizca giindelik sosyal yasamla sinirli kalma-
makta internet ortamlarinda da goriilebilmektedir. Ozellikle dijital cagin yeni
medya ortamlari arasindan sosyal medyada yogun kullanici sayisinin zaman ve
mekandan bagimsiz etkilesimi nedeniyle kullanicilarin siber zorbalik ile karsi-
lasmasi daha olasi hale gelmistir. Bu baglamda yeni medya ortamlari zorbalik
eylemleri dogrultusunda olanaklari ve riskleri dogrultusunda incelenmeye muh-
tac goriinmekte olup duygusal ve sosyal agidan bireyleri etkisi altina alan akran
zorbaligr 6nemli bir alt baslik olarak degerlendirilmelidir. Siber zorbalik ve ben-
zeri eylemlere maruz kalma agisindan sik sik arastirmalarin odaginda olan sosyal
medya ortamlari diger bir taraftan da zorbalikla micadele potansiyeli barindir-
masi agisindan yeni medyanin olanaklarinin el verdigince kullanildigi platformlar
olarak 6ne g¢ikmaktadir. Kullanicilar sosyal medyada agirlikli olarak glinliik akti-
vitelerini paylasiyor olsa da kisilerarasi sosyal iletisimlerini de yine bu kanallar
araciligiyla yiritmektedir. iletisim kurmanin énemli merkezleri haline gelen bu
platformlarda yine kullanicilar ilgi duyduklari alanlar hakkinda bilgi sahibi olup
farkl konu baslklarinda ortaklasabildikleri insanlarla da bir araya gelebilmekte-
dir. Bu noktada duygudaslik olgusu 6ne ¢ikarken benzer tecriibelere sahip olan
insanlar yasadiklarini birbirlerine aktarabilecekleri bir alan olarak cesitli sosyal
medya hesaplarindan yararlanabilmektedir. Yaklasik 117 milyon indirilme raka-
mi ile ginim{zin en popller sosyal medya uygulamasi olan Instagram’da da
alan profesyonellerinin kurdugu bu tiirden hesaplarla karsilasmak mumkin-
diur. Bu hesaplarda bireyler ortak sorunlarla bas edebilme ve ¢6ziim yolu ara-
ma noktasinda bir araya gelebilmekte ve disincelerini paylasabilmektedir.

* Ogretim Gérevlisi, Mersin Universitesi, pelinozuolmez@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-6207-5786
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Arastirmanin odaginda da bu perspektiften yola ¢ikilarak olusturulmus ‘zor-
balikengelle’ hesabi incelenmektedir. Bu hesapta gerek gilindelik yasantisinda
gerekse egitim ya da calisma yasaminda zorbaliga maruz kalmis olan bireyler
Instagram sosyal medya uygulamasindaki ‘zorbalikengelle’ hesabi aracihigiyla
yasadiklarini dijital hikdye ornekleri ile diger kullanicilara aktarabilmektedir. Bi-
reylerin nefret soylemi ve zorbaliga karsi gliclendirilmesini amaglayan bir sosyal
sorumluluk projesi ile hayata gegirilen ‘zorbalikengelle’ sayfasi bilgilendirme ve
bilinclendirme platformu olarak zorbalikla karsilasildiginda neler yapilabilecegi
Gzerinden de magdurlara yol gostermektedir. Arastirmada siddet olgusu genel
ifadeleriyle tanimlanirken kavram akran zorbahgl baglaminda derinlestirilecek-
tir. Arastirma kapsaminda siddet magduriyeti zorba ve kurban dolayiminda ele
alinirken yeni medyanin sosyal destek saglayan olumlayici yoni tzerinde duru-
lacaktir. Bu yapilirken 6rneklemler ‘zorbalikengelle’ sayfasindaki ‘blylyenlerin
hikayeleri’ baslikh dijital hikaye ornekleri ile sinirlandirilarak ilgili gonderiler ve
etkilesimleri niteliksel icerik analizi yontemi ile incelenecektir. Boylelikle dola-
sima giren iletiler farkindalik yayma ve tretme baglaminda degerlendirilecek
olup sayfa icerisindeki dijital hikayelerle ortaklasma ve duygudaslik vurgulari-
nin olumlayici etkisi Gzerinde durulacaktir. Calismanin, ‘zorbalikengelle’ sosyal
medya sayfasindaki ‘blyuyenlerin hikadyeleri’ baslikl paylasim serisi, dijital bi-
reylerin toplumsal yasantida deneyimlenen glglikler karsisinda kendi sesleri,
deneyimleri ve bireysel hikayeleri ile zorbalik gibi toplumsal bir mesele ile miica-
dele 6rnegi olarak zorbaligin yasayanlarin sesinden duyulur kilinmasi agisindan
kisisel deneyimin énemine vurgu yapmasi amaclanmaktadir. Calismada ‘zorba-
likengelle’ sosyal medya hesabinin ve arastirmaya konu edilen bu paylasim se-
risinin yeni medya dolayiml hikaye anlaticiligi 6rnekleri araciligi ile yeni medya
ortamlarinin zorbalikla miicadele potansiyeline 1sik tutmasi amacglanmaktadir.

Anahtar kelimeler: zorbalikengelle, zorbalik, dijital hikdye anlatimi, yeni medya.
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INSTAGRAM’DA TEK_TiPLE$EN GUZELLIK ALGISI VE
BiYOPOLITIKA

Ceren PARCAL"

Guzellik olgusu, Antik Caglardan bu yana insanlarin merak ettigi ve uyguladigl
alanlardan biri olmustur. Glzel olmak, glinimiizde saglikh bir beden formuyla
iliskilendirilmistir. Tuketim toplumunda bedenler, giizellik metasina evrilmistir.
Biyoiktidar; burjuva sinifinin yaratmis oldugu bir kavram olarak degerlendiril-
mektedir. Bedenin glizellik algisi kapitalizm ile dogrudan iligkilidir. Yasadigimiz
cagda glizellik anlayisi, bedenin bir meta olarak sunulmasina aracilik etmektedir.
Bireylere kitle iletisim araglariyla, beden idealleri sunulmakta ve gosterilmekte-
dir. Glizel beden algisi; geng olmak ve saglikli olmakla eslestirilmektedir. Birey-
ler, onaylanabilmek ve var olabilmek igin siirekli tiiketmeye yénlendirilmektedir.
Baudrillard’a gore, igcinde bulundugumuz tiiketim toplumunda sagligin anlami
degismistir. Ona gore, saglik artik hayatta kalmak ve hastalanmamak adina ve-
rilen biyolojik bir buyruk degil, statli ve prestij odakl glizellige eklenen bir form
olarak sunulmaktadir. Instagram platformunda kullanicilar, glizel olabilmek adi-
na fotograflarinda filtre seceneklerini kullanmakta ve sop yapmaktadir. Instag-
ram’da glizel olmak saghkli beden formu ve zayiflikla iliskilendirilmektedir. Bu
baglamda degerlendirildiginde, Instagram kullanicilari birbirine benzemekte
ve Ozgunlikleri kaybolmaktadir. Kullanicilarin begenilme ihtiyaci ayni zamanda
onlar glizellik endustrisinin strekli kullanicilari olmalarini mesrulastirmaktadir.
Yapilacak arastirma, Foucault’nun biyopolitika kavrami ve Baudrillard’in tiike-
tim toplumu disinceleri cercevesinde ele alinacaktir. Arastirmanin amaci Ins-
tagram kullanicilarinin giizellik algisini ve diistincelerini aktarabilmek olacaktir.
Bu baglamda Instagram kullanicilarina gizellik algisiyla ilgili anket sorulari yo-
neltilecektir. Yapilacak galisma ile tek tiplesen guzellik anlayisinin toplum igin-
de yaratacagl sorunlar tartisilacak ve arastirma sonuclariyla ifade edilecektir.

Anahtar kelimeler: biyopolitika, tiiketim toplumu, Instagram, Foucault, Baudril-
lard.
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SPACE AND PLACE ON SOCIAL MEDIA: THE CASE OF
VLOGGING HOTEL QUARANTINE REVIEW IN SINGAPORE

Voon Chin PHUA'", Fiona G. CHEYNEY"™

The concept of space is not new in social media studies. Research has examined
the use of virtual space for commerce as well as for identity affirmation, commu-
nity building and information sharing. Other research has discussed its use from
a technical perspective on effective placement of information and images in the
virtual space. When the content on social media is place-specific, the balance
between featuring the place or the person can be contentious, bordering betwe-
en an overt centering on the self and a strong emphasis on information dissemi-
nation. Borrowing from a sociological distinction between space and place, we
examine how vloggers on YouTube manage this balance. In this paper, we used
126 vlogs that shared experiences on hotel quarantine as a condition for entry
into Singapore. We collected the vlogs in the summer of 2021. We used only
videos completely or partially in English or Chinese. We also collected publicly
accessible information on the vloggers. Focusing on how virtual space is used
in sharing place-specific characteristics, the results show that while vloggers
showed the place as part of the vlog, the vlogger presence overtook the space
in their narration. This is particularly evident among the more experienced vlog-
gers. The results suggest that some vloggers’ focus is actually on self-promotion
under the guise of information sharing. This raises the issues of an overflooding
of information and the dilution of content, potentially making it more challen-
ging for viewers to sift through the volume of vlogs for productive information.

Keywords: vloggers, space, Singapore.
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DERIN SAHTE, DERIN REALITE, DERIN KARSI AKTIVITE

Burak POLAT"

Derin sahteler, yapay zeka kullanilarak olusturulan manipiile edilmis gorsel,
ses veya video icerikleridir. Derin sahteler, yaratici ve eglenceli iceriklerin Ure-
timinde kullanilabilecegi gibi bireyleri manipiile etmek veya yanls bilgi yay-
mak amaciyla da kullanilabilmektedir. Her gecen glin derin sahtelerin Gretimi
daha kolay hale gelmekte ve igeriklerin gercekciligi seviye atlamaktadir. De-
zenformatif amacgla UGretilecek derin sahtelerin yaratacagl bilgi dizensizligi
toplum igin ciddi bir tehdit teskil etmektedir. Bilhassa sosyal medyanin yayilim
potansiyeli ile derin sahteler bulustugunda infodemik bir tehdit potansiyeli
s6z konusudur. Hakikate olan inanci bozguna ugratma ihtimali sebebiyle derin
sahtelere karsi micadele kritik bir éneme sahiptir. Derin sahtelere miicadele
yani derin karsi aktivite cercevesinde derin sahte tespiti ve teyidi icin (i) yapay
zeka uygulamalari gelistirme, (ii) hem toplumsal hem de 6zellikle teknoloji sir-
ketleri 6zelinde kurumsal yasal diizenlemeler ve politikalar gelistirme ve (iii)
elestirel disiinceyi destekleyen medya okuryazarhgl derslerinin yayginlastir-
ma one cikan bashklar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢alisma, dezenforma-
tif amagla Uretilen derin sahtelerin tespiti ve engellenmesi Uzerine alandaki
yontemleri ve zorluklari incelemeyi amaglamaktadir. Amag¢ dogrultusunda ni-
tel bir arastirma tasarimina gidilmistir ve uluslararasi diizeyde derin sahteler
ile miicadele konusunda calismalar yiuriten cesitli arasirma merkezlerinden
arastirmacilarla derinlemesine milakatlar gerceklestirilmistir. Mulakatlar dogrul-
tusunda derin sahtelerin bilgi diizensizligi krizlerine sebebiyet verme ihtimali ve
buihtimalle karsi direnis icin elimizdeki olanaklar ve sinirliklarimiz vurgulanmstir.
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DIGITAL KILLED THE RADIO STAR? INSIGHTS ABOUT
THE TRANSITION TO WEB AND SOCIAL MEDIA IN THE
PORTUGUESE LOCAL RADIO SPHERE

Fabio RIBEIRO

Countless accounts in academia have been phrasing the potential of techno-
logies. As part of a new paradigm where image and vision are both predominant
rather than sound and hearing societies all over the world have been looking for
screens and stop staring at the stars (Martins, 2011). In this complex and chal-
lenging environment where algorithms and data seem to be the new gold, media
and journalism have been adapting to the ongoing uncertainties within the digi-
tal scope. In this sense, Guy Starkey’s (2011) iconic book title, Local Radio Going
Global, remains pretty upto-date: how are local radios adapting to the demands
of total, globalising communication? How they engage with users in websites
and social media? This study proposes to discuss the current problems of mig-
ration for the digital environment of local radio stations in Portugal, based on a
non-probabilistic convenience sample of 18 local radio stations in the Portugue-
se district of Viseu. Based on previous works (Pifieiro-Otero & Ribeiro, 2015; Villi,
2012), an observation instrument was constructed to measure quantitative and
gualitative variables, through a textual and visual analysis of the websites, social
networks and mobile applications of these radio stations. Preliminary findings
suggest the following ideas: 1) websites present updated information, but are
scarcely interactive; 2) most of the radios seem to prefer social media to interact
with audiences; 3) a vast majority of these stations ignore mobile applications.

Keywords: local radio, Portugal, transition, web, social media, digital.
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DiJITAL iLETiSIM CAGINDA GORMENIN-GORUNMENIN
IKTIDARI VE HOMOVIDENS

Serpil SAMUR’

Diinya, internet ve dijital iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla biyuk bir do-
nisiim yasamaktadir. Bu dijital dontsiimde gérme eylemi, kisileri-nesneleri tani-
ma ve konumlandirmada sézden daha etkilidir. G6z, insanin en gliglii uzuvlarindan
biridir. Goz ve gérme eylemi, dijital iletisim teknolojisiyle birlesince boyut degis-
tirerek insanlara sorunlarla basa ¢ikabilmeleri igin blylik olanaklar saglamistir.
Gorme ve gosteri olanagi, bireysel ve toplumsal degisimlere de sebep olmustur.
insanlar, gercek iletisim yollarini terk etmekte ve siber alanlara siginmaktadir;
siber alanin s6zde hijyenik ortaminda iliski yasamakta, ‘Gteki’nin yasamini ve 6lU-
m{iinl naklen izlemektedir. Goriintiler, varliklarin yalnizca bir anda, belli bir duru-
munu yansitabilirler. Bagka bir ifadeyle gorsel bellege alinan bilgi, aslinda nesne-
nin bir 6zet formudur. Gorintiler-imgeler; o seyin kendisi degil, bir yanilsamadir.
Gormenin politikasi; gosteriyi, tartisiimaz ve erisilmez bir olumluluk olarak sunar.
“Gorlnen sey iyidir, iyi olan sey gorinir.” Bu politikanin ilkesel olarak talep ettigi
tutum, edilgen bir kabullenistir. Goren ve gosteren kisi, goriintiyi istedigi gibi
bicimlendirebilir. Boylece bir gorintiide, ikonografik bir simgede sabitlenmek,
miidahaleye acik hale gelmeyi de beraberinde getirir. insanlara ulasilabilecek ka-
dar yakin goriindtgi halde bir tlrld ulasilamayan bir nesne, toplumsal istahi arti-
rir; bu durumun da kapitalist sehvete hizmet ettigi bir gercektir. Goruintiler hizla
tiketilirken tiiketilecek hep yeni bir gorlintl arayisi ortaya ¢ikar. Yasamini gérme,
gorlinme ve gosteri Gzerine insa eden yeni insan tipi artik ‘homosapiens’ degil,
‘homovidens’tir. Giovanni Sartori Gérmenin iktidari adli kitabinda dijital medya
araclarinin diisiinen insani, goren insana donustlrdigindi ileri slirer. Calismanin
amaci; dijital teknolojinin insani, “géren-goriinen insan” yoniinde donustirip
donistirmedigini argimantatif bir yaklasimla ortaya koymak ve ‘gérme, goriin-
me, gosteri’ kavramlarinin gliniimizdeki anlam evrenini tartismaya agmaktr.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim, gérmek, gériinmek, homovidens, argliman-
tatif.
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DiJITALLESME CAGINDA DOGA-FiZiK KURALLARI iLE
ILETISIM VE PAZARLAMA KURAMLARINA BAKIS

Semih SANCAR’, Esma SANCAR™

Dijitallesme ile beraber glinimiizde iletisim ve pazarlama dahil tim disiplinler
artik daha ¢ok fazla sayi, daha ¢ok veri, daha ¢ok analiz icermektedir. Basta yapay
zeka, makine 6grenmesi, nesnelerin interneti gibi yaklasimlar olmak tizere olmak
Uzere mihendislik yaklagimlarinin pazarlama ve iletisim siregleri icinde daha faz-
la ve daha aktif rol aldigi gorilmektedir. Bu durum birbirinden ¢ok uzak ve farkli
gorinen disiplinlerin artik o kadar da uzak olamayacagini ortaya koymaktadir. Ge-
leneksel pazarlama stratejileri artik yerini Pazarlama 5.0 olarak adlandirilabilecek
yeni is modellerine birakmaktadir. Noro pazarlama, kuantum pazarlama, biyik
veri analizleri, dijital pazarlama gibi yeni nesil pazarlama stratejilerinin uygulan-
masinda daha fazla matematik ve miihendislik yer almaktadir. Newton matema-
tigi doganin dili olarak tanimlamaktadir. Basta Newton olmak Uizere tiim fizikgiler
farkh olgulari 6znel yasalar ile agiklamak yerine; tiim olgulari agiklayabilecek ge-
nel yasalar kurmayi, baska bir ifadeyle goklerle yerleri ayni kuramda birlestirmeyi
amaclamistir. Bu calismada doga ve fizik kuramlarinin iletisim ve pazarlama alani-
na da uygulanip, uygulanamayacagi sorusuna cevap aranmistir. Sistematik litera-
tlr taramasi yontemi ile gerceklestirilen arastirma sonucuna gore; sosyal bilimler
ile doga bilimleri kuramlari arasinda énemli benzerlikler ve paralellikler oldugu
ortaya konulmustur. Geleneksel diislince yapisina gore iletisim ve pazarlamanin,
matematik ve miihendislik ile yan yana getirmek zorlama bir ¢caba olarak deger-
lendirilebilecekken; glinimiiziin dijitallesen diinyasinda artik iletisim ve mihen-
dislik gittikce birbirine daha fazla yaklasmaktadir. Yasanan dijitallesme ve dijital
doénistm ile beraber iletisim ve pazarlamanin sahip oldugu bu denli fazla verinin
faydali bilgiye donistiirilmesinde, miihendislik metotlarini iletisim kuramlari
cercevesinde kullanabilen multidisipliner yaklasimlar kritik roller Ustelenebilir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, dijital dontistim, iletisim kuramlari, pazarlama
stratejileri, doga kurallari.
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KUMELERIN KUMESIZLiGINDE BiR BASINA: DiJITAL
SANATIN BiR SIMGESi OLARAK TV BUDDHA

Hulya SANRI®

Artik sanat eserinin kendi nesnelliginin disinda baska bir anlam dinyasina sa-
hip veya ‘anlamina’ geldigi baska varsayimlarin oldugu kabuliiyle yola gikarsak,
donemi igerisinde gergeklikten uzak ve soyutlamanin 6n planda oldugu sanat
akimlari ve sanat eserleri ile karsilasmakta oldugumuzu soyleyebiliriz. Bir kro-
noloji ile baktigimizda, yirminci ylzyilin ikinci yarisindan itibaren dijital tekno-
loji ve sanatin birlikteligi ise, bize bu anlamda bambaska bir alan agcmaktadir.
Bu birliktelik, muhakkak ki sanat ve felsefe tarihi icerisinde bize eslik eden o 6-
nemli soruyu da beraberinde getirecektir; sanat, felsefe ve hakikat iliskisi. Bu
¢alismada bu tartisma, sanat tarihi tarafindan kurucu yakistirmasi atfedilen ve
Fluxus hareketinin en 6nemli parcasi olan Nam June Paik’in TV Buddha isimli
eseri izerinden yorumlanmaya calisilacaktir. Caddas Sanat Uzerine On Bes Tez
(Théses sur I'art contemporain) isimli manifestosunda, sanatin 6znesi nedir diye
soran Alain Badiou, sanatin 6znesinin sanatg¢i olmadigini, Sanatg¢i’'nin sanat igin
bir zorunluluk oldugunu ama bu zorunlulugun da 6znel bir zorunluluk olmadi-
gini ifade eder. Sanatin 6znel varolusu sanat eserleridir ve sanatgl sanatin 6znel
faili degildir. Ona gore sanatc¢l sonunda kaybolan seydir ve sanatin etigi, bu kay-
bolusu kabul etmektir. iste o zaman TV Buddha, varligini ve hakikat ise hakikat
olmakhgini Nam June Paik’ten bagimsiz olarak elde etmektedir. O, Badiou’nun
terminolojisiyle tekil bir hakikatin konumlanig bigiminin, sadece kaybolmaya zo-
runlu bir aracisidir. iste o takdirde, tiim bu kiimelerin kiimesizliginde karsimizda
bir basina duran; TV Buddha olacaktir. Bu bir basinalik ise, dijital sanat bagla-
minda varliga dair yepyeni sorulara ve muhtemel cevaplara imkan tanimaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital sanat, hakikat, Alain Badiou, TV Buddha.
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TURKIYE'DE HABERCILIK ALANINDA DiJIiTAL
ESITSIZLIKLER: ANA AKIM MEDYA GRUPLARININ OKUR
PAZARINDAKi HAKIMIYETi

Ceren SARAN’, Dilruba CATALBAS™

Dijital platformlarin yayginlasmasi, haber liretim ve dagitim sireglerinde kok-
U degisimlere yol agmis, haber okuma pratiklerini de donlstirmustir. Haber
alma aliskanliklarinda dijital medyanin mecralar arasindaki hakimiyeti, pek ¢ok
sektorel ve akademik arastirma tarafindan ortaya konulmustur. Diinya genelin-
deki egilime paralel olarak Turkiye’de de dijital mecralarin birincil haber kayna-
g1 konumuna yerlesmesi, reklama dayali gelir modeliyle donen haber endustri-
sinde dengeleri degistirmistir. Reklam ve medya yatirimlari alaninda aldigi pay
giderek artan dijital mecralar, eristigi genis izleyici ve okur kitlesi ile 6n plana
cikmistir. Konvansiyonel medya gruplari biinyesindeki haber siteleri, organizas-
yonlarin dijital uzantisi olarak varhigini siirdlrirken, milyonlarca aktif internet
kullanicisindan olusan “okur pazari”, ana akim medya icin miicadele alani haline
gelmistir. Konvansiyonel medyanin kaybettigi gelir ve etki alanini geri kazanma-
ya c¢alisan haber siteleri, organizasyonlarinin giiclint dijital mecralarda yeniden
insa etmeye calismaktadir. Adalet ve Kalkinma Partisi'nin ilk dénemlerinden
beri TMSF, BDDK vb. kamu kaynaklari kullanilarak kademeli olarak el degistiren
medya endustrisinin yeniden organizasyonu 2015 yilinda olgunlasmis, 2018'de
Dogan Medya Grubu’nun Demiréren Holding’e satilmasiyla tamamlanmistir. Bu
calisma, tekele varan bir sermaye yogunlasmasinin oldugu Tirkiye medya en-
distrisinde, konvansiyonel medya gruplarinin dijital mecralarda izleyici kitlesi
Uzerinde nasil hakimiyet kurdugunu ve bunun bagimsiz medya organizasyonla-
ri acisindan sonuglarini incelemeyi amacglamaktadir. Bu amacgla, ana akim kon-
vansiyonel haber sitelerinin yani sira alternatif ve bagimsiz sitelerden olusan bir
orneklem olusturularak 3 aylk web analitikleri incelenmistir. Tiirkiye’de medya
endustrisi ve haber sitelerinin verileri hakkinda glivenilir bir kaynak olmamasi
nedeniyle veriler, Similarweb ve Semrush yaziimlari kullanilarak elde edilmis-
tir. Arastirma sonucunda, basta Demiréren Grubu olmak Uzere sermaye gruplari
blnyesinde yer alan haber sitelerinin ¢ok yiksek erisim oranlarina sahip oldugu
ve izleyici kitlesi Gzerinde hakimiyet olusturdugu ortaya konulmustur. Haber si-
telerinin kullanici edinme kanallarinda Google arama motorunun 6ne ¢iktigl go-
ralirken, ana akim medya konvansiyonel haber sitelerinin arama motoru sonug
sayfalari (SERP) alaninda da 6nde olmasi dikkat ¢ekmistir. Arastirmada ayrica,
farkli sermaye gruplari biinyesinde yer alan ve normalde birbirlerine rakip olan
haber siteleri arasinda trafik paylasimlari yapildigi tespit edilmistir. Bu durum,
heniiz dijital medya alaninda rekabeti diizenleyen yeterli yasal diizenleme bu-
lunmayan Tirkiye'de, siyasal iktidara yakin sermaye gruplarinin okur pazarin-
da alternatif siteler lizerinde tahakkiim olusturma imkanini giiclendirmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital haber, medya enddstrisi, medya ekonomisi, haber
siteleri, izleyici, web analitikleri.
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YAPAY ZEKA iNSANLIGI ELE Mi GECIRiYOR: KUBRA
DizZiSi INCELEMESI

Hilal SATICI®

Yapay zeka bireylerin hayatini kolaylastirmak amaciyla insan zekasini taklit eden,
derin 6grenme metodunu kullanan teknolojik sistemlerin genel adidir. insan gibi
akillh davranislar sergileyen makinelerden algilama, akil yiritme, 6grenme, ile-
tisim kurabilme ve sorun ¢ozebilme 0Ozelliklerine sahip olmasi beklenmektedir.
Alan Turing’in Turing Testi’nde “makineler diistinebilir mi” sorusuyla ortaya ¢ikan
yapay zekdya yonelik arastirmalar sanattan kiiltire, ekonomiden glindelik hayatin
herhangi bir alanina kadar pek cok noktada islevsel olarak kullanilmaktadir. Uzun
vadede yapay zeka teknolojisinin amaci insanlarin yaptigi her seyi en az onlar
kadar hatta onlardan daha iyi yapabilen makineler gelistirebilmektir. Dijitallesen
diinyada 6zellikle Blu TV, Gain, Amazon Prime, Netflix gibi dijital izleme platform-
larinda Uretilen iceriklere bakildiginda bilim kurgu temasiyla sanal diinyalar ve ya-
pay zeka teknolojisi sik¢a islenmektedir. Ana temasinda bir yapay zeka uygulamasi
bulunan Kiibra dizisinin ilk sezonu Netflix'te 18 Ocak 2024 tarihinde 8 bolim ola-
rak yayinlandi. Yonetmenligini Yagmur Taylan ve Durul Taylan’in Ustlendigi Kiibra
dizisinde bir sosyal medya uygulamasindan mesajlar alan Gokhan (Cagatay Ulu-
soy) kendisinin diger insanlardan farkli olduguna ve segilmis biri olduguna inanir.
Allah’la mesajlastigini iddia eden ana karakter Gokhan’in gevresinde ona inanan
ve inanmayan pek ¢ok insan bulunmakta ve dizideki olaylar bu durum etrafinda
sekillenmektedir. Sicak Kafa’'nin da yazari olan Afsin Kum’un ayni adli kitabindan
uyarlanan Kiibra dizisinde dinsel ve felsefi ggndermelerin yani sira yapay zekanin
insan hayatina olan etkileri islenmektedir. Bu ¢alismada Taylan Kardesler’in yeni
dizisi Kiibra’nin birinci sezonu dijitallesme ve yapay zeka teknolojileri baglamin-
da veri analizi tekniklerinden betimsel analiz teknigi kullanilarak irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, yapay zeka, Kiibra, Netflix, Taylan Kardesler.
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SOCRATES DERGI’NiN DiJITAL DONUSUMU UZERINE
BiR INCELEME

Arda Umut SAYGIN”

Bu g¢alismada, 2015 yilinin Nisan ayindan itibaren aylik ve basili olarak gikarilan
ancak 2023 yilinin Ocak ayindan itibaren yayin hayatina dijital olarak devam eden
bir spor dergisi olan Socrates’in dijital donisim yolculuguna odaklaniimaktadir.
Socrates yayin hayatina baslamasiyla birlikte birgok dijital donlsim ve girisim
gerceklestirmistir. Oncelikle basili dergiyle birlikte socratesdergi.com web sitesi
kurulmus ve spor igerikli yazilara internet sitesinden de ulasabilme imkani su-
nulmustur. Socrates’in dijital yolculugundaki en biyik atihm ise YouTube plat-
formunda “Socrates Dergi” YouTube kanalinin kurulmasiyla olmustur. Socrates
derginin dijitallesme serliveni “Socrates Club” isimli ayri bir YouTube kanalinin
kurulmasiyla ve icerisinde sesli (podcast) ve gorintiili (videocast) sohbet icerik-
lerinin Uretilmesi ile devam etmistir. Socrates dergi, 2023 Mayis ayinda ise Socra-
tes App isimli mobil uygulamayi Tiirkce ve ingilizce olarak kullanima sunmustur.
Kullanicilarin profillerini kisisellestirebildikleri uygulamada yayinlanan iceriklere
de yorum yapma imkani bulunmaktadir. Son olarak ise Socrates, Socrates Chan-
nel Network ismiyle yeni bir girisimde bulunmus ve spor, sanat, edebiyat ve tarih
gibi alanlari kapsayan icerikleri kendi YouTube kanali ¢atisi altinda toplamaya bas-
lamistir. Ayni zamanda, Twitter (X), Instagram, TikTok, Spotify gibi sosyal medya
platformlarinda spor branslari ve spor kiltira Gzerine icerikler paylasilmaktadir.
Tim bunlarin yani sira elektronik olarak spor giyim ve Socrates logolu hediyelik
esya ticareti de Socrates derginin dijital yolculugunun bir diger boyutunu olus-
turmaktadir. Bu calismada dijital gelismelerle ortaya cikan dijital teknolojilerin
Socrates dergi 6zelinde nasil kullanildigl incelenmis ve yine Socrates dergi 6ze-
linde Turkiye’deki dijital spor yayinciligindaki atilimlar belirlenmeye ¢ahsiimistir.
Betimleyici bir yontemle ele alinan ¢alismada, Socrates derginin basta YouTube
olmak lzere birgok sosyal medya platformunu etkin olarak kullandig, sesli ve go-
rantala icerikleri tipki geleneksel bir televizyon kanali gibi periyodik olarak yayin-
ladigl, spor yayinciligina yeni spor formatlari 6nerdigi, sadece futbolla sinirli kal-
mayip sporun birgcok bransiyla ilgili dijital yayinlar yaptigi ve tiim iceriklerini sig bir
tartisma ortamindan siyirarak entelektiiel bir baglamda ele aldig1 géralmustar.
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DIJITAL EMEGIN SOMURUSUNE KARSI DIRENIS
PRATIKLERi: DIASPORA* ORNEGI

Melike SEJFULA’

GulnlUmuzde popller olan sosyal medya platformlari, kullanici verilerinin reklam-
verenlere meta olarak satildigi ve boylece kullanici kaynakli verinin metalastig
bir sermaye birikim modeline sahiptir. Dolayisiyla bu sosyal medya platformlari,
kullanicilarin 6denmemis emeginin sémirisiine dayanan, dijital kapitalizmin is-
leyisine uygun bir yapiyla yonetilmektedir. Zaman igerisinde dijital emegin som-
ristine dayanan popller sosyal medya platformlarina karsi, acik kaynak ve 6zgiir
yazilim prensibini temel alan Diaspora*, Friendica gibi sosyal aglar ortaya ¢ikmis-
tir. Kullanici verilerinin iglinci taraflarla paylasiimadigi bu platformlardan en ¢ok
bilinenlerden biri de Diaspora*'dir. Bu nedenle ¢alisma kapsaminda 6rneklem ola-
rak Diaspora* segilmistir. Calismada Diaspora* nin yapisi incelenerek, dijital ka-
pitalizmle yonetilen sosyal medya platformlarina karsi bir direnis olarak ele alinip
alinamayacaginin ortaya konmasi amacglanmaktadir. Arastirmada betimsel analiz
yontemi kullanilmistir. Nitel verilerin analizinde siklikla tercih edilen betimsel
analiz yontemi, kavramsal yapinin 6nceden acik bicimde belirlendigi arastirma-
larda kullanilir. Bu dogrultuda Diaspora*'nin gizlilik politikasi, kullanim sartlari ve
yapisi incelenmistir. Yapilan analizler sonucunda, Diaspora* nin gizlilik politikasi
ve kullanim sartlarinda, kullanici verilerinin toplanip kaydedildiginin ancak rek-
lamverenlerle paylasiimadiginin vurgulandigi gortlmustir. Kullanici verilerinin
depolanma nedeniise sunulan hizmetlerin kisisellestirilmesi ve gelistirilmesi, hiz-
metlerin kullanim egilimlerinin analiz edilmesi ve gerekli glincellemelerin yapil-
masi seklinde agiklanmistir. Ayrica yapilan incelemeler sonucunda Diaspora*nin
Ozglr bir yazilima sahip oldugu, kodlarin herkesin incelemesi ve degistirmesine
actk oldugu, isteyen herkesin yazilima katkida bulunabilecegi dikkat cekmistir. Ca-
lismada Diaspora* nin popliler sosyal medya platformlari kadar yayginlasmadigi
ve sinirli sayida kullanicisinin olmasi sebebiyle dijital kapitalizm prensibiyle yo-
netilen sosyal aglara karsi sinirli bir direnis pratigi sundugu sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: dijital kapitalizm, tcretsiz emek, sosyal medya platformlari,
Diaspora*.

"Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Yeni Yiizyil Universitesi, melikesejfula@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-3312-5697

196 11. Uluslararasi iletisim Giinleri



MULTICULTURAL COMMUNICATION AND LIFE SKILLS
IN HIGHER EDUCATION STUDENTS

Harun SERPIL

Although the development of technology has led to many advances, there are
problems in transferring the experiences of past generations to the young people
who are growing up. School and exam preparations such as LGS, YKS, YOS etc. pre-
ventstudents from preparing forlife. Evenifadiploma orexam successisachieved,
it becomes difficult to adapt in adulthood. On the other hand, multicultural life is
also a part of life. There may be problems in multicultural life skills as well as local
culture. Multicultural/intercultural communication takes place both face-to-face
and through digital tools. Not every individual may have equal opportunities in
terms of communication. There is a need to investigate the effects of very rapid
transformation. The aim of the study is to determine the multicultural communi-
cation, life skills and perceptions of young people attending higher education. The
study is a qualitative, phenomenological and cross-sectional study. A semi-stru-
ctured interview form was used and then evaluated with descriptive analysis.
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SINEMADA YAPAY ZEKA TEMSILi VE KULTUR

Aybike SERTTAS', Hasan GURKAN™

Bu galisma, sinema filmlerinin kurgusal dogasina ragmen toplumsal glindemi ve
toplumsal bellegi yansittigi varsayimindan hareketle, yapay zeka (Al) ile kilttrin
kesisimini sinema merceginden inceleyerek teknolojik ilerleme ile toplumsal de-
gerler arasindaki ¢cok yonlu iliskiyi ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir. Yapay zeka,
pek ¢ok filmin ana temasi olurken, kiltlrin teknoloji tarafindan nasil sekillendi-
rildigi sorusu da her zaman cazip bir soru olmustur. Yapay zeka temali pek cok
filmde, teknolojik Ustlnligiin distopik anlatilarindan, insan-makinenin uyumlu
bir arada yasamasina iliskin Gtopik vizyonlara kadar gesitli sinematik temsiller
gozlenmektedir. Buradan hareketle bu arastirmada secilen sinema filmleri yapay
zeka ¢aginda kimlik, etik, bilincin dogasi ve gii¢ dinamikleri basliklariyla incele-
necektir. Sonuc olarak bu calisma, teknoloji ve toplum etkilesiminin, sinemada
yapay zeka temsili Gizerinden nasil anlamlandirildigini ve sinemasal evrende kiil-
tiirel dinamiklerin yapay zeka ile nasil sekillendigini Blade Runner (1982), Ghost
in the Shell (1995), | Robot (2004), Her (2013) filmleri esliginde sorgulayacakdir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, kiiltirel degisim, toplumsal bellek, temsil.
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INTERNET MEMLERINDE MiZAHIN ROLU

Ramazan SEVINC®

internet mem’leri (meme), web 2.0 teknolojisinin, iki yénlii iletisimi miimkiin
kilmasi ve katiimci bir kiiltiir olusturmasiyla hayatimiza girdi. Oncelikle 4Chan,
9GAG ve llkemizde inci caps ve Bobiler gibi platformlarda anonim kimliklerle
Uretilen memler, internet kullanicilarinin sayisinin artmasi ve mizah ile beslenen
memlerin gliclintn fark edilmesi ile kitlelere yayildi. Memler artik sadece gorsel
tasarimi bilen ve yaratici mizah igerikleri Ureten bilgisayar kurtlarinin degil, eg-
lenceli icerikler sunarak kitleleri kendi platformlarinda tutmak isteyen buytk sir-
ketlerin ve hegemonik amaglar gliden politik aktorlerin tercih ettigi icerikler hali-
ne geldi. Kisa, 6zet bilgi iceren, kolay paylasilabilir, metinlerarasi unsurlar tasiyan
memler, mizahin glcl ile birlestiginde etkili bir sosyallesme, eglence ya da politik
muhalefet araci olmaktadir. Memleri giigli kilan mizah, insanlk tarihi boyunca
ezilen insanlarin siginabilecegi bir liman oldu. Bu 6zelligiyle gerek bireyler arasi
gerekse de kurumlar arasi iliskilerde bir Gstlinliik kurma yontemi olarak ideolojik
miicadele alanlarinin merkezinde yer almaya devam ediyor. Bu calismada inter-
net memlerinin tarihgesi ve ozellikleri stireci ile mizahin insanlardaki etkisi ince-
lenecek, sonug¢ kisminda ise neden popller hale geldikleri degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: internet memleri, mem, mizah.
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DIJITAL PLATFORM DiZILERINDE KAHRAMANIN
DONUSEN YOLCULUGU: SAHSIYET Dizisi

Ramazan SEVINC®

Bir ylzyila yakin bir siredir hayatimizda olan televizyon, ekonomik ve sosyo-kiil-
tirel etkileri ile 6nemli bir kitle iletisim araci olagelmistir. Bu geleneksel iletisim
aracinin 6nemli anlati unsurlarindan olan televizyon dizileri, giinimizde din-
yada internet kullanicisi sayisinin ve mobil cihaz kullaniminin artmasi ile diji-
tal platformlara tasinmaya baslamistir. Dijital platformlarda yayimlanan diziler,
web 2.0'in da getirdigi olanaklar, zaman ve mekan sinirinin ortadan kalkmasi
gibi nedenlerle geleneksel TV dizilerinden ayrilmaktadir. Her hafta merak un-
surunu artirmak icin beklenmedik bir sonla biten televizyon dizilerinin aksine,
binge-watching seklinde tek seferde izlenebilen dijital platform dizileri, sinema
filmlerinin anlat yapisi ile benzesmektedir. Bu ¢alismada; dijital bir platformda
yayimlanan Sahsiyet dizisinin anlati yapisi degerlendirilmis; bu kapsamda sinema
tlrtine yakinlagsma diizeyini kavramak amaciyla da Joseph Campbell’in gelistir-
digi ve Star Wars, Matrix, Aslan Kral gibi pek ¢ok basarili yapimda uygulanan
kahramanin yolculugu ve monomit kurami kullanilarak Sahsiyet dizisinin olay
orglsi ve karakter arketipleri iceriksel olarak incelenmistir. Adalet, iyilik gibi de-
gerlerin 6ne gikarildigl, eril zihniyetin elestirildigi Sahsiyet dizisinde; “kahraman”
arketipinin Agah Bey ve Nevra’nin ortak adalet ve iyilik arayisinda sembollestigi
gorilmustir. Bu sembol, kedi kostiimii ve cinayetlerin islendigi bu kedi kostim-
ni giyen kisinin “Képek Oldiiren” takma adina sahip olmasiyla vurgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Kahramanin Yolculugu, Joseph Campbell, Christian Vogler,
Sahsiyet, televizyon dizisi, dijital platform.
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NAVIGATING CONSUMERS’ PERCEPTIONS:
A COMPARATIVE STUDY AMONG NORTH FACE'’S VIRAL
CGI ADS AND TRADITIONAL ADS

Miride OZEN SEVINC®, Ahmet IYiCI™

This qualitative research delves into the ever-changing interactions among ar-
tificial intelligence (Al) and digitalization. Rapid developments in digital tech-
nologies have transformed the nature of designing advertisements. Digital era
presents new advanced tools such as Al which leads to a major revolution in
advertising industry. Al-related improvements seem to encourage companies
to analyse the big data to reveal demographic attributes of their customers
for designing customized ads that meet the expectations of their customers.
Such attempts are now discussed in the data colonialism. Yet, major CGI ads
(computer-generated imagery) proved to be more effective compared to tradi-
tional ads. The present study aims at discovering the effectiveness among CGI
ads and traditional ads on consumers. In doing so, two CGl and two traditional
ads from North Face Company, which is one of the pioneers of using CGl ads to
promote their products, have been chosen for this study. Qualitative content
analysis has been conducted to reveal whether CGIl ads are more effective on
manipulating consumers’ perceptions into buying. Given all, economic burden
of establishing a professional Al team leads to the inequality among competi-
tors. In this research, consumers’ reactions towards the chosen advertisements
are examined based on cognitive, affective and conative model. The advertise-
ments posted on the Instagram page of the North Face revealed that selected
CGl ads enhance consumer experience and engagement with the products, en-
courage them to share their emotional reaction on social media, tailor their per-
ceptions positively towards the products and stays longer in customers’ minds.

Keywords: digital era, CGl ads, traditional ads, artificial intelligence, North Face.
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CRISIS COMMUNICATION AND ORGANIZATIONAL
COMMUNICATION: A CASE STUDY ON A PORTUGUESE
FOOD RETAIL ORGANIZATION

Jodo SIMAQ", Carolina NOGUEIRA™

In the present paradigm, an increasingly digitized world where individuals com-
municate instantly and in real time, an organization’s reputation can be their
greatest asset, but it can also be a constant target. How organizations manage
organizational risks and crises becomes critical to the management of their busi-
ness. Stakeholders are increasingly demanding in relation to an organization’s
performance in society, valuing organizations that invest in Sustainability and
Corporate Social Responsibility. Thus, good reputation management in times of
crisis can be a fundamental tool for an organization to be more competitive in
the market. In this paper we studied the food retail sector, which is responsible
for the distribution of goods to the population. The sector is fundamental to the
fight against food waste, a topic that is intrinsically related to sustainability and
CSR practices. In order to guide this research, the starting question was “How
did the Pingo Doce food waste crisis, which occurred in August 2020, affect the
organization’s reputation among its consumers and what lessons can be learned
for future crises?” and a case study of Pingo Doce, a portuguese food retail or-
ganization, was carried out using a mixed methodological strategy. On the one
hand, with qualitative elements, with an exploratory interview and content
analysis. On the other hand, with quantitative elements, with data collection
through a questionnaire survey. The results suggested that this crisis did not
have a significant impact on the organizational reputation of Pingo Doce, among
its consumers. The brand’s medium/long-term communication strategy and its
reputation prior to the crisis were the two key factors for this outcome. How-
ever, most consumers consider that the company did not take responsibility for
the crisis. This study demonstrates the importance of reputation management
in times of crisis and, above all, how a crisis can be a moment of opportuni-
ty for organizations to strengthen their competitive positioning in the market.

Keywords: organizational reputation, organizational crisis, corporate and social
responsibility, sustainability.
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TELEVIZYON YAYINLARININ SOSYAL MEDYADAKI
iZDUSUMU: KOKSAP iCERIKLERIN ANALIZi

Esennur SIRER”

Bilginin bilisimle dolayimlandigi 21. Yizyilda televizyon yayinciligi altyapi, dona-
nim ve igerik bakimindan dénlstiime ugramistir. Bilgi teknolojilerinin televizyon
yayinciligi ile yakinsamasi yayinlarin iletiminin yani sira igerik Gretimini de art-
tirmistir. internet sayesinde izlerkitlenin adreslenebilir ve geri bildirimin aninda
gerceklesiyor olabilmesi sosyal medya lzerinden izleme yapan izleyicilerin nite-
liksel analizini de olanakli hale getirmistir. Artan sosyal medya yayinciligi Biiyiik
Veri araciligiyla teknolojinin eyleyen iliskisi icerisinde yer almasini saglamistir.
Bu baglamda sosyal medyada yer alan kdksap iceriklerin izleme ediminin art-
tirllmasina yonelik oldugu ve geleneksel medyadan beslendigi goriilmektedir.
We are Social'in verilerine gore; YouTube, Tirkiye’de en cok vakit gecirilen sos-
yal medya uygulamasi olarak géze ¢arpmaktadir. Calisma kapsaminda; YouTu-
be sosyal medya uygulamasindaki Trendler (en g¢ok tercih edilenler) kategori-
sinden ilk on video igerik analizi yontemiyle bir ay siiresince analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: televizyon, sosyal medya, trendler, koksap, icerik.
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_ YURT DISINDA TURKCE RADYO YAYINCILIGINDA
DIJITAL DONEM: DAB+ RADYOLARI VE SKYLIVE RADIO

Ersoy SOYDAN’

1960’ yillarda imzalanan is glici anlasmalariyla Avrupa’da binlerce Turk isgisin-
den olusan bir diaspora dogmustur. Avrupa’ya yerlesen Tiirk iscilerinin anadilde
yayin ihtiyacini karsilamak igin ilk 6nce Tirkiye'den Turk isgilerine yonelik radyo
yayinlari baglatiimis, daha sonra 1964 yilinda Almanya’daki Ké/n Radyosu Tirkge
yayinlara baslamistir. 1964 yilinda giiniimuze degin gegen altmis yillik siireg iginde
Turkler yasadiklari Glkelerin radyolarindailk dncelerikendilerine ayrilan siirelerde
Tirkge yayinlar gergeklestirmistir. 1990’ yillardan itibaren de Turkler kurduklar
radyolarda 7/24 Tirkce yayin yapmaya baslamistir. Dijitallesme 6ncesinde bu
deneyimler analog olarak FM bandi Uzerinden gergeklestirilmistir.1999 yilinda
Hollanda’da internet lizerinden yayin yapmaya baslayan Radyo Deniz ile birlikte
Avrupa’da yasayan Tirkler dijitallesmenin sagladigi olanaklardan yararlanmaya
baslamistir. Ginlimizde Avrupa’da Tirkge yayin yapan geleneksel radyolarin
timda internet lzerinden de dinlenebilmekte gerek anavatan gerekse de Avru-
pa’nin farkli Glkelerinde yasayan Tirklere ulagsmaktadir. 2000’li yillarda Avrupa’nin
bircok Ulkesinde dijitallesmeyle birlikte daha kaliteli karasal yayinciliga olanak
saglayan DAB yayinlarina gegis baslamistir. Bu siiregte Avrupa Ulkelerindeki Tiirk
radyolari da DAB Uzerinden yayinlara baslayip, dinleyicilerine ulagmistir. Yaklagik
300 bin Tiirk’tin yasadigi Belgika’da 1980’li yillarda Limburg ve Liege kentlerindeki
Turk iscilere yonelik Turkge radyo yayinlari baslamistir. Bu yayinlari baskent Briik-
sel, Liege ve Charleroi kentlerindeki radyolarda yapilan Tirkce yayinlar izlemistir.
Belcika, Avrupa’da en fazla Tirk niifusa sahip Almanya’dan sonra Tiirkce radyo
yayin deneyimlerinin en ¢cok yasandigi ikinci ilke olmustur. Belgika’nin 7/24 yayin
yapan ilk Turk radyosu ise 2005 yilinda Briiksel’de kurulan Pasa Radyo’dur. 20
Mayis 2005’te Briiksel’'de FM 106.1 frekansindan yayin hayatina baslayan Gold
FM Belcika’nin lisansh yayin yapan ilk Tark radyosudur. Gold FM, 2019 yilinda
Belgika Radyo ve Televizyon Kurumundan (CSA) hem karasal FM hem de DAB+
Turkce yayin hakkini dokuz yilligina kazanmistir. CSA Briiksel’'de merkezli Skyli-
ve Radio’ya da Briiksel ¢evresine yalnizca DAB+ (izerinden yayin izni verilmistir.
Belgika’da DAB+ yayinlarina 2013 yilinda baslamistir, 2024 yilinda ise 56 radyo
DAB+ yayinlarina devam etmektedir. Ginimiizde Belgika’da Gold FM, internet
Uzerinden yayin yapan Radyo Gar ve DAB+ (izerinden yayin yapan Skylive Media
ile birlikte Briksel merkezli {ig, Liege’de yayin yapan lisansli bir diger Tiirk radyo-
su Turkuaz FM olmak lizere toplam dort Tlrk radyosu yayinlarini siirdiirmektedir.

* Docent Doktor, Kastamonu Universitesi, ersoy.soydan@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-9951-0611
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Bu arastirmada Avrupa’da dijitallesmeyle birlikte analog FM radyo yayinla-
rinin yerine kullanilmaya baslayan DAB+ yayinlari incelenmistir. Belcika’da
DAB+ lisansi alarak yayinlarini siirdiren Briiksel Skylive Radio’nun yayinla-
ri ve dijitallesmeden nasil ve ne olciide hakkinda betimleyici bir analiz ya-
pilacaktir. 2022 yilinda Erasmus kapsaminda Skylive Radio’ya yapilan ziya-
rette yapilan gozlemler ve derinlemesine goérismelerin sonuglarindan da
veri olarak yararlaniimistir. Daha Once boyle bir calisma yapilmamasi ne-
deniyle bu incelemenin literatlire de katki saglayacagl ongorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, DAB+, Tiirkce, Belcika, Skylive Radio
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DiJITAL CAGDA KAMU KURUMLARININ KAMUOYUNU
BiLGILENDIRME FAALIYETLERI KAPSAMINDA KRiZz
DONEMLERINDE SOSYAL MEDYA KULLANIMI UZERINE
DEGERLENDIRME: iSTANBUL VALILiGi ORNEGI

Ebru SONMEZ", Esra MUTLU™

iletisim teknolojilerindeki gelismeler isiginda yasanan dijitallesme biiyiik degisim
ve donlsimlere sebep olurken dijitallesmeyle birlikte bilgilendirme faaliyetle-
ri de hiz kazanmistir. Kamuoyunun bilgilendirilmesi adina blyik énem tasiyan
kamu kurumlari da bu dénemde bilgilendirme faaliyetlerini teknolojik gelismele-
ri takip ederek yapmak zorunda kalmistir. Hizli ve kolay bir iletisim imkani sunan
bu gelismeler geleneksel medya yerine sosyal medyanin tercih edilmesini sag-
lamistir. Sosyal medya platformlari sagladigi 6zgiirce icerik olusturabilme, hizl,
kolay, dogrudan cift yonli iletisim kurabilme olanagi sayesinde kamu kurumlari-
nin da yararlandigi mecralar haline gelmislerdir. Ozellikle kriz anlarinda bilgilen-
dirmesine her zamankinden daha ¢ok ihtiya¢ duyulan kamu kurumlari, 6zellikle
Twitter (X) Gzerinden bilgilendirme faaliyetlerini hizlica yapabilmektedir. Bu ¢a-
lismada, bir kamu kurumu olan ve Tirkiye'nin her késesinin yakinda takip ettigi
bir mega kent olan istanbul’daki en biiyiik kamu kurumu istanbul Valiligi’'nin top-
lumun genelini etkileyen toplumsal olaylarda kriz slreglerini nasil yonettigine,
vatandaslari nasil bilgilendirdigine ve sosyal medya araclarini nasil kullandigina
odaklanilmistir. Kriz déneminde ilk andan itibaren etkin ve hizl iletisim sireg-
lerinin ortaya konulmasi, dogru bir sekilde yonetilmesi ve halkin dogru ve hizh
bir sekilde bilgilendirmesi igin istanbul Valiligi'nce yiiritilen iletisim siireclerinin
nasil oldugu bu ¢alismanin temel amacini olusturmaktadir. Calismanin amacla-
ri dogrultusunda yikici etkileri olan 6nemli toplumsal olaylar arasindan secilen
“dogal afetler-kar ve sel felaketi”, “Teror Olaylari-patlamalar” ve “Kiresel Pande-
mi-Covid-19” basliklarinda yapilan paylasimlar incelenecektir. Secilen konu bas-
liklarina 6rnek olarak belirlenen ve krize sebebiyet veren olaylarin ilk saniyesin-
den kriz durumu ortadan kalkana kadar Twitter (X) lizerinden yuritulen iletisim
surecleri ele alinacaktir. Sosyal medya paylasimi incelemelerinin yani sira goris-
me yontemi ile slirecin yuruaticilerinden bilgi alinarak konu detaylandirilacaktr.
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“MAHREMIYET HESABI” YAKLASIMI ACISINDAN
GENCLERIN DiJITAL ORTAMLARDAKiI MAHREMIYET
ALGISI®

Tuba SUTLUOGLU™, Damla MUSTU YALDIZ™

Arastirma, “Genisletilmis Mahremiyet Hesabi Modeli” (Extended Privacy Calcu-
lus Model) cercevesinde, lise cagindaki genclerin dijital arag ve ortamlari kullan-
ma slreclerindeki mahremiyet farkindalklarina odaklanmaktadir. “Mahremiyet
hesab1”, bireylerin kendileriyle ilgili bilgileri ifsa edip etmeme kararlarinda, kara-
rin olasi sonuglarina yonelik akilci bir maliyet ve fayda hesabi yapilmasina isaret
etmektedir. Buna gore, ¢evrim ici ortamdaki bilgi paylasimindan alinan fayda,
bilgi paylasmanin olasi risklerinin 6éniine koyulabilmektedir. Bu kavram cerce-
vesinde gelistirilen Genisletilmis Mahremiyet Hesabi Modeli ise; “internet lze-
rinden gerceklestirilen eylemler icin kisisel bilgi verme istegi, algilanan internet
mahremiyeti riski, internet gizliligine iliskin endiseler, internete giiven ve kisisel
internet ilgisi” alt faktorlerinden olusmaktadir. Karma desene dayandirilan aras-
tirmanin bulgulari, Eskisehir’deki 10 farkli lisede 6grenim goéren 1371 6grenciye
uygulanan anket ve 60 6grenci ile gerceklestirilen yari-yapilandiriimis gortisme-
lere dayanmaktadir. Bu ¢calismada ise, yalnizca nitel bulgular ortaya konacak ve
s6z konusu bulgular “Genisletilmis Mahremiyet Hesabi Modeli” cergevesinde
tartisilacaktir. Calismada elde edilen bulgular 1siginda; cevrim ici sosyal bagla-
ri sirdirme, ¢evrim ici itibari koruma, popller kalma, topluma uyum saglama,
kullanilan sosyal medya ortamlarina uygun kullanim pratikleri gelistirme vb. egi-
limlerin mahremiyet ihlaline yol acabilecek paylasim yapma motivasyonuna yol
acabilecegi dustintlmektedir. Bu cercevede, Eskisehir’de yasayan lise ¢cagindaki
genclerin bu tir bir maliyet ve fayda hesabi yapip yapmadiklari ve hangi faydalari
hangi risklerin 6nline koyduklari sorularina yanit aranmaktadir. Yari-yapilandiril-
mis gortiismelerden elde edilen veriler, birbirine benzer drnekler bir araya geti-
rilerek kodlanacak, kodlar calismanin teorik cercevesini olusturan “Genisletilmis
Mahremiyet Hesabi Modeli”nin alt faktorleri altinda gruplandirilacak ve bu mo-
del cergevesinde tartisilacaktir. Arastirmanin sonunda, gencglerin internet mah-
remiyeti farkindaliklari ile ilgili betimleyici sonuglara ulasiimasi planlanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: mahremiyet, mahremiyet hesabi, dijitallesme, sosyal med-
ya, geng.
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SINIRLARI ASMAK: TRANSHUMANIZMDE ESITLIK
ARAYISI

Esra SAHIN®

icinde bulunulan ¢agda teknolojik gelismeler insanhigl daha &nce hi¢ olmadigi
kadar etkilemekte ve donilstlirmektedir. Bu donlisimlerin en garpici ve 6ngo-
rilen boyutlarindan biri transhiimanizm olarak adlandiriimaktadir. Transhiima-
nizm, insanligin teknolojinin yardimiyla biyolojik ve ruhsal sinirlarini asarak daha
Ustlin bir varliga evrilebilecegine inanan felsefi bir harekettir. Bu yeni yaklasim
beraberinde cesitli etik ve sosyal sorunlari da getirmektedir. Bu baglamda, trans-
himanist diizlemde esitlik tartismalari, gelecegin toplumsal dizenini belirle-
yecek kritik meselelerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Transhiimanizmin pratik
olarak uygulanmaya basladigi donemlerden itibaren, ekonomik olarak zaten var
olan esitsizligin yerini biyolojik esitsizligin alabilecegi dustnllmektedir. Toplu-
mun, insan bedenine ve zihnine miidahale sonucunda var olan yeni yetenek-
ler ile nasil basa c¢ikacagl, adil bir sekilde nasil dagitim yapilacagi ve insanlarin
bu teknolojilere erisim konusundaki haklari gibi sorular, etik ve sosyal diizeyde
derinlemesine distinmeyi gerektirmektedir. Bu ¢alismada, transhiimanizm tek-
nolojilerinin etik anlamda sorunlu boyutlari olabilecegi ve bu sorunlara karsi
heniiz olusturulmus etik kurallarin bulunmadigi varsayilmaktadir. Calismanin bir
diger amaci da transhiimanizmin bireysel olarak katkilarinin yani sira toplumsal
diizeyde de incelenme konusu olmasi gerektigini belirtmektir. Bu amaglar dog-
rultusunda bir dijital yayin platformunda 2020-2023 vyillari arasinda 3 sezonu
yayinlanmis Upload (Yukleme) dizisindeki gorsel ve sozlii transhiimanist 6geler
esitlik temasi gergcevesinde sdylem analizine tabi tutulmustur. Calismada; dizide
var olan transhiimanist diizenin esitlik konusunda problemli oldugu, ekonomik
acidan sinifsal farkliliklari perginledigi, biyolojik olarak yeni bir esitsizlik dizle-
mi yarathgi, esitsizlik karsisinda bir micadele alani olusturdugu ve sdzkonusu
etik sorunlarla ilgili heniliz yasal diizenlemelerin yapiimadigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: transhiimanizm, esitsizlik, teknoloji etigi.

* Lisansisti Ogrenci, istanbul Universitesi, esrasaahn98@gmail.com,
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DIJITAL TEKNOLOJILERIN HALKLA iLiSKILER AMACLI
KULLANIMI: AKILLI SEHIR iZMiR

ilknur SAHIN®

Bu bildiri, dijital teknolojilerin halkla iliskiler amagh kullanimini agiklamayr amag-
lamaktadir.  Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ekonomik,
toplumsal, kultlrel, cevresel ve siyasal alanlarda etkili olmustur. Dijitallesme
streclerinde yasanan teknolojik degisimler, topluluklari etkileyerek onlari doni-
simdin bir pargasi haline getirmistir. Toplumlarin giindelik hayattaki aktiviteleri
ve yasantilari lizerinde etkili olan dijitallesme ayni zamanda bireylerin yasadiklari
ortamlari da etkilemeye baslamistir. Ginlimizde diinya niifusunun yarisindan
fazlasi sehirlerde yasamaktadir. Sehirler yapisi geregi biyliime odakl, dinamik,
surdurdlebilir, gelisime agik ve yenilikgidir. Toplumlar igin konforlu ve yasanabilir
ortam saglayan bu alternatifler, sehirleri cazibe merkezi haline getirerek kontrol-
sliz ve hizli bir gé¢ yasanmasina sebep olmaktadir. Bu durum, sorunlari cézmek,
verimliligi arttirmak, yasam standartlarini yikseltmek igin yonetimleri, dijital
teknolojiler, uygulamalar ve akilli ¢déziimler aramaya yonlendirmektedir. Bildiri
dijitallesme, dijital teknolojiler, dijital teknolojilerin kullanimi ve halkla iliskiler
uygulamalari ile sinirlandiriimistir. ilk béliimde dijitallesme, dijital teknolojiler ve
halkla iliskiler kavramlarina deginilmektedir. ikinci béliimde Diinya’da ve Tiirki-
ye’'de akilli sehir kavrami, gelisimi ve uygulamalarina yer verilmistir. Analiz boli-
miinde ise Turkiye’'de dijital teknolojilerin halkla iliskiler amagli kullanimi, akilh
sehir izmir drneklemi tizerinden ele alinmistir. Bildiri de yéntem olarak dokiiman
analizi kullanilmis olup elde edilen veriler “akilli ulasim, akilli yasam, akilli yoneti-
sim, akilli cevre, akilli ekonomi” unsurlarini kapsayan akilli sehir bilesenleri cerce-
vesinde degerlendirilmistir. Analiz sonucunda izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin di-
jital teknolojileri, dijital halkla iliskiler amagh kullandigini séylemek mimkinddr.

Anahtar Kelimeler: dijital teknolojiler, halkla iliskiler, akilli sehir.
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IZLEYICIDEN AL HABERI: TV HABERLERINDE
WHATSAPP iHBAR HATTI KULLANIMININ
GAZETECILIGE ETKiSi

Hakan Soner SENER’

Bu bildirinin amaci, televizyon ana haber biiltenlerindeki “WhatsApp ihbar Hatt”
uygulamasinin, dijitallesmenin gazetecilige etkilerinden biri olarak tartismaktr.
Ozellikle 2010’lu yillarin ikinci yarisindan itibaren yayginlasmaya baslayan What-
sApp ihbar Hatlari, izleyicilerin haberlerin iiretim siireglerine “kaynak” olarak da
katilimlarini artirmis ve bdylece gazeteci-kaynak-haber iliskisinde yeni bir boyut
olusmustur. Oncelikle belirtilebilir ki bu durum WhatsApp ihbar hatlarinin editér-
[Gglinlin ve haber degerine karar vericilerinin belirsizligi, editoryal stirecin mug-
lakhigi gibi sorunlari ortaya ¢ikarmaktadir. Calismada bu sorunlar basliklar halinde
¢6ziimlenecektir. Calisma kapsaminda, bu ihbar hatlari eliyle edinilen bilgilerle
yapilan haberlerin icerik dagihmlari da serimlenecektir. Bu hatlara gelen enfor-
masyonun hangi durumlarda “istihbarat” olarak kullanildigi, hangi durumlarda
“6zel haber”e cevrildigine deginilecektir. Bu anlamda ihbar hatti temelli haberle-
rin blltenlerde nasil konumlandirildigl da incelenecektir. Bu kapsamda 2023 yili
Televizyon izleme Arastirmalari’nin (TIAK) verilerine gére Prime Time 19:00-24:00
dilimindeki reyting paylari en yiksek bes kanalin (ATV, FOX TV, Kanal D, Show TV,
Star TV) ana haber biltenleri odaga alinacaktir. Bu bes kanalin ana haber biltenle-
ri 1-31 Mart 2024 tarihleri icerisinde incelenecek ve ihbar hatti kaynakli haberler,
yukarida belirtilen cercevede ¢6ziimlenecektir. Dolayisiyla bu calisma, WhatsApp
dolayimli bilgilerin ana haber biltenlerinde haber olarak yer almasinin gazete-
ci-kaynak-haber iliskisi bakimindan gazetecilik meslegine etkisini tartisacaktir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, WhatsApp ihbar hatti, gazetecilik, haber kay-
nagi.
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DECOLONIZATION OF DATA: AN ANALYSIS ON DATA
PROTECTION PRACTICES IN TURKEY

Bilge SENYUZ"

Colonialism, a practice rooted in domination, describes societies throughout
history expanding their influence by absorbing neighboring territories and set-
tling their populations in newly acquired lands. In a contemporary context, data
colonialism has emerged, reflecting the historical patterns of subjugation. Pow-
erful entities, often from the Global North, now extract, control, and exploit
data from the Global South and marginalized communities, mirroring tradition-
al colonial practices. This parallel between historical nation-state colonization
and the digital age underscores data’s role as a new form of resource coloni-
zation. In many cases, colonialism ends through a process of decolonization in
which colonies gain independence from the imperial power. This process can
be peaceful or involve significant struggles and conflicts. Similarly, data decolo-
nization, which seeks to liberate digital domains, is linked to the decolonization
movement of the mid-20th century. The objective of the study is to map the
path of data decolonization in Turkey. It does so through in-depth interviews
with experts from NGOs and academia, framed within the context of data de-
colonization practices. The research illuminates collective efforts to assert
self-determination in the realm of data. The findings delineate the dynamics
of data colonization and decolonization in Turkey, shedding light on their tra-
jectories. The outcomes of this research furnish valuable guidance for the pur-
suit of equitable, universal access, control, and benefits from digital resources.

Keywords: decolonization of data, data protection, data colonialism.
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ARASTIRMACI GAZETECILIGi YENi AKTORLER
UZERINDEN DUSUNMEK: ACIK KAYNAK iSTIHBARATI
(OSINT) UYGULAMALARI

Turancan SIRVANLI", Emel BASTURK™

“Agik Kaynak istihbarati” (OSINT) kavrami, acik kaynak verilerinden faydalanila-
rak bilgi toplama, degerlendirme ve analiz etme sirecini ifade etmektedir. Glin-
cel gazetecilik alaninda birer periferi aktoér olarak konumlanan OSINT arastirma
gruplari, geleneksel gazetecilik sinirlarini genisleten 6nemli bir dinamizmi temsil
etmektedir. Ozellikle Airwars, Bellingcat, Forensic Architecture ve Syrian Archive
gibi geleneksel gazetecilik alanindan gelmeyen ancak, nis icerikleriyle gazetecilik
alaninda islerlik gosteren periferi aktorler, acik kaynak verilerini kullanarak yeni
hikaye anlatim metotlari gelistirmekte ve acik kaynak kilttrine dayali is birlik-
leriyle arastirmaci gazetecilik pratigine yeni agilimlar sunmaktadir. Diger yandan,
kimi durumlarda, BBC ve The New York Times gibi kurumsallasmis merkez medya
aktorlerinin de soz konusu periferi aktorlerle is birligine giderek haber iretim si-
recinde birlikte calistigi goriilmektedir. ifade edilen noktalardan hareketle bu ¢a-
lisma, acik kaynak eksenli arastirmaci gazetecilik uygulamalarina odaklanmakta;
acik kaynak eksenli haber tretimi yapan periferi aktorlerin gazetecilik stireclerine
nasil entegre olduklarini, gazetecilik sinirlarini nasil mizakere ettiklerini ve gaze-
tecilik alanindaki gelecege yonelik potansiyel etkilerini tartismaktadir. Calismanin
temel problemi, acik kaynak istihbarati ve dogruluk kontrolii konularinda uzman-
lasmis periferi aktorlerin is birligi aglariyla gazeteciligi nasil biitlinlestirdigi ve ge-
leneksel gazetecilik sinirlarinin bu is birlikleri icinde nasil yeniden sekillendigidir.
Bu kapsamda calismada, genel cercevede gazetecilik alanindaki periferi aktérler
olarak tanimlanabilecek OSINT eksenli arastirmaci gazetecilik olusumlarinin bir
betimlemesinin sunulmasi ve s6z konusu aktoérlerin glincel gazetecilik alanini na-
sil sekillendirdiginin tartisiilmasi amaclanmistir. Arglimantatif olarak insa edilen
bu ¢alismada, OSINT kavraminin gazetecilikteki uygulama alanlari agiklanacak ve
alandaki aktorlerin temel o6zellikleri 6rnek olaylar esliginde sunulacaktir. Calis-
ma sonunda, acitk kaynak aktoérlerin, nis yetkinliklerini yeni yontemler ve arag-
larla gazetecilik pratigine entegre ederek gazetecilik mesleginin hem normatif
hem de metodolojik sinirlarini yeniden sekillendirme potansiyeli tartisilacaktr.

Anahtar Kelimeler: agik kaynak istihbarati, OSINT, arastirmaci gazetecilik, peri-
feri aktorler, gazetecilik sinirlari.
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CEVRIM iCi OYUN OYNAMA VE OYUN
IZLEME ALISKANLIGI iLE OLUSAN iLETiSIMSEL
PROBLEMLERIN DEGERLENDIRILMESI

Nefise SIRZAD

internet ve iletisim teknolojilerinin hizli gelismesi, genclerin iletisim ve etkile-
sim bicimlerini degistirmektedir. Bu gelismeler, 6zellikle ¢evrim ici ortamlarda
hem oyun oynama pratigini hem de oynanan oyunlari izleyerek bu etkinliklere
katilim sireclerini 6Gnemli 6l¢lide kolaylastirmaktadir. Ancak ¢evrim i¢i oyunlara
yonelik olusan bagimlilik ve bu oyunlarin genclerin fiziksel ve ruhsal sagligi tize-
rindeki potansiyel etkileri endiselere neden olmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar
teorisinden hareketle; zamanlarinin biyik bir dilimini ¢esitli ¢cevrim ici oyunlar
oynayarak veya Twitch ve Youtube gibi platformlar (izerinden oyunlar izleyerek
geciren gencleri etkileyen cesitli motivasyonlar bulunmaktadir. Bu ¢alismanin
amaci ¢evrim i¢i oynanan oyunlari izleyen ve bu oyunlari oynayan genglerin mo-
tivasyonlarini ve karsilastiklari iletisimsel ve etkilesimsel problemleri ortaya koy-
maktir. Bu amac dogrultusunda Youtube ve Twitch platformlarindaki oyun akisla-
rini takip eden ve ¢evrim ici oyunlar oynayarak uzun siire ¢evrim ici ortamlarda
vakit geciren 18- 30 yas arasinda katilimcilar ile yari yapilandirilmis gériismeler
gerceklestirilmistir. Bu gorismelerden elde edilen veriler Nitel veri analizi prog-
rami olan MAXQDA ile analiz edilmistir. Kendilerini oyun bagimlisi olarak nite-
lendiren katiimcilarin motivasyonlari ve bu motivasyonlardaki ortak temalar ve
kaliplar kullanimlar ve doyumlar teorisi ¢cercevesinde degerlendirilmistir. Analiz-
ler sonucunda oyun oynama ve Ozellikle de oyun izleme aliskanligi ile birlikte
ortaya cikabilecek olasi problemler iletisim perspektiften degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: oyun izleme, oyun bagimlilgi, motivasyon, Twitch, MAXQ-
DA.
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DEEPFAKE TEKNOLOJILERININ REKLAM
STRATEJiLERjNDE KULLANIMININ ETiK SORUNSALLAR
BAGLAMINDA YENIDEN OKUNMASI

0zge OZKOK SISMAN®

iletisim ve internet sistemlerinin hizla gelisimi sonucunda ortaya ¢ikan deep-
fake teknolojileri, reklam endustrisinde kokli degisimlere neden olarak, yeni
ve etkili pazarlama stratejilerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Deepfake
teknolojisi, yapay zekd temelli derin 6grenme tekniginin kullanilmasiyla olus-
turulan sahte video, resim ya da ses icerigi olarak tanimlanmaktadir. Deepfake
teknolojisi araciligiyla gercek goriinti ve ses dosyalari manipile edilerek, ger-
ceklik algisi yaratilan simulatif icerikler Uretilebilmektedir. Ancak teknolojik
araglarin reklam calismalarini zenginlestirmesi, hedef kitle ile marka ve igerigin
temasini gliclendirmesinin yani sira etik sorunlara yonelik endiselerin de ortaya
ctkmasina neden olmaktadir. Oncelikle, deepfake teknolojilerinin reklam calis-
malarinda kullaniimasi, tiketicilerin glvenilirlik algisini etkileyebilmekte, yapay
temelli video ya da goriintl iceriklerin, gerceklikle bagdasmadigi durumlarda
tuketicilerin markaya olan giveninin sarsilmasi, marka itibarinin zedelenme-
si gibi sorunlara neden olabilmektedir. Yukaridaki bilgiler 1sig§inda arastirmanin
temel amaci, dijital reklamcilik alaninda 6ne ¢ikan deepfake teknolojilerinin
etik sorunsallar ¢ercevesinde tartisiimasidir. Ayrica, arastirma deepfake tekno-
lojilerinin dijital reklamcilik pratiklerindeki yerini, kullanici-marka ilisisi bagla-
minda nasil bir rol oynadigina isik tutmayi hedeflemektedir. Bu kapsamda, ni-
tel arastirma yontemlerinden derinlemesine goriisme teknigine basvurularak
gerceklestirilen arastirma, katilimcilarin arastirma konusuna iliskin goérusleri,
duygu, dislinceleri ve deneyimlerine ulasmak adina, marka yonetimi, dijital
pazarlama, dijital reklamcilik ve sosyal medya alanlarinda calisan meslek pro-
fesyonellerinin degerlendirmelerine odaklanmaktadir. Arastirma bulgulari
baglaminda deepfake teknolojilerinin reklamcilik alaninda kullaniminin tike-
tici-marka arasindaki glivenin sarsilmasi, markanin itibar kaybi, veri mahremi-
yeti, algoritmik dnyargi gibi endiseleri gliclendirmesinin yani sira 6zellikle geng
kusak Gzerinde ikna edici ve ilgi cekici bir rol Ustlendigi dikkat cekmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital reklamcilik, deepfake teknolojileri, yapay zeka, rek-
lam stratejileri, veri mahremiyeti
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DIJITAL KIMLIKLER VE DENEYIMLER UZERINE BIiR
SORGULAMA: YERLILIK VE GOCMENLIGIN SINIRLARI

Zeynep Merve SIVGIN', Aydan 0zsoy™

Dijitallesme yasamin her alaninda, 6zellikle de medya ve iletisim calismalarinda
blyuk capli bir donlisiim yaratirken, bu dontsiimi anlamak ve analiz edebilmek
icin farkh yaklasimlar gergevesinde cesitli kategoriler ve kavramlar ortaya ¢ikmis-
tir. Teknoloji merkezli kusak ¢catismasini odagina alan “dijital yerlilik” ve “dijital
gocmenlik” bu sirecte lzerine sikca konusulan ve tartisilan kavramlar olagelmis-
tir. Dijital yerliler, teknolojik gelismeleri yasamlarina adapte etme c¢abasi olma-
yan, bu diinyaya dogan ve dolayisiyla hali hazirda bu diinyanin yerlisi olarak dijital
diinyanin diline hakim olan kusaga gonderme yaparken; dijital gogmenler alisik
olduklariyasam bigiminden farkl bir diinyaya uyumlanmaya galisan ve bu diinya-
nin yabancisi sayilan kusagi tanimlamak igin kullaniimaktadir. Bu kategoriler farkh
kusaklarin dijital diinyayla kurduklari iliskileri ¢6ziimlemek igin elverisli bir teorik
cerceve saglamakla beraber dijital diinyanin hizi, yerlilik ve ggmenlik kimlikleri-
ne dair keskin sinirlar cizmeyi giderek zorlastirmaktadir. Ote yandan bu kategori-
zasyona bagl kalinarak dijital beceriler konusunda yerlilerin -yekpare bir bigimde-
daha yetkin bir kusak olarak ele alinmasi, dijital esitsizlige dair pek ¢ok sorunun
gorinmez kilinmasi ihtimalini de dogurmaktadir. Bu baglamda, ¢alismada dijital
yerlilik ve dijital gogmenlik arasindaki sinirin muglaklastigi ve melezlestigi varsa-
yilmaktadir. Vurgulanan sorunsallar ¢ergevesinde galismanin ¢éziimlemelerinde
yontemsel olarak nitel bir bakis tercih edilmistir. Bu dogrultuda ¢alismada dijital
medya ile iliskili alanlarda egitimlerini slirdliren dijital yerliler ve mesleki olarak
bu alanda profesyonellesmis, dijital gcmenlerle odak grup gortismeleri gercek-
lestirilmistir. Gortismeler araciligiyla, yerli ve gdgmen kimliklerinin sinirlarinin, ge-
ciskenliginin ve yerlilige atfedilen dijital becerilerin sorgulanmasi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital yerliler, dijital g¢menler, melezlesme, dijital esitsiz-
lik, dijitallesme.
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VERi SOMURGECILiGINE DIRENMEK: BAGIMSIZ MOBIL
UYGULAMA GELISTIRICILERININ DIRENIS BiCIMLERI"

Omiir TALAY™

Veri Somurgeciligi, dijital medya ortaminda kullanici verilerine sirketler tarafin-
dan el konulmasini ifade etmek icin kullanilan bir kavramdir. Bugiin, tarihsel s6-
mirgecilik tamamen yok olmadigi gibi, gliniimiiz kosullarina adapte olarak form
degistirmis, veri odakli dijital gagin somiri bigimi haline gelmistir. Veri somir-
geciligi yeni bir somiri tarzi olsa da tarihsel somirgecilikle benzerlikleri bulun-
maktadir. Ornegin tarihsel sémiirgecilikte dogal kaynaklara el konularak sahip-
lenilirken, veri somirgeciliginde gozetim altinda tutulan verilere el konulmakta
ve Uzerinde hak iddia edilmektedir. Gecmiste oldugu gibi bugilin de somiirge-
ciligin faillerinin sémurlyl dogallastirma ve mesrulastirma ¢abalarina taniklik
edilmektedir. Dijital medyaya baglanmak igin siklikla kullanilan bir yazilim tir
olan mobil uygulamalar ise veri gézetimini olanakh kilmakta ve kullanicisindan
veri elde etmenin en dnemli yazilm araglarindan biri haline gelmektedir. Mobil
uygulama gelistiricileri de mobil uygulama aracili veri gézetiminin ve dolayisiyla
veri somirUsiintn en yakindan tanigidir. Bu baglamda bagimsiz mobil uygulama
gelistiricilerinin veri somurgeciligine karsi direnis bicimlerinin ortaya ¢ikariimasi
amaglanmistir. Arastirmada 11 bagimsiz mobil uygulama gelistiricisiyle derinle-
mesine gorlsmeler gergeklestirilmis, gériismelerle toplanan veri seti tematik
analiz kullanilarak analiz edilmistir. Bulgular, katilimcilarin mobil uygulamalarda
var olan veri gdézetiminin ve veri somurtsinln en yakin tanigi oldugunu gosterir-
ken, gozetime tepki verdiklerini, veri gdzetimine ve veri somiurusiine karsi dire-
nisi olanakli kilabilecek en 6nemli aktérlerden biri olabilecegini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: veri somurgeciligi, veri gdzetimi, karsi-gézetim, uygulama
calismalari, bagimsiz uygulama gelistiriciler.
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DiJITAL MEDYADAKI GUC ISTENCi SAVUNMA
MEKANIZMALARININ YANSIMALARINI VERI KAVRAMI
VE OLGUSU UZERINDEN iNCELEMEK

Hakan TAN", Yelda SENKAL™

Kisiler icin sosyal medya takip ettigi Gnll, seckin, gli¢lt, fenomen ve/veya diger
kisilerin sahip oldugu “takipci sayisi”, “begeni sayisi”, “etkilesim sayisi” ve “yo-
rum sayisl” 6nemlidir ve bu sayilar verilerden olusmaktadir. Veriler hem bag-
lam veya yorum olmaksizin gergek ve rakamlardir hem de bilgiye dontstiri-
lebilecek enformasyonu dogururlar. Tim veriler ayni zamanda gli¢ kavraminda
gonderme yapmaktadir. Sosyal medyayi kullanan kisilerin Gnli, seckin, glgli,
fenomen vb. kisileri takip etmelerinin nedeni, onlarin sahip oldugu hayran kit-
lesi, imaji ile sahip oldugu imgesel, sosyal, siyasal, kiltiirel ve ekonomik serma-
yelerinin toplami énemlidir. Yaratilan bu toplam deger, bir glic olusturmakta
ve sosyal medyay! kullanan kisiler de bu glclin bir pargasi olmak istemektedir.
Kisiler sosyal medya oyununa katilarak gliclin bir parcasi olmak isterken, ger-
cek kendiligin gli¢ istenci savunma mekanizmalarinin davranis Ozelliklerini de
sergilemektedir. Kisi bunun sonucunda glivenlik istegini gerceklestirir; kendi-
sinde hissetmeye basladig1 eksikliklerini giderir, yenme ve Ustinlik kazanma
cabalarini gerceklestirerek, glic istenci gereksinimlerini doyurmaktadir. Gl is-
tenci yaratilmasinda “veri” sosyal medya kullanicilari Gzerinde etkilidir. Bu aras-
tirmanin amaci sosyal medyada gercek benligin (Ego’nun) glic boyutlari olarak
aciklanan “Kalitsal ve Kisisel Giig istenci Savunma Mekanizmasi”, “Etkileyebilme
Kapasitesi Gii¢ istenci Savunma Mekanizmas!”, “Konumsal ve Formal Giig isten-
ci Savunma Mekanizmas!” ve “Sahte Benligin Giig istenci Savunma Mekanizma-
si” ile verinin (begeni, takipgi, yorum ve etkilesim sayisi) sosyal medya kullani-
cilart Gzerindeki etkisini incelemeyi ve betimsel olarak incelemeyi aciklamayi
amaglamaktadir. “Sosyal Medya Sahte ve Gercek Kendilik Giig istenci Savunma
Mekanizmalari” olgegi (Tan,2022b) de yayinlanmistir. Calisma sosyal medya-
da gergek ve sahte benligin gliclin boyutlarini olarak acgiklanan “glic istenci sa-
vunma mekanizmalari” ile verinin (begeni, takipgi, yorum ve etkilesim sayisi)
sosyal medya kullanicilari Gzerindeki etkisini gostermesi agisindan 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: savunma mekanizmalari, gii¢ istenci savunma mekanizma-
lari, veri, dijital medya.
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MAHREMIYETIN GORUNURLUGU VE FARKINDALIGI
UZERINE: DIJITAL iLETiSIM PLATFORMLARINDA
KiSISEL VERILERIN KORUNMASINA iLiSKiN KURAMSAL
BiR TARTISMA

Sila TANISIK?, Sevil BAL™

Modern sanayi toplumlarinin, iktisadi, sosyal, kultlrel ve yeni iletisim teknoloji-
lerine bagli etkilesiminin bir sonucu olarak; kamusal alan-6zel alan ayrimi cerce-
vesinde ele alinan “mahremiyet” kavramina iliskin tartismalar da ¢esitlenmistir.
Kisisel bilgilerin paylasimindan, veri kullanimi ve erisim sinirlarina, sistemsel gi-
venlik ve denetimden, hak-sorumluluklar gibi farkli basliklari birlikte tanimlama
ve inceleme olanagl sunan mahremiyet olgusu bu baglamda; yasa koyucular,
kamu kurum-kuruluslari, 6zel sektor ve sivil toplum kuruluslarinin ¢alismalariyla
birlikte tiketici/vatandas deneyimlerini de kapsayarak, ortaklasan bir “gorintr-
[uk” ve “farkindalik” tartismasina isaret etmektedir. Bir baska deyisle; kurumsal
mekanizmalarin, vatandas-tiiketicilerin mahremiyetinin gozetilmesine iliskin di-
jital platformlar ve uygulamalara yonelik ¢alismalari ile bunun mahremiyeti konu
olan 6zne deneyimine yansimalari noktasinda, karsilastirmali-etkilesimsel bir
degerlendirilmeye ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu ¢erceveden hareketle calismanin
amaci, kisisel mahremiyetin kurumsal gortntrligini ve farkindaligini dijital tek-
nolojilerinin sundugu olanaklar ve sorun alanlari Gizerinden tartismaya agmaktr.
Calismada dokiiman incelemesi teknigi kullaniimis; kamu kurumlarina ait gesit-
li dijital platformlarda kisisel verilerin korunmasina iliskin uygulamalarin gor-
narliga bicim-igerik drnekleriyle incelenmistir. Calismanin ilk béliminde mah-
remiyet kavrami; dijitallesme, makro kurumlar, gézetim-denetim ara yizinde
kuramsal olarak irdelenmektedir. Kisisel verilerin korunmasi kapsamindaki ulu-
sal-uluslararasi diizenlemeler ele alinarak 6698 sayili kanun maddelerinden ha-
reketle mahremiyet tartismasinin hukuki cercevesi ve 6zel alan, gizlilik-denetim
ilkelerinin temel sinirlari degerlendirilmektedir. ikinci béliimde, “kamusal fayda”
prensibiyle hareket eden kanun yapicilar, kamu kurum-kuruluslarinin, kisisel veri
mahremiyeti gérinurlugu/farkindaligi saglayan ¢alismalari, katkilari, sorun alan-
lari ve etik tartismasina deginilmektedir. Calismanin sonucunda, mevzuat tzerin-
den temel hatlari belirlenmis bir yasal prosediriin tanimlandigi; ancak sistemin
yonetimi, kamuoyuna aktarimi ve vatandas-tiiketici farkindaliginin artirilmasi-
na yonelik uygulamalarin gelistirilmesi-gesitlendirilmesi gerektigi gorilmustir.

Anahtar Kelimeler: mahremiyet, kisisel veri, yeni iletisim teknolojileri, dijital
platformlar.
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SOSYAL MEDYA ALGORITMALARI VE
ICERIK URETICILERIi: INSTAGRAM OZELINDE
BiR NITEL CALISMA

Yagmur TANRIVERDI*

Gunlik hayatin sekillendigi dijital alanlarin bir alani da kullanicilarin ve icerik tre-
ticilerinin siklikla vakit gecirdigi sosyal medya platformlari olarak goriilmektedir.
Ozellikle sosyal medya algoritmalarina yonelik diisiinceleri anlamak énemli gériil-
mektedir ¢clinkl hem kullanicilarin hem de igerik Uireticilerinin sosyal medya algo-
ritmalarina yonelik distinceleri, algoritmalara bagli faaliyetleri degerlendirme ve
cesitli algoritmik eylemlere dahil olma streclerinde kritik bir rol oynamaktadir. Bu
calismada, 6zellikle “influencer” olarak adlandirilanicerik Greticileri sosyal medya
platformlarinin en 6nemli aktorleri arasinda oldugu icin, sosyal medya platform-
larinin algoritmalarina yonelik disincelerinin 6grenilmesi amaglanmaktadir. Bu
kapsamda Instagram platformunu aktif olarak kullanan ve “mikro-influencer”
kategorisine dahil edilebilen 10 icerik Ureticisi ile nitel bir calisma yuritilmustir
ve derinlemesine gortisme gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular tematik ana-
liz yontemi ile analiz edilmistir. Calismanin sonuglarina bakildiginda, icerik treti-
cilerinin Instagram algoritmasina yonelik distincelerinin platform algoritmasinin
avantajlari, platformalgoritmasinindezavantajlari, ticarikaygi, platformunalterna-
tifsizligi ve iceriklerin niteliksizlesmesi basliklari altinda toplandigi goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, icerik Ureticisi, algoritma, Instagram.
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DiJITALLESME: GENCLERIN SIYASETLE iLiSKiSINDE
NEREDE DURUYOR®

Hiilya TAS"”, Serkan BICER™

Dijitallesme, insanin hayatina ve toplumsal dinamiklere niifuz eden sosyal, kl-
turel, ekonomik ve siyasi yonleri kapsayan, avantajlariyla birlikte dezevantajlari
iceren bir kavramdir. Bu arastirmada, genclerin, geleneksel siyasi kaliplarin di-
sinda, farkl siyaset yapma bicimlerine firsat saglayan dijital teknolojinin nerede
durdugu problemine odaklaniimistir. Siyaset cevrimici ve ¢evrimdisi uygulama-
larin ve sOylemlerin igice ge¢mesi olarak aciklandiginda, siyasetin geleneksel
isleyisinin disinda birbirine eklemlenen siirece girdigine isaret edilmektedir.
Literatlirde, dijital teknoloji ve araglarinin siyasi ve demokratik anlayisi gliclen-
direcegine yonelik gorislerin yanisira, genglerin siyasi egilimlerini yansitmada
esitsizligi azalthgina yonelik gorislerde bulunmaktadir. Buradan hareketle bu
calismanin temel amaci, Pierre Bourdieu ve Christian Fuchs’tan hareketle di-
jital teknolojinin genclik ve siyaset iliskisinde nerede yer aldigini incelemektir.
Bu anlamda, iletisim teknolojilerini aktif bir sekilde kullanan genglerin, siyasetle
kurdugu baglantida dijital teknolojinin aldigi yer tartisiimistir. Genglerin siyaset-
le kurdugu bagin ne sekilde goriildigii, Ankara, istanbul ve izmir Kent Konse-
yi Genglik Meclisi tyeleriyle yapilan gérismeler ¢ercevesinde acgiklanmistir. Bu
arastirmada nitel arastirma desenlerinden fenomenoloji kullaniimistir. Aras-
tirmanin ¢alisma grubu Ankara, istanbul ve izmir Kent Konseyi Genclik Mecli-
si Uyelerinden, amach 6rneklem teknigiyle secilen 18-35 yas araliginda gonl-
[U kisilerdir. Calismada veri toplama araci olarak yari yapilandirilmis gérisme
teknigi kullanilmistir. Veriler 10 Kasim 2023- 31 Subat 2024 tarihleri arasinda
ilgili genclik meclislerinde ylizylize ortamda toplanmistir. Nitel veri analizinde
betimsel analiz ve icerik analizi kullaniimistir. Arastirmada dijital teknoloji arag-
lari genglerin siyasi bilgi edinme kaynagi ve 6zgir ifade alani olarak avantajh
oldugu; ancak yanlis bilgi ve haberlerin hizli bir sekilde yayillmasi ve kutuplasti-
rici yoni olmasi bakimindan dezevantajli bir alan oldugu sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, genclik, siyaset.
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VERI SOMURGECILIGININ KOLONiZATORU OLARAK
PLATFORMLAR

Tolga TELLAN'

insanlik tarihinin son yarim yizyillik kesiti, ‘sonuca ulasmak icin kullanilan akil
yuritme zincirinin baslangi¢c malzemesi’, ‘bilinmeyeni bulmaya yarayan bilinen’,
‘Ureticisinin-kullanicisinin  eylemlerinden etkilenmeyen, belli bir 6lg¢tdeki
gozlemlere dayali simgeler toplulugu’, ‘kurumsallagmis giicti analitik yontemlerle
yeniden diizenlemeye ¢alisan unsur’, ‘ham veya islenmemis enformasyon’ gibi
ifadelerle nitelenen ‘veri’ye iliskin kodlanma, depolanma ve aktariima tekno-
lojilerinin hizla gelistigi ve elektro-komiinikatif stire¢ yonetiminde ikili sayisal
sisteme indirgendigi (dijitallestirildigi) bir zaman dilimi olmustur. Bu durum
‘veri somdirgeciligi’ kavrami ile tanimlanan, veriye iliskin tecimsel belirsizliklerin
ortadan kaldirilmaya calisildigl, insan bedeni ile zihnine ait olan her seyin
pazarlanmasini saglayacak yeni sosyal iliskilerin insa edildigi ve toplumsal
yasamin ulusasiri sirketler icin acik kaynaga donusttrildiGgi bir sermaye birikim
rejimini karsimiza ¢ikarmaktadir. Tarihsel-kolonyal sémiirgeciligin birikimi Gzeri-
ne insa edilen veri sémirgeciligi, insanhgin gelecegine yonelik bir piyasa saldirisi
ve siradan insan yasaminin dijitallestirilerek tiiketime mal edilmesidir. Verinin bi-
rikimi, siniflandirilmasi, islenmesi, kategorilestirilmesi ve depolanmasi siirecine
egemen olan ve ‘platform’ olarak adlandirilan sirketler ise, sermaye birikim su-
reci ile baglantili ekonomik konumlari, kamu otoritesi karsisindaki politik gligleri,
kitleler nezdinde sosyo-psikolojik baglamda talep géren katilm esasl icerikleri
ve galisma iligkilerindeki donustlrticl rolleri ile ¢agimiz insaninin yasamini ye-
niden kurgulamaktadirlar. En genel ¢ergevesiyle platformlar “bir yandan iki ya
da daha fazla farkli tipteki kullaniciyr bulusturarak etkilesime gecmelerini/deger
degisimi yapmalarini saglarken diger yandan da algoritmalar araciliglyla duygu-
lari yonlendirip ilgileri yoneten sayisal (digital) ortamlar/aglar/sirketlerdir”. Plat-
formlarin insa ettigi bu yeni kapitalist iliskiler ag1 hukuki bakimdan organize edil-
mek/duzenlenmek icin ‘fazla blylk’, islem yogunluguna oranla emek piyasasina
katilacak yeni isglicli agiga ¢cikarmak igin “fazla kiiguk’, finansal gelirlerini yerlesik
piyasalarla paylasma ve vergiler araciligiyla ulus devlet ekonomilerine katki sag-
lamak igin ‘fazla kisitl’, geleneksel sinif temelli is iligskilerini ortadan kaldirmak igin
‘fazla hevesli’ ve mevcut/olasi rakiplerini rekabet yoluyla alt ederek faaliyet ko-
nusu olan sektorlerde tekele donlisme gabalari agisindan da ‘fazla saldirgandir’.

" Bagimsiz Arastirmaci, Saglik Bakanligi, ttellan@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-3697-7943
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Platformlarin tim insanligi bilissel dizlemde sémirgelestirme girisimi, sahip
olduklari donanim ve yazilim gilicline, finansal yatirim kapasitelerinin blytklGk-
lerine, teknolojik yeniliklerin kitlesel c¢ekiciligi kullanma becerilerine ve insan
psikolojisinin geride kalma-dislanma-yalnizlasma korkusunu islemelerine daya-
hdir. Bu baglamda, ¢alisma kapsaminda platformlarin verileri hangi amagla ve
hangi yontemlerle cikarip, depolayip, isledigi konusunun tartisiilmasi amaglan-
mistir. Calismanin yontemi niteliksel bir metodoloji kullanilmasini gerektirmek-
te olup, veri kontroll rejiminin tarihsel gelisimini ¢dziimlemek icin tanimlayi-
ci-betimleyici bir dizayn kurgulanmistir. Platformlarin, bir bitlin olarak insanligi
somirgelestirme gabalarinin ekonomik, politik ve sosyolojik sonuglarinin ana-
liz edilmesi ve bu duruma karsi insanlik lehine miicadele yontemleri gelistiril-
mesi gerekliligi, cagimizda akademik bir zorunluluga dontsmis durumdadir.

Anahtar Kelimeler: veri somirgeciligi, platformlar, sosyal nicellestirme sektord,
veri toplama, algoritmalar.
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DIJITAL HARiTALAR, VERi SOMURGECILIiGi VE COGRAFi
ESITSIZLIK: GOOGLE MAPS ORNEGI

Cemile TOKGOZ*

Dijital kapitalizmin sermaye birikim déngilsiinde hammadde islevi goren kulla-
nict verileri, ayni zamanda devletlerin 6ngori iktidarinin temel kaynagidir. Bu
durum, veri sdmirgeciligi ve dijital esitsizliklere zemin olusturmaktadir. SOmr-
gecilik ve esitsizlik s6z konusu oldugunda dijital veriden ¢ok daha uzun bir ta-
rihe sahip olan ve glinimizde yolu veriyle kesisen bir sey daha var: cografya.
Bu ¢alisma somiirgecilik ve toplumsal esitsizligin dijital ve cografi bigimlerini es
zamanh barindiran dijital haritalari konu edinmektedir. Dijital haritalar bir yan-
dan GPS araciligiyla cografi hareketlilik verimizi, mekanlara iliskin yorumlarimizi
ve harita araylziyle tim etkilesimimizi gozetim altinda tutan dijital platform-
lardir; diger yandan uydu gorintileriyle, sokak goriinimi kameralarinin fo-
tograflariyla ve posta hizmeti veren sirketler gibi tiim lg¢linct partilerden elde
ettigi verilerle fiziksel diinyanin goérsel bir temsilini kuran ve cografi gercekli-
gi yeniden Ureten kapitalist sirketlerdir. Bu calisma dijital harita 6rnegi olarak
Google Maps'i ele almakta ve 6rnek olay incelemeleriyle Google Maps’in insa
ettigi dijital esitsizlikler ve yeniden Urettigi cografi esitsizlikleri ortaya koymayi
amaglamaktadir. Burada dort tema ve her temaya uygun 6rnek olaylar belirlen-
mistir: (1) Gine 6rnegi: Kullanicinin bulundugu cografi konuma gore harita hiz-
meti degisiklik gostermekte, hedef kitle olarak goriilmeyen cografyalarda hari-
ta altyapisi yetersiz kalmaktadir. (2) Kudiis 6rnegi: Google Maps mevcut politik
konjonktiirle uyumlu bigcimde ve ABD’nin politik sdylemiyle iligkili olarak, harita
Uzerindeki bazi konumlara midahalelerde bulunmaktadir. (3) New York ornegi:
Google Maps, soylulastirma ve cografi olarak asimilasyon projelerinde kapita-
list sermayeden yana cografi temsiller kurgulamakta ve yer etiketlemeleri yap-
maktadir. (4) Endonezya 6rnegi: Kuzey Ulkelerin harita altyapisini daha geliskin
hale getirmek icin diisik Ucrete calisan veri teknisyenleri Asya’da bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: veri, cografya, dijital haritalar, Google Maps.
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RECENT TRENDS IN OKINAWAN SOCIETY: ATTITUDES
TOWARD IMMIGRANTS, NATIONALISM, AND IDENTITY

Hasan TOPACOGLU"

The Japan Times, on Mar 25, 2023, reported a significant surge in the number of
foreign residentsin Japan, reaching a record high of 3,075,213 by the end of 2022,
marking an 11.4% increase from the previous year. This growth is attributed to
the Japanese government’s gradual strategy to address the challenges of a decli-
ning population and workforce. The rising foreign residency extends to Okinawa,
contributing to the region’s increasing importance. This dynamic presents novel
challenges for Japanese society, encompassing issues of internationalization,
multiculturalization, nationalism, and identity. Okinawa, with its rich historical
background and cultural elements, holds particular interest for scholars studying
Asia. This study focuses on recent shifts in Okinawan society, focusing on attitudes
toward immigrants, nationalism, and identity. Utilizing data from the Internatio-
nal Social Survey Programme (ISSP), specifically the “National Identity” surveys
conducted in 1995, 2003, and 2013 across 30 countries, including Japan, our re-
search involved a survey of 304 randomly sampled respondents in Okinawa. The
primary objective was to comprehend Okinawans’ attachment to Japan, their
views on immigrants and immigration, and their overall life satisfaction. Findings
reveal that, despite not reaching the mainland Japan’s high attachment levels
(90% in 2013), a substantial number of Okinawans express strong ties to their
country, preferring Japanese citizenship over any other. While negative senti-
ments towards immigrants are not prevalent, a majority wishes to maintain the
current immigration levels, avoiding an increase. Surprisingly, when asked about
ethnicity, approximately 75% of participants identified with Japanese ethnicity.

Keywords: identity, immigration, nationalism, Okinawa.
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Scholar, International Research Center for Japanese Studies,
hasan.topacoglu@uskudar.edu.tr, ORCID: 0000-0002-1182-3905

224 11. Uluslararasi iletisim Giinleri



BiLiM ILETiSIMINDE SOSYAL AG KULLANIMI: BiLiM
DESTEK KURUMLARI UZERINE BiR INCELEME

Osman TOSUN”

Bilim ve bilimsel calismalar ulusal politikalar cercevesinde sekillenmektedir. Ul-
keler bilimsel galismalari sistematik bir yapiya biriindirmek ve desteklemek
amaciyla ulusal bilim destek kurumlarini faaliyete gegirmislerdir. Bilimin destek-
lenmesi ve yayginlasmasi kadar halkla bulusturulmasi ve benimsetilmesi top-
lumsal ilerlemenin saglanabilmesi i¢in bir gereklilik olarak karsimiza ¢ikmakta-
dir. Ozellikle 1I. Diinya savasi sonrasi yasanan gelismelerle birlikte bilimin halkla
bulusturulmasi gortslinin agirhk kazanmasi neticesinde 1950 yilinda Amerika
Birlesik Devletleri’nde kurulmus olan National Science Foundation (NSF) ve
1963 yilinda Tirkiye’de kurulmus olan Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma
Kurumu (TUBITAK) bilimsel gelismelere énciiliik eden iki énemli bilim destek
kurumudur. Bilim destek kurumlari igin bilim insanlari ile toplumun geri kala-
ninin gesitli araglarla baglanti slireci olarak tanimlanan bilim iletisimi kavrami
Uzerinde durulmasi gereken bir konudur. Bu baglanti siireci ¢esitli kitle iletisim
araclari vasitasiyla gerceklestirilebilmektedir. Etkilesime olanak veren yapisi ile
sosyal aglar etkili bir bilim iletisimi araci olarak dikkat cekmektedir. Bu ¢alisma-
da TUBITAK ve NSF kurumlarinin popiiler bir sosyal ag olan Instagram uygula-
masi Uzerinden 01.12.2023-31.12.2023 tarihleri arasinda paylagsmis olduklari
icerikler Grunig ve Hunt’in hakla iliskiler modelleri gergevesinden bilim iletisi-
mi kapsaminda icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirmanin sonuglari-
na gore her iki bilim destek kurumunun da paylasimlarini tek yonli bir model
olan kamuyu bilgilendirme modeli ekseninde gergeklestirdikleri gdriilmektedir.
Ancak bilim iletisimi galismalarinin basariya ulagsmasinda toplumun siirece da-
hil olmasi 6nem arz etmektedir. Bu nedenle kurumlarin iki yonli iletisim mo-
dellerine agirhk vererek sirecin etkililigini artirabilecekleri 6n gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: bilim iletisimi, sosyal aglar, bilim destek kurumlari, TUBITAK,
NSF.
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YERSIZ-YURTSUZLASMA KAVRAMI CERCEVESINDE
VAGABOND FiLMIiNiN FLANORYEN YANSIMALARI

Hisna TOSUN”

Bu ¢alismada, modern insanin sehirlesme ve go¢ hareketiyle kdklerinden kop-
masi ve belirginlesen ‘yersiz yurtsuzlasma’ kavrami lzerine odaklaniimistir. Yer-
siz yurtsuzlasma, kiiresellesme ve teknolojik ilerlemelerin etkisiyle ortaya ¢ikan
bir fenomen olarak ele alinmistir. Agnes Varda’nin Vagabond filmi, bu temel
kavramlari Fransiz yeni dalga sinemasinin feminist ylizliyle birlestirerek mo-
dern toplum insaninin yalnizlik ve yabancilasma deneyimlerini derinlemesine
ele almaktadir. Makalede 6zellikle yersiz yurtsuzlasma kavrami ve yeni diinyada
melezlesme konusu, felsefi kavramsallastirmalar isiginda incelenmistir. Kiiresel-
lesmenin artmasiyla birlikte farkh kultlrlerin ve kimliklerin bir araya gelmesiyle
olusan melezlesmenin insan kimligi Gzerindeki etkileri de tartisilmistir. Vaga-
bond filmindeki yersiz yurtsuzlagsma kavrami flaneurial gostergelerle incelenmis
ve icerik analizi ile gorsel analiz teknigi kullanilarak derinlemesine ¢6ziimlenmis-
tir. Sonuc olarak, bu calisma, Agnes Varda’nin Vagabond filmi lzerinden yersiz
yurtsuzlasma ve melezlesme kavramlarini derinlemesine inceleyerek modern
toplumun yalnizlik ve kimlik arayisi Gizerine bir perspektif sunmustur. Gorsel ve
icerik analiziyle desteklenen bu ¢alisma, flandryen gostergelerin insanin yer ve
kimlik arayisindaki roliini anlamamiza katki saglamaktadir. Bu baglamda, mo-
dern diinyanin karmasiklhigini anlamak ve insan deneyimini derinlemesine deger-
lendirmek igin kltlirel, sosyal ve felsefi agilardan yeni bakis agilari sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: yersiz-yurtsuzlasma, flanér, Vagabond, Agnes Varda, melez-

lesme.

" Arastirma Gérevlisi, Uskiidar Universitesi, husna.tosun@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-7539-5551
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HIZ EKONOMIiSi SOMURGECILIGi VE SiMDICILIK

Beyza Huriye TURGUT"

Dijital teknolojiyle (téchné) hizh yasam kiltlriniin normallestigi 21. yuzyil, bi-
reyi cagdas toplumun baskilarina karsi gesitli bicimlerde pozisyon almaya zor-
lamistir. Zaman, insanin diinyayla kurdugu etkilesimdir. Bu yasamsal baglanty,
zamanin kolektif ritmine isaret ederken 6te yandan tiir olarak insanin gegmis,
gelecek ve simdi arasinda gidip gelme yetisi olarak onu sosyal bir varlik duru-
muna getirmektedir. Ne var ki bugiini bicimlendirme ve donlstiirme potansi-
yelini tasiyan teknoloji, bu tasarimin ya disinda birakilmis ya da ihmal edilmistir.
Buna ragmen insan yasaminin kolektif ritminden ayri disiiniilemeyen ve zamani
gitgide daha fazla sekillendiren teknoloji, bugiin sosyal/toplumsal biraradaligin
olumlu sonuglarindan biri olarak karsimizda durmaktadir. Fakat diger yandan,
bireyin kolektif yasam akisina uyumlanmasi igin zamana kayitli isaretlerden biri
olan hiz, bireyi akista kalmaya zorlayan bir otoriteye donlismistir. Buna goére
hiz zorbahgi, bireylerin zaman kullanim bigimini strekli kontrol etme ve yeni bir
duruma uyma bigiminde sadece pratik yasantiyi degil, insan yasaminin tim ev-
relerini dakikalara, saatlere, aylara ve yillara bolerek daimi tretkenlik baskisina
maruz birakmigtir. Bu olgu her zaman var olmakla birlikte aldigI yeni pozisyon,
kontroliin bu kez saatte degil, dijital enformasyonel aglarin hegemonyasinda ve
teknolojik kaliplarin yonettigi zaman algisiyla yeni tir belirlenimlere kapi arala-
mistir. Dolayisiyla glintin kosullarinda pek ¢ok bakimdan sosyo-teknik belirlenim,
bos zaman etkinligini kayip ve/veya bir karakter 6zelligi olan tembellikle malul
gorme bicimini alarak, bireyler Gizerinde hem bir baski kiilttirini dogurmus hem
de akista kalmanin bir gerekliligi olarak ‘strekli-baglantidalik’ icin tiretken olma-
y1, donanimli bir karakter hiviyeti olarak yorumlamistir. Sosyal medya ortam-
larinda tlketilen ‘bos zaman’in igerigi ise icerik Ureticilerinin 6zel yasamlarini
izlemeye birakmistir. Eriskin sosyal medya kullanicilarinin zaman konusundaki
sosyo-dijital teknolojiyle baglantilari, beraberinde zaman bilinci kaybini getirir-
ken, real yasamdaki kisisel ya da sosyallesmeye yonelik “sorumluluk” gérevlerini
ya Otelemis ya da ertelemistir. Ekonomik ilerleme sayesinde genisleyen zaman,
yeni bir kavram olarak ‘bos zaman devrimi’ni literatlire kazandirmis ve zaman
tiketmeye dayali yeni bagimlilik tirlerini ortaya cikarmistir. Bu vargilara gore bir
yanda bos zaman, diger yanda ise yetmeyen-zaman, bireyleri iki gruba ayirmistir.

" Lisansiisti Ogrenci, istanbul Universitesi, huriyeturgut@ogr.iu.edu.tr,
ORCID: 0000 0003 0204 9994
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Calisma (cinsiyet farki gozetilerek), Ucretli bir iste calisanlarla kayit disi
isci olan ev kadinlari arasinda vyuritilecektir. Nitel arastirma yontemi-
ni benimseyen calismada, 20 ila 40 yas araliginda, 10’ar kisilik 2 grup olus-
turularak sozli milakat teknigiyle katihmcilara ucu acgik sorular sorulacak-
tir. One ¢ikan bazi terimler sunlardir: zaman, hiz, bos zaman, erteleme,
disiplin, teknoloji, 6zgurlik, sorumluluk. Calismanin varsayimi sudur: Yeni
bir dijital-enformasyonel sémirge araci olarak ‘hiz’ nasil karsilanmahdir?

Anahtar Kelimeler: hiz, zaman, dijital asinma, zaman ydnetimi, giindelik
yasamda akis, simdicilik.

228 11. Uluslararasi iletisim Giinleri



FREAK SHOW 2.0: SOSYAL MEDYADA ZiHINSEL
ENGELLIi BIREYLERIN SOMURUSU

Burak Evrem TURP”

Web 2.0 sireci ile ortaya cikan sosyal medya platformlari; stirekli iletisim, etkile-
sim, topluluk olusturma gibi faydalari yaninda bircok zarari da ihtiva etmektedir.
Sosyal medyanin zararl etkileri 6zellikle gocuklar, gengler, yaslilar, engelliler, gog-
menler ve azinliklar gibi dezavantajli gruplar tarafindan daha ¢ok hissedilmektedir.
Engelli bireyler, sosyal medya platformlarinda cesitli elestirilere ve suglamalara
maruz kalmakta ve sosyal medya iceriklerinde mizah unsuru olarak kullanilmak-
tadirlar. Bu olumsuz kullanimlarin yaninda sosyal medya engelli bireylere; ayrim-
cihga karsi dijital aktivizm kampanyalarini tesvik etmek, gortinirliklerini artirmak
ve sosyallesme ihtiyaclarini karsilamak gibi olumlu kullanim firsatlari sunmakta-
dir. Dijital cagda engelli bireylerin sosyal medyadan yararlanirken olabildigince
az zarar gérmesinin saglanmasi adina engelli bireylerin sosyal medyadaki mevcut
durumlarinin incelenmesi gerekmektedir. Sosyal medyada zihinsel engelli birey-
ler komedi unsuru olarak sunulduklari ve zihinsel engelli bireyler Gzerinden kar
elde etmek amaciyla ‘YouTuber’ sifatiyla kullanildiklari gortilmektedir. 958 vide-
osu bulunan ‘KéksalBabaOfficial’ ve 1.700 iizerinde videosu bulunan ‘HIKOBABA’
isimli YouTube kanallarinin video sayilari, sosyal medya platformlarinda zihinsel
engelli bireylerin sistematik olarak somuruldigini ortaya koymaktadir. Fiziksel
ya da zihinsel engellere sahip bireylerin kazang amaciyla istismar edildigi ‘Freak
Show’ geleneginin devami niteligindeki bu sistematik somrd, zihinsel engelli bi-
reyler icin olumsuz fiziksel ve psikolojik durumlarin olusmasina neden olabilecek
seviyeye ulagsmistir. icerik analizi ydntemiile kanallardakivideolarin incelendigi bu
¢alisma, zihinsel engelli bireylerin sosyal medyada viral olan videolari aracihigiyla
sistematik olarak somiriilmesini ifsa etmeyi ve bu durumun hem bireyler hem
de toplum uzerindeki olumsuz etkilerini tartisamaya agmayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, zihinsel engelli bireyler, Hiko Baba.

" Arastirma Gorevlisi, Namik Kemal Universitesi, evrem.turp@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-3920-6917
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BiLiM GAZETECILiGi: FRANSA ORNEGI

Nilgun TUTAL"

Bildiride profesyonel bir meslek olarak gazetecilik icerisinde parlamento, eko-
nomi, dis haberler muhabirligi gibi, bilim gazeteciliginin de bir uzmanlik alani
olarak gelistiriimesi gerektigi konusu ele alinacaktir. Bilim gazeteciliginde uz-
manlagma tipki bilim gazeteciligi literatlirinde de belirtildigi gibi 6nemli, an-
cak nasil ¢oziilecegine dair somut Onerilerin gelistirilemedigi bir konudur. Ga-
zetecilikte profesyonellesme ve haber Uretiminin norm ve kodlari 19. ylzyilin
ikinci yarisindan itibaren baslamistir. Gazetecilik tirleri, gazetecilerin uzmanhk
alanlarina gore tanimlanmistir.  Bilim gazeteciligi ise gorece yeni bir gazetecilik
turdadir. Fransa’da bilim gazeteciliginin gecirdigi evreler ve uzmanlasma siirec-
leri genel gazetecilik alaninda oldugu gibi diger Glkeler igin de dnemli bir 6rnek
teskil etmektedir. Bu nedenle bu arastirmanin 6rnek olay ¢alismasi Fransa’dan
secilmistir. Fransa’da bilim gazetecilerinin hangi egitimleri aldigi, bu egitin ve
mesleki formasyonlarin bilim ve teknik alanindaki glincel verilerin ve bilgilerin
her kesimden okur igin anlasilabilir, dogrulugu tartisiimaz, bilimsel ve teknolojik
yenilikleri icerecek medya igeriklerinin Uretiminde etkili olup olmadigi sorula-
rina cevap arayacaktir. Nitelikli veri ve bilgiye duyulan ihtiyag, dijital donlisiim
surecinde daha da artacaktir. Bu nedenle bilim gazetecilig§inde uzmanlasma
onemlidir. Turkiye’de gazetecilerin bilim gazeteciligi konusunda 6zel bir egitim
alma olanaklari yoktur. Bu boslugu dolduracak calismamiz, konuyu uzmanlk
egitimi ve turl acisindan ele alan nadir calismalardan biri olacaktir. Son yillar-
da yapilan medya ve iletisim arastirmalari literatiriinde bilgilendirme ve bilim
gazeteciliginin 6nemini ve sorunlarini vurgulayan calismalar vardir. Ancak, bi-
lim gazeteciliginde nasil bir uzmanlk egitimi yapilabilecegi konusunda yoktur.
Bu bildiride, Ekim 2023 tarihinde baslayan Paris Haber Basini Bilim Gazetecile-
ri Dernegine (iye 300 gazeteciden 20’siyle yapilan derinlemesine ve yonlendi-
rici olmayan gortismelerin ilk sonuglari, analizleri agiklanacak ve tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: bilim gazeteciligi, bilim gazeteciliginde uzmanlasma, bilim ga-
zeteciligi egitimi, dijital dontsim, gercek-sonrasi, bilimsel bilgi ve enformasyon.

" Profesor Doktor, Galatasaray Universitesi, nilguntutalc@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-1535-7278
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DIJITAL ORTAMDA ALGI YONETIMi: GOCMEN
KARSITLIGI VE FEMONASYONALIZM

Feyza Biisra UGURLU’, Hakan CAVLAK"™

Avrupa’nin glindemini uzun slredir mesgul eden gécmen karsithgr kampanya-
lari, 2000’li yillar itibariyle cinsiyet esitligi kavraminin da etkisiyle yeni bir boyut
kazanimi sergilemektedir. Bununla paralel gogmen karsithgi/yabanci diismanlig
cok sayida taraftar bulmaya ve Avrupa Ulkelerinin ve dogal olarak Avrupa’nin da
siyasetini derinden etkilemeye basladi. Kampanyalarin ana temasinda 6zellikle
Ortadogu ve Kuzey Afrika kdkenli erkek gogmenler nedeniyle kadinlarin toplum-
sal alanlarda kisitlandiklari ve bu go¢menlerin kiiltirel olarak Bati medeniyetinin
degerleri ile uyum saglayamadigi gorlsi yer edinmektedir. Femonasyonalizm
(Femonationalism) bu noktada go¢gmenler nedeniyle kadinlarin yasama alanlari-
nin kisitlandigi saviyla yabanci dismanhgina/gécmen karsithigina farkl siyasi bir
boyut getirmektedir. Kadinlarin 6zgiirlesmesi amaciyla yuratilen projelerin, is-
lamfobik ve neoliberal siyasi gorusgler ile gogmen karsithgina yonelik birlesmeleri
femonasyonalist bir durus sergilemektedir. Ozellikle dijital ortamlarda insanlarin
gocmen sorunuyla ilgili algilarinin yonlendirilmesinde femonasyonalizm feno-
meninin bir arag olarak kullanildig gortlmektedir. Avrupa’daki blyiliksehirlerde
yilbagi kutlamalari ya da festivaller gibi kamusal alanda toplu olarak bulunulan
eglencelerde yukarida sozi edilen bolgelerden gelen gocmen erkeklerin tutum
ve davranislarinin dijital platformlardaki yansimalari buna 6rnek olarak gosterile-
bilir. Avrupa’daki bazi asiri sag partilerin liderlerinin veya dnde gelen isimlerinin
de kadin olmasi bu fenomenin aragsallagtirilmasini ve yayginlagsmasini hizlandir-
maktadir. Bu bildirinin amaci Avrupa’daki asiri sagci kadin siyasetcilerin dijital
ortamlarda yayginlastirilan go¢cmen karsiti soylemleri ile femonasyonalizm fe-
nomenin siyasi algi yonetiminde aragsallastirilmasinin tespit edilmesidir. Bunun
icin oncellikle dijitallesme ve siyasi algl yonetimi lizerine literatlir taramasi ya-
pilacaktir. Daha sonra cesitli dijital kaynaklarda bu siyasetcilerin ifadeleri secilip
derlenerek buradan femonasyonalizmin nasil aragsallastirildigl gosterilecektir.

Anahtar Kelimeler: femonasyonalizm, gocmen karsithigi, siyasi algi yonetimi,
dijitallesme.

" LisansUstu (jgrenci, Tekirdag Namik Kemal Universitesi, 1218311108@nku.edu.tr,
ORCID: 0009-0006-9769-4521
" Profesor Doktor, Tekirdag Namik Kemal Universitesi, hcavlak@nku.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-1119-9900
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LUKS MODA MARKALARI VE SANAL INFLUENCER’LAR

Sevilay ULAS’

Bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin glinimuzdeki yansimalarin-
da farkl iletisim arag¢ ve ortamlari dikkat cekmektedir. Sanal influencer’lar yakin
gecmiste yildizi paralayan birer iletisim unsuru olarak karsimiza ¢cikmaktadirlar.
En yalin haliyle, yapay zeka aracilig ile bilgisayar ortaminda tasarlanan, insane
benzeyen, davranabilen sanal karakterler seklinde ifade edilebilmektedir. Liks
kurumsal markalar da s6z konusu iletisim siireclerinde sanal influencer’lara yer
vermektediler. Sanal influencer’lar ile gerceklestirdikleri is birlikleri ile yine sa-
nal olan iletisim ortami metaverse de yer almaktadirlar. Metaverse ortami, sanal
evrende bulunan ve gergek diinyadaki gibi iletisim faaliyetlerinin yer alabildigi,
uyarlanabildigi bu farklilasan iletisim ortamlarindandir. Bu ¢alisma; liks moda
kurumsal markalarinin metaverse evreninde sanal influencer’lar ile gercekles-
tirdikleri calismalar ve is birliklerine odaklanmaktadir. S6z konusu influencer’la-
rin Uretim yontemleri ile kurum olarak liks markalar ile birlikteki calismalarinda
Uretilen igeriklere yonelik bir degerledirme gergeklestirilecektir. Bu dogrultu-
da, liks moda markalarinin metaverse evreninde sanal influencer’lari ile nasil
yer aldiklarina yonelik bir degerlendirme ortaya konmasi amaglanmaktadir. Bu
yolla hem ilgili literatiir ve yapilan arastirmalar 1siginda ve uygulama pratikleri
araciligiyla metaverse, liks moda markalari, sanal influencer iliskisi incelene-
cektir. ilgili degerlendirmede yer alacak érnekler belirlenirken Brand Finance,
brandirectory.com web sayfasinda yer alan Liks Marka 2023 siralamasi temel
alinmistir. Calismanin amaci kapsaminda, bu siralamada bulunan ilk Gg (3) ltks
moda markasinin uygulamalarina yonelik bir karsilastirma gergeklestirilecek-
tir. Siralamada yer alan ilk marka farkl bir faaliyet alanindan olmasi ve 6rnek-
lerinde ayni alanda yer almadig gozetildiginden dahil edilmemistir. S6z konusu
¢alismada 6rnek alinan kurumsal markalar kurumsal bakis agisi ile halkla iliski-
ler perspektifi kapsaminda degerlendirilecektir. Dolayisiyla degerlendirmede
yukarida belirtildigi gibi literatlir calisamalari ile profesyonel yasamdan uygu-
lama pratiklerinin yer alacagi bir degerlendirme yapilmasi amaclanmaktadir.

Anahter Kelimeler: lUks marka, sanal influencer, metaverse.

" Docent Doktor, Cankaya Universitesi, sevilay.ulas@cankaya.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-0137-1263
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DiJITAL PAZARLAMA STRATEJILERI VE GUNCEL
TRENDLER

Gulcan UZUN®

Tiketicilerin beklentilerinin degismesiyle birlikte, etkilesimli icerik ve deneyim
odakli pazarlama stratejileri 6n plana ¢ikmaktadir. isletmelerin kiiresel 6lcekte
kitlelere ulagmasini saglayan gliglli bir arag olan dijital pazarlama uygulamalari
ile tlketicilere kisisellestirilmis dneriler, icerik stratejileri, giincel algoritmalar ve
promosyonlar sunarak, misteri sadakatini artirmak icin kullanilmaktadir. Dijital
pazarlama, Olgllebilirlik, hedef kitleye daha spesifik ulasim, etkilesim izleme gibi
avantajlariyla geleneksel pazarlamaya kiyasla daha esnek ve etkili bir yaklasim
sunmaktadir. Bu nedenle, modern isletmeler genellikle dijital pazarlamayi pa-
zarlama stratejilerinin dnemli bir pargasi olarak benimsemektedir. Dijital pazar-
lama, surekli olarak degisen bir alan oldugu igin trendler de zaman iginde evrim
gecirmektedir. Glnlimizde; kisa ve etkileyici videolarin kullanildigi video pazar-
lamasi, sosyal medya pazarlamasi, tiketicilerle etkilesimi artirmak ve marka bi-
linirligini glclendirmek igin kullanilan interaktif reklamlar, yapay zeka reklamlari
ve markalarin tiketicilerle daha kisisel bir baglanti kurmasini saglayan kisisel-
lestirilmis pazarlama stratejileri glincel dijital pazarlama trendleri arasinda yer
almaktadir. Bu trendler, dijital pazarlamada basari icin stratejiler gelistirmeye
yardimci olabilmektedir ancak her sektor ve isletme 6zel ihtiyaglara sahip oldu-
gu icin dijital pazarlama kampanyalarinin basarisi, farkh kiltirleri ve topluluklari
anlama yetenegiyle yakindan iliskilidir. Calismada, yerli ve yabanci literatiirden
hareketle pazarlamada yapay zeka kullanimi incelenerek, degisen tiiketim alis-
kanlari sonucu tuketicilerin beklentilerinin degismesiyle birlikte dijitallesmenin
pazarlamaya olan etkisi tim yonleriyle irdelenmis ve yapay zekanin gelecek-
te pazarlama sektoriini ne sekilde etkileyecegi ortaya koyulmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital pazarlama, dijital reklam, tiiketim kiltird, yapay
zeka.

* Doktor, Mugla Sitki Kocman Universitesi, gulcan.uzun@yahoo.com,
ORCID: 0000-0002-7962-5892
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DIJITALLESEN MEDYA ORTAMINDA GAZETECILIK
ETiGINi YENIDEN MUZAKERE ETMEK

Ruhdan UZUN"

Gazetecilik alanindaki dijitallesme haberlerin toplanmasi, sunulmasi, dogru-
latilmasi ve dagitilmasindan gazetecilerin galishigl kosullara; haber 6lgitlerinin
yeniden tanimlanmasindan etik deger ve normlarin yeniden miizakere edilme-
sine kadar her alanda degisime neden oldu. Burada dijitallesme, dijitallestiril-
mis icerik Uretmekten daha fazlasidir; ayni zamanda yeni orgitlenme yapilari
ve mesleki kategoriler lizerinde mizakere yapmak ve dolayisiyla degisen rol ve
gorevleri anlamakla da ilgilidir. Roller, gorevler ve degerlerdeki degisiklikler, gaze-
teciligi bir meslek olarak degistirmekte, gazetecilik hem insanlar arasindaki hem
de teknolojilerle ilgili olarak devam eden miizakerelerin bir sonucu olarak bi-
¢imlenmektedir. Gazeteciligin cergevelenmesinde rol oynayan etik kurallar hem
kurum genelinde hem de kamuoyunun goziinde gazeteciligin ne oldugu ve ne
olmasi gerektigi konusunda miizakere igin bir alan saglar. Gazeteciligin bu yeni
dijital baglami ise gazetecilikte etik konular olarak gorilen tim alani degistir-
mekte yeni mizakerelere alan agmaktadir. Normatif yaklasimi benimseyen bu
¢alisma, dijitallesmenin ortaya cikardigi etik sorunlari alti gazetecilik kurali kate-
gorisi Gizerinden muzakere etmeyi 6nermektedir: Yapay zeka, dagitim, platform-
lasma, okurlarla/izleyicilerle iliskiler, kimlik ve dogruluk. Calisma, dijitallesme-
nin 1siginda gazetecilik meslegindeki degisimlerle etik ilkelere iligskin literatiire
katkida bulunmayi ve mevcut tartisma acilarini genisletmeyi amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: gazetecilik etigi, dijital etik, dijital gazetecilik.

" Profesor Doktor, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, ruhdanuzun@yahoo.com,
ORCID: 0000-0003-4874-3869
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GAZETECILIK EGITIMINDE VERi GAZETECILiGi DERSI
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Sevda UNAL"

Bu calisma dijitallesmeyle birlikte habercilikte yasanan dontisiimi ve bu dontisi-
miinlin gazetecilik egitimine yansimasini glinimiiz gazetecilik uzmanlik alanlarin-
dan biri olarak tanimlayabilecegimiz veri gazeteciligi Gizerinden tartismaya agma-
yI amaclamaktadir. Dijitallesme haber odalarinin yapisini, habercilik pratiklerini,
habere erisim platformlarini etkilemistir. Bliylik verinin haberin igerigini olustur-
masi, habercilerin bu veriye erisme, veriyi filtreleme, gorsellestirme ve hikayeles-
tirme asamalarini kapsayan slreci 6grenmelerini gerektirmektedir. Haber odala-
rindaki ve habercilik pratiklerindeki dontsiim akademide de karsilik bulmus, bu
degisim gazetecilik bollimleri mifredatlarinin da glincellenmesini beraberinde
getirmistir. Veri gazeteciligi dersi genel olarak gazetecilik bolimi mifredatlarin-
da yer almakla birlikte hem 6zel hem de vakif Universitelerinde, yapilanmalari-
na baglh olarak, yeni medya, iletisim bilimleri vb. bolimlerde de okutulmaktadir.
Ancak galisma kapsaminda Tiirkiye ve KKTC’de, lisans diizeyinde egitim veren ile-
tisim fakdiltelerinin gazetecilik bolimi mifredatlari incelenmis, diger bolimler
orneklem disi birakilmistir. Toplamda 43 iletisim fakiltesinin gazetecilik bolim-
lerinin miifredatlari incelenmistir. inceleme sonucunda 15 iletisim fakiiltesinin
gazetecilik bélimiinde veri gazeteciliginin miifredata dahil edildigi gorilmustar.
Veri gazeteciligi dersi 4 iletisim fakiltesinin gazetecilik bélimiinde zorunlu ders,
12 iletisim fakultesinin gazetecilik bolimiinde ise secmeli ders kategorisinde yer
almaktadir. Turkiye, ders detaylari acisindan yiksekogretimde belirli standart
saglamayi amaclayan Bologna Stiireci katilimcilarindandir. Bologna Siireci kapsa-
minda ders icerikleri belirli kriterlere gore yapilandirilmakta, ders detaylari da bu
kriterlere uygun basliklar altinda tanimlanmaktadir. “Tanim, amag, icerik, 6gren-
me kazanimlari, 6gretim ve 6lgme yontemleri” baslklari altinda Tirkiye’de yik-
sekdgretimde ders detaylari tanimlanmakta, bdylece derse iliskin biuttincil bir
cerceve cizilmektedir. Calisma kapsaminda 6rnekleme dahil edilen iletisim fakdil-
teleri gazetecilik bolimlerinde yer alan ve detaylari “tanim, amacg, icerik, 6gren-
me kazanimlari, 6gretim ve dlgme yontemleri” basliklari altinda agiklanan veri
gazeteciligi ders icerikleri dokiiman inceleme yontemiyle incelenecek, benzerlik-
ler ve farkhliklar listelenerek veri gazeteciligi dersine iliskin bir cerceve cizilecektir.

Anahtar Kelimeler: veri gazeteciligi, gazetecilik egitimi, Bologna.
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GOSTERIiSCi TUKETIM VE INSTAGRAM:
TURKIYE'DEKi KARAVAN KULLANICILARI UZERINE
NIiTEL BIiR CALISMA

Nasif Ali UNUGUR®

Dijitallesme; tiiketim pratiklerini ve tuketim kaltlrini degistirmis, tiketim kav-
ramiyla ilgili olarak ihtiyaglarin giderilmesinin 6tesinde gosteriste bulunma sek-
linde bir boyut ortaya ¢ikmistir. “G0sterisci tiiketim”, Thorstein Veblen tarafin-
dan “bireylerin ait olduklari sosyal siniflari ve diger bireylerden farkli olduklarini
sergileme cabalari” olarak tanimlanmaktadir. Literatiirde “bireylerin statilerini
gosterebilmek icin yaptiklari tiketim bicimleri”, “tiketim Grlnlerinin imaj gos-
tergesi olarak algilanmasi”, “sosyal mesaj iletme amaci taslyan tliketim pratik-
leri” gibi tanimlar da mevcuttur. Gelisen iletisim teknolojileri ile yeni iletisim
ortamlari ve araglari ortaya ¢ikmistir. Yaygin olarak kullanilan sosyal medya plat-
formlarindan Instagram, goérsel agirlikh niteligi ile gosterisci tiketimin sergilen-
mesine oldukca elverisli bir dijital ortam olarak ele alinabilir. Instagram’in fotog-
raf ve video paylasabilme, birtakim efektlerle iletiyi zenginlestirebilme, begeni
ve yorum yapabilme, diger kullanicilari etiketleyebilme, canli yayin yapabilme,
konum paylasabilme, link paylasabilme gibi 6zellikleriyle bireyler; diger birey-
lerin hayatlarini takip edip gozetlerken kendi hayatlarini da sergilemektelerdir.
Gosterisci tiiketimde bulunmak sadece liiks Urinlerin sergilenmesi degil, yenilen
icilen Grlnlerin sunulmasi, gezilen yerlerin sergilenmesi, katilinan etkinliklerin
paylasiimasi vs. neredeyse sahip olunan ve yapilan her seyin sunulmasi olarak
karsimiza c¢ikabilmektedir. Bu durum oyle bir hal almistir ki, sosyal medyada
sergilenmeyen tiketim Urlnleri ve katilinan etkinlikler olmamis gibi algilanabil-
mektedir. Siradan bireyler; kendilerini adeta birer “yildiz”, takipcilerini de “hay-
ranlar” gibi gorerek sahip olduklarini ve giinlik hayatlarini takipgileriyle paylas-
maktalardir. Bu ¢calismada, Turkiye’deki karavan kullanicilarindan Instagram’da
cok takipciye sahip olan ve aktif bicimde paylasimlar yapan 10 katihmci ile yari
yapilandirilmis gorismeler yapilmistir. Calismanin sonucunda, Turkiye’'de ¢ok ta-
kipcili karavan kullanicilarinin Instagram platformunu gosterisci sekilde tiketim
bicimleri, gosterisci tiketime iliskin algilari, gosterisci tiketimde bulunma mo-
tivasyonlari ve takipcileriyle kurduklari etkilesim bicimleri ortaya koyulmustur.

Anahtar Kelimeler: gosterisci tiketim, Instagram, sosyal medya.
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YAPAY ZEKA VE GERCEGIN YIKIMI: SANAL
INFLUENCER AYPERA_UZERiN!E GOSTERGEBILIMSEL
BiR ANALIZ

Elif YAKUT

Bu calismada yapay zeka tarafindan olusturulan ve yonetilen Instagram influen-
cer hesaplari Tirkiye'nin ilk sanal influenceri Aypera 6rneginde incelenmektedir.
Calismanin amaci yapay zekanin sosyal medya influenceri olarak nasil kullanildi-
gini somut olarak ortaya koymak ve bu yapay influencerlarin hangi toplumsal so-
nuclari ortaya ¢ikarabilecegini tarismaktr. iletisim teknolojilerinin giiniimuzdeki
hizli gelisimi ve 6zellikle sosyal medyanin genis kitlelerce etkin kullanimi, hakikat
ve gerceklik algisinin degismesine ve bu degisimin glinliik yasam pratiklerimize
yansimasina sebep olmaktadir. Sosyal medyada sanal gerceklik cesitli platform-
larda ve farkli sekillerde kullanilmaktadir. Gergegin yikimi ve post-hakikatin insasi
yapay zeka ile yeni bir boyuta tasinmistir. Bu calisma, yapay zekanin entegrasyonu-
nun gercegin yikiminda oynadigi rolli Instagram’in sanal influencerlari Gizerinden
tartismaktadir. Arastirmada Aypera’nin en ¢ok begeni alan 10 paylasimi gésterge-
bilimsel analize tabi tutulacaktir. Aypera’nin hesabindan yapilan ‘otomatik’ payla-
simlarin gostergebilimsel analizi ile paylasimlarda kullanilan sembollerin, olustu-
rulan ya da glglendirilen anlamlarin, verilen mesajlarin hangi algilari olusturmaya
veya sekillendirmeye yonelik oldugunun ortaya konulmasi amaclanmaktadir.
Gostergebilimsel analizin sonuglari, yapay zekanin bu sonuglarda nasil rol oynadi-
g1 olumlu ve olumsuz boyutlariyla tartisilacaktir. Sonuclar, yapay zeka tarafindan
Uretilen sosyal medya paylasimlarinin gergeklik algisini degistirdigini, paylasim-
larin ylksek begeni almasinin ise hesabin etkilesim aldigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: yapay zeka, sanal influencer, gerceklik, sosyal medya, post-
truth.
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DiJITAL GOCMENLER iCiN KULLANICI
DENEYiMi TASARIMI: KULLANICI MERKEZLI DIZAYN
METHODUYLA “E-NABIZ” ADLI INTERNET SITESINE

YONELIK BiR INCELEME

Sergen YARAMIS', Bilgehan GULTEKIN™

Teknolojinin evrimlestigi glinimuizde, dijital platformlarin herkesin kullanimina
uygun olmasi 6nemlidir. Bu kapsamda, genis bir kesimi icine alan dijital go¢-
menlerin deneyimleri 6zel bir 6nem tasir. Dijital go¢menler, analog diinyadan
dijital teknolojilere gecerken kendilerini farkh bir konumda bulurlar. Bu nedenle,
dijital uygulama ve hizmetler, kullanici profillerine 6zel tasarim ve yaklasimlar
sunmalidir. Calismamiz bu bilgileri gz 6niinde tutarak, saglk yonetimi alaninda
hizmet veren ENabiz adli kamuya bagh dijital platformun kullanim sahasi ve po-
tansiyeli agisindan yol gosterici bir inceleme icin gerekli sartlari sagladigini tespit
etmistir. E-Nabiz, dijital go¢menlerinde aralarinda bulundugu kullanicilarin sag-
lik yonetimini kolaylastirmaya odaklanan bir platform olmasi sebebiyle, kullani-
ci dizaynini zorunlu olarak farkh bir anlayis cercevesinde sunma durumundadir
ve saglik yonetimi konusundaki potansiyel durumuyla dikkat ¢ceker. Bu ¢alisma-
da E-Nabiz platformu, dijital gé¢cmenler icin kullanici deneyimine odaklanarak
site haritasi, erisebilirlik ayarlari, gérsel ve metin kullanimi, tek-tik ayarlari adi
altinda doért ana tema lzerinden incelendi. Calismada E-Nabiz sitesinin kulla-
nilabilirligini degerlendirmek icin kullanici merkezli dizayn yontemi kullanildi.
Platformun potansiyelinin vurgulandigi bulgularda incelenen dért ana temada
da dijital go¢menler i¢in kullanict merkezli bir deneyim ortaya konmadigi belirtil-
mistir. Bu bulgular, 6zellikle teknolojiye daha az asina olanlar icin daha kapsayici
ve kullanici dostu bir yaklasima duyulan ihtiyacin altini giziyor. Ayrica ¢alisma,
E-Nabiz gibi saghk yonetiminde dijital donlslimi hedef alan bir platformdaki
kullanici deneyimi tasarimlarinin dijital platformlari etkileyecek bir ilham kay-
nagl olabilecegini belirtiyor. incelememiz ile birlikte ilgili konuya dikkat cekme
ve tartisma ortami yaratma gayesinde oldugumuz gibi elde edilen sonuglar, kul-
lanict merkezli dijital platformlarin gelistirilmesinde kullanilabilirlik degerlen-
dirmelerinin 6dnemli oldugunu 6ne sliren 6nceki arastirmalarla da uyumludur.

Anahtar Kelimeler: kullanici deneyimi tasarimi, dijital gogcmenler, E-Nabiz.
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BIBLIOMETRIC ANALYSIS ON ETHICAL ISSUES OF
ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN NEW MEDIA

Fatma YARDIBI", Sibel HOSTUT™

As artificial intelligence (Al) technologies become more prevalent in our daily
lives, ethical considerations surrounding their use in new media are also grow-
ing in importance. Examining how ethical issues related to Al are portrayed in
new media can lead to a greater understanding of the potential implications
for the development and regulation of Al in particular. This study presents a
bibliometric analysis of ethical issues related to artificial intelligence in new
media. A bibliometric analysis was conducted on 1467 documents downloaded
from the Web of Science database using CiteSpace and VOSviewer programs.
The results of the keyword analysis indicate that most of the keywords in
the articles on the ethical issues of Al in new media were technology-specif-
ic, and unfortunately, few social science concepts were prominent. The most
used keywords are social media and then machine learning, artificial intelli-
gence, deep learning and big data. As a result of document co-citation analy-
ses, social media, fake news and user personality are important clusters. The
analysis showed that it mainly focused on developing artificial intelligence and
algorithms. It is understood that the rapid growth of the field has not yet fo-
cused sufficiently on ethical issues. However, it is thought that decisions and
sanctions regarding regulating ethical issues by governments and regulators
will increase. By systematically analyzing and categorizing the portrayal of eth-
ical issues related to Al in the media, this study can provide an understanding
of current research areas and offer researchers a direction for future studies.

Keywords: artificial intelligence, bibliometric analysis, ethic, new media.
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DIJITAL ESITSIZLIK: ERISIM, KULLANIM VE FAYDA
PERSPEKTIFINDEN BIR LITERATUR iNCELEMESI

Deniz Elif YAVALAR’

Dijital esitsizlik, bilgi ve iletisim teknolojilerine (BiT) esit olmayan erisim ve kulla-
nimdan kaynaklanan faydalarin esitsiz dagilimini ifade etmektedir. Bu esitsizlikler
teknolojiye erisimdeki farkhliklar, teknolojinin kullanim seklindeki farkhliklar ve
teknolojiden elde edilen faydalardaki esitsizlikler seklinde ortaya ¢ikabilmekte-
dir. Bilgisayar ve internet teknolojilerinin kullanimi sadece esitsizlikleri stirdiir-
mekle kalmayarak ayni zamanda yeni esitsizliklerin yaratilmasina da neden ol-
maktadir. Dijital esitsizlikler, strekli bir degisim ve déniisim siireci iginde daha
karmasik hale gelmektedir. Dijital ugurum {zerine yapilan arastirmalar baslan-
gicta teknolojiye erisimin esitsiz dagilimi sorununa odaklanmistir. Ancak zaman
icinde arastirmacilar, esit erisimin teknoloji kullanimindaki esitsizlikleri ortadan
kaldirmadigini kesfetmis ve bu noktada dijital esitsizlik ¢alismalari, kullanim ve
fayda dlzeylerine dogru evrilmistir. Teknoloji kullanimindaki esitsizlikleri ele
alan “ikinci diizey dijital esitsizlik”, BiT’in etkin ve esit kullanimini incelemekte-
dir. Kullanimin somut faydalarinin esitsiz dagilimini ele alan “lgiinci diizey dijital
esitsizlik” ise teknolojinin toplum igindeki etkisini arastirmaktadir. Bu arastirma,
dijital esitsizlikle ilgili literatlirt sistematik olarak gozden gecirmeyi ve arastirma-
cilarin galismalarini degerlendirmeyi amacglamaktadir. Dijital esitsizlikleri erisim,
kullanim ve fayda diizeylerinde anlamayi, mevcut sorunlari tespit etmeyi ve ge-
lecekteki arastirmalara rehberlik etmeyi amaglamaktadir. Arastirma bulgularinin,
dijital esitsizliklerin gelisimini anlamak, mevcut sorunlari belirlemek ve gelecek-
teki arastirmalara katkida bulunmak amaciyla kullanilabilecegi dusliniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: dijital esitsizlik, erisim diizeyi, kullanim dizeyi, fayda duzeyi.
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'ENGELLI BIREYLERIN DiJITAL ESITSIZLIKLE
MUCADELESI VE ERISILEBILIR COZUM ONERILERI

Deniz YENGIN", Yasemin CAKAR™, Eda ERDEM™

Hayatimizin her alaninda oldukga 6nemli bir role sahip olan dijitallesme kavra-
mi, toplumsal ve sosyal ortamlarda bireyin yasantisini dogrudan etkilemektedir.
iletisim bicimlerini, bilgi alisverisini, sosyallesmeyi, egitim materyallerini ve daha
pek cok olguyu etkileyen dijitallesme, her bireyin esit sartlarda ulasabilecegi
konumda bulunmasi gereken bir konu olarak ele alinmalidir. Ancak dezavantajh
bireyler, sosyal yasamda karsilastigi sorunlarin bir baska benzerini dijitale erisim
ve teknoloji kullanimi konusunda da yasamakta bu baglamda dijital esitsizlik
kavramiyla karsi karsiya kalmaktadir. Engelli bireylerin yasadigi dijital esitsizlige
dikkat cekme amaciyla hazirlanan bu ¢alismada, dezavantajli bireylerin dijital
dinyada esit sartlarda yer alabilmelerini saglayacak erisilebilir ¢6zim Onerile-
ri ele alinmaktadir. Bu baglamda ¢alismanin 6rneklemini 10 dezavantajli birey
olusturmaktadir. Calisma kapsaminda bireylerin teknolojiye erisim ve kullanimi
konusunda yasadigi sorunlar tespit edilmeye c¢alisilacak ve esitsizlikle miicadele
ekseninde erisilebilir ¢6ziim 6nerileri ele alinacaktir. Nitel arastirma yénteminin
kullanildigi arastirmada bireyler ile derinlemesine goriismeler gerceklestirile-
cektir. Bu calismada, engelli bireylerin dijitallesme konusunda yasadigi sorunla-
ra getirilen ¢6ziim oOnerileri degerlendirilmekte ve yeni fikirler aktarilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: dijital esitsizlik, engelli birey, teknoloji, iletisim.
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YAPAY ZEKA EKSENiNDEAYARATICILIK: REKLAM
AJANSLARININ YAPAY ZEKA ARACLARINI KULLANMA
MOTIVASYONLARI

Gonca YILDIRIM®

insanligin binlerce yildir Grettigi bilgi birikimi, carpan etkisi ile katlanarak biyii-
meye devam etmektedir. Bilgi ve iletisimin dijital ortamlar araciligi ile tGretimi,
dagitimi ve tiiketimi, bireysel ve kurumsal yasam siireclerini her an yeni gelisme-
leri takibe ve kullanima zorlamaktadir. Her sektor ve profesyonel birimi ag misali
saran dijital gelismelerin bir Grlinl olan yapay zeka da son yillarda siklikla tartisila
gelmektedir. Dijital dongliden en hizli etkilenen birimlerin basinda ise pazarlama,
pazarlama iletisimi, reklam, halkla iliskiler ajanslari ve departmanlari 6ne ¢ik-
maktadir. Cok yakin zamana kadar dijital medya araglarinda yer alma konusunda
tedirgin davranan markalar/isletmeler, son yillarda ortaya ¢ikan her tirli sosyal
medyada veya herhangi bir dijital aracta “var olma/ 6ncli olma” gayreti icindedir-
ler. Bu 6ncii hareketi baslatan ve strdiren reklam calismalari da pazarlama faali-
yetleri icinde blylk yer tutmaktadir. Buradan yola ¢ikan bu ¢alismanin amaci da
reklam ajanslarinin yapay zeka araclarina karsi yaklasimlarini ve kullanma konun-
daki motivasyonlarini 6grenebilmektir. Arastirmada, reklam ajanslari yapay zeka
teknolojileri hakkinda ne kadar bilgi sahibiler, yapay zeka teknolojilerini giinlik
is akisinda ne 6l¢lide ve neden kullaniyorlar? Reklamcilar yapay zekdnin yarati-
cihk ve reklam Uretimi tzerindeki etkisini nasil degerlendiriyorlar? gibi sorulara
yanit aranmaktadir. Reklamcilik Vakfi Giyesi 14 reklam ajansi ile nitel arastirma
ybntemleri arasinda yer alan derinlemesine gorisme teknigi kapsaminda goris-
meler gercgeklestirilecektir. Derinlemesine gériismelerden elde edilen veriler, ni-
tel veri analiz programi olan MAXQDA ile analiz edilecek ve degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: dijital iletisim, yapay zeka, yapay zeka araclari, reklam, rek-
lamda yaraticilik.
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EDEBi ESER URETICILERININ DiJITAL MEDYAYA BAKIS
ACILARI: DONUSEN YAZAR-OKUR iLiSKILERi UZERINE
BiR INCELEME®

Mehmet Ozkan YILDIRIM™

Yeni medyanin etkilesim odakli yapisi, yazarlara cografi konumlarina bakilmak-
sizin okuyucularla hizli ve gercek zamanl etkilesim olanagi sunmaktadir. Ote
yandan dijital ortamlar kolaylastirdiklari etkilesimin yani sira yazar-okuyucu
arasindaki yuzeysel bir yakinligin yikselisini de tesvik etmektedir. Yazar, kendi-
leri de genellikle birbirlerini tanimayan ve onlar tarafindan gérilmeyen cevri-
mici takipgilerle iletisim kurmaktadir. Bu yazarlar igin kimi zaman motivasyon
kaynagina donisirken kimi zaman da motivasyonsuzluga yol agmaktadir. Bu
calisma, iletisim calismalari literatlirinde incelenen yeni medya kavramina ve
glindelik hayat sosyolojisine yaslanarak edebi metin Ureticilerinin yeni med-
yaya dair anlatilarini (1), yeni medyanin yazarlarin okurlarla kurduklari iliskile-
ri donlstlrip dondstirmedigini (ll), geleneksel ve yeni medyada yazar-okur
iliskilerinin hangi acilardan farklilastigini (lll) inceleyecektir. Calismanin temel
amaci edebi metin Ureticilerinin yeni medyayla olan iliskilerini a¢iga ¢ikarmak,
okur ve yazar iletisiminin dijitallesme dolayimli evriminin yazarlar icin anla-
mini kavramaya yogunlasmaktir. Calisma yari yapilandiriimis derinlemesine
gorasmeler araciligiyla olusturulmustur. Edebi eser Ureticileri ile gerceklesti-
rilen gorlismelerde yazar-okur iletisiminin yeni medya dolayimli gerceklesme-
sinin ylzeysel ve icerikten bagimsiz iliskilerin olusmasina yol a¢tigi, yazarlarin
sonraki eserlerine ortik de olsa fayda sagladigi, gérismecilere gére okurun
ulasma ve eserleri paylasma amacinin ise ¢ogunlukla kendilerini gostermek
ve yazar hesabiyla iliskilendirmek arzusunun sonucu oldugu ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, yeni medya, giindelik hayat, edebi iretim, sos-
yal medya.
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AFETLERDE KRiZ ILETiSIMi: SOSYAL MEDYADA
DEZENFORMASYON VE ONLEMLER

Ali YILDIRIM®

Afetler, ortaya ¢iktigi toplumda sosyal, psikolojik ve ekonomik zararlar veren, acil
durumlari yonetme siireglerini etkileyen ve halkin giivenligini dogrudan tehdit
eden olaylardir. Ancak, son yillarda afet siireclerinde sosyal medyada dezenfor-
masyonun artis gosterdigi gériilmektedir. Ulkemizde 6 Subat 2023 yilinda gercek-
lesen depremlerde de benzer sorunlarin ortaya ¢iktigl gézlemlenmistir. Bu ¢alis-
ma, afet durumlarinda ortaya c¢ikan dezenformasyonun dogasini anlamak ve bu
konuda etkili dnlemler almak amaciyla bir 6neri sunmaktadir. Aragtirmanin odak
noktasi, Tiirkiye’de iletisim Baskanhigi biinyesinde faaliyet gdsteren Dezenformas-
yonla Micadele Merkezi’'ne yoneliktir. Merkezin, afetlerle basa ¢ikmak icin olus-
turulan bilgi akisini etkileyen dezenformasyonla miicadelede ne tir stratejiler be-
nimsedigini ve bu stratejilerin etkinligini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma
kapsaminda, Dezenformasyonla Miicadele Merkezi’'nin 6 Subat depremlerindeki
deneyimleri, uyguladigi iletisim stratejileri ve teknolojik ¢6zimler sosyal medya
platformu Twitter ve web sitesi araciligiyla incelenecek. Ayrica, merkezin afet du-
rumlarinda halka dogru ve glvenilir bilgi saglamak igin gelistirdigi mekanizmala-
rin etkinligi degerlendirilecek. Bu ¢ergevede, mevcut politika ve yonergelerin et-
kinligi olgllerek, gelecekteki afet durumlarinda daha etkili bir dezenformasyonla
miicadele stratejisinin olusturulmasina katki saglanacaktir. Bu ¢alisma, afetlerde
dezenformasyonla micadelede karsilasilan zorluklara isik tutmayi ve bu alanda
etkili 6nlemlerin gelistiriimesine yonelik bir ¢erceve sunmayi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: afet iletisimi, dezenformasyon, sosyal medya, Twitter, afet
yonetimi.

" Docent Doktor, Jandarma ve Sahil Guvenlik Akademisi, aliyildirimy@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-0721-0655
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KULTUREL MiRAS BAGLAMINDA MUZE
UYGULAMALARI, DiJITAL TEKNOLOJi VE TASARIM

Dicle YILDIRIM

Bu arastirma, mizelerin dijital uygulamalar ve teknolojiler ile kurulan baglan-
tinin gelecegini incelemektedir. Miize uygulamalari zaman iginde bir¢ok proak-
tif gelismenin izlendigi platformlarin basinda yer almaktadir. Dijital medyanin
klltirel miras ile olan etkilesimi, muizecilik anlayisini ve koleksiyonlari gérinir
bicimde degisime ugratarak dénustirmistiir. Ozellikle bilgilerin ve objelerin
gorsellestirilmesinde kullanilan dijital yontemler, yenilikgi ¢ozlimler ile alanin
genislemesine; disiplinlerin sinirlarini asarak yeni disiplinlerin ortaya ¢ikisina
olanak saglamistir. Mize uygulamalari etkilesimli sunumlar ve medya sanatin-
daki farkh yaklasimlarin ortaya konulmasiyla beraber sergi alanlarini, izleyiciyi
derinden etkilemeyi basaran énemli mekanlar haline getirmistir. Aragtirma, sa-
nat, tasarim ve dijital kiltlr gostergeleri ¢ercevesinde ele alinan muize uygu-
lamalari dahilindeki teknolojilerin kullanimini, miize kurgu ve igerikler tzerine
yeniden disiindiirmeyi ve nedenlerini tarismaya calismaktadir. izleyiciyi pasif
bir alandan aktif olma pratikleri ile karsi karsiya getiren miizeler, bilgi ve ileti-
sim teknolojilerinin yardimiyla giderek giiclenmektedir. Calisma tam bu nokta-
dan hareket ederek s6z edilen dijital gosterimlerin miize uygulamalarina olan
yansimalarina daha yakindan bakarak kiltiirel miras baglaminda, dijital teknoloji
ve tasarim uygulamalarini bir miize Onerisi lizerinden ele almayl amaglamistir.

Anahtar Kelimeler: sergi tasarimi, mize, kiltlrel miras, dijital, teknoloji.

" Dr. Ogr. Uyesi, Uskidar Universitesi, dicle.yildirim@uskudar.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-1115-8017
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YENi MEDYA VE YEREL TARIHCILIK: BiGA
ARASTIRMALARI MERKEZi ORNEGI

Kader YILMAZ®

Yerel tarihgilik, belirli bir cografya, topluluk, kiltir veya olaya odaklanan tarih
¢alismalaridir. Yerel tarihgiler, tarihin yerel 6zelliklerini, 6znelliklerini, gesitlilikle-
rini ve zenginliklerini ortaya ¢ikarmaktadirlar. Yeni sayilabilecek bir disiplin olan
yerel tarihcilik, tarihin ulusal veya kiiresel anlatilarina alternatif veya tamamlayici
bir bakis acisi getirmektedir. Geleneksel yerel tarih arastirmalari, yazili kaynaklar,
sozIU tarihler ve kismen de arkeolojik bulgular gibi yontemlere dayanmaktadir.
Ote yandan yeni medya, dijital teknolojilerin gelisimiyle ortaya cikan ve etkile-
simli, coklu, 6lgllebilir ve kisisellestirilebilir 6zelliklere sahip olan bir medya tu-
radir. Yeni medya, geleneksel medyaya gore daha fazla katiim, paylasim ve Ure-
tim imkani sunmaktadir. Yeni medya teknolojileri, yerel tarihgiligin geleneksel
yontem ve yaklasimlarini 6nemli élciide doniistiirme yolunda ilerlemektedir. Bu
donlsim, yerel tarih arastirmalarinin kapsamini, yontemini ve hedef kitlesini ge-
nisletmektedir. Boylelikle tarihin daha genis kitlelere ulagmasini, farkli ve gesitli
bakis agilarinin ifade edilebilmesini, daha yaratici ve etkili sunumunu saglamak-
tadir. Bu bildiride, yeni medya ve yerel tarihgiligin Canakkale’nin Biga ilgesi 6rne-
gi izerindeki izdiisimi ele alinacaktir. Oncelikle sosyal medyada ve sosyal med-
ya olanaklariyla calismalarini yiiriiten Biga Arastirmalari Merkezi'nin (BIGAM)
kurulus amaci, faaliyetleri, projeleri, yayinlari ve etkileri tanitilacaktir. BIGAM,
yeni medya araglarini kullanarak Biga’ya iliskin bilgi, belge, fotograf, sozli tarih
video ve ses kayitlarini toplamakta, arsivlemekte, paylasmakta ve yayginlastir-
maktadir. BIGAM, Biga’nin gecmisi ve bugiiniinii gelecege ulastirmayi hedefle-
yen “kent hafizasi” calismalarinin bir érnegidir. Bu calismada ayrica BIGAM'in,
video paylasim platformunda bulunan 420 s6zli tarih videosu Uzerinde yapilan
tematik siniflandirmalar sunulacaktir. Bildiride yeni medya ortaminin yerel ta-
rihgilige kattiklari ve somut 6rnekte Biga’nin tarihi, kiltiirel, sosyal, ekonomik
ve dogal mirasini korumak, tanitmak ve yasatmak icin 6nemi vurgulanacaktir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, yerel tarihgilik, Biga Arastirmalari Merkezi.

" Lisansiistii Ogrenci, Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi,
kaderyilmaz@ogr.bandirma.edu.tr, ORCID: 0009-0009-7428-7554
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DIJITALLESMEYLE BIiRLIKTE REKLAMCILIKTA YENI
EGILIMLER: CGI TEKNOLOJiSi VE YANSIMALARI

Sevgi YILMAZ', Tuba YILMAZ™

GUnumuizde hem gorsel kiltir hem de dijital teknolojilerin egemen oldugu bir
dinya icerisinde yasamaktayiz. Yasamin her noktasinda yer almaya baslayan,
hizli ve etkin bir bicimde gelisen dijital teknolojilerde gorintli merkezli yakla-
simlar, olduk¢a dikkat g¢ekici hale gelmistir. Akilli telefonlardan, kent meydan-
larindaki billboardlara, yonlendirme grafiklerinden dijital platformlara kadar,
gorlintl her yerde insani cevrelemektedir. Reklam endistrisinde goriintli ve
dijital teknolojilerin i¢ ice gectigi yeni egilimler, glicli bir bicimde tlketicilerin
ilgisini ve dikkatini cekmektedir. CGl (Computer Generated Imagery) teknoloji-
si, son yillarda sikga kullanilmaya baslanilan yeni yontemlerdendir. Bilgisayar-
la olusturulan gorintileri temsil eden bu teknoloji, temelde yeni bir teknoloji
olmamakla birlikte; gegmiste video oyunlarinda, animasyonlarda, filmlerde ve
dizilerde kullaniimaktaydi. Bu teknoloji, simdilerde oldukga gelismis bir bigim-
de hem film enddstrisinde hem de reklamcilikta sasirtici, cezbedici ve dikkat
cekici gorsel bir sélen niteliginde yer almaktadir. Reklamcilik faaliyetlerinde,
ozellikle kent meydanlarinda kullanilan CGI teknolojisi gibi hareketli gorin-
tu iceren, dikkat cekici dijital uygulamalar reklam veren acisindan tiketiciye
ulasmanin en etkin yontemlerinden biri haline gelmistir. Hedef kitle agisindan
bakildiginda ise, bu iletilere maruz kalmamak ya da tiketim endustrisinin ice-
risinde yer almamayi tercih etmek ¢ok miimkiin gériinmemektedir. Bu ¢alisma
hem reklam veren hem de tiketici agisindan bakildiginda dijital kapitalizmin
geldigi kontrol edilmesi glic noktay! isaret eden, CGI gibi yontemlerin olum-
lu ve olumsuz yansimalarini tartismaya agcmayi amaclamaktadir. Bu baglamda,
arastirmada CGI teknolojisiyle olusturulmus kiiresel arenada dikkat ceken mar-
kalarin reklamlari, sosyal medya platformlarinda izlenme istatistikleri en yogun
olanlar arasindan amagsal 6rnekleme ydntemiyle belirlenmis olup bu reklam-
lar nitel arastirma kapsaminda betimleyici analiz yontemiyle yorumlanmistir.

Anahtar Kelimeler: reklam, CGI teknolojisi, dijital kapitalizm.

“Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Aydin Universitesi, sevgiyilmaz@aydin.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-1995-6665

" Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Aydin Universitesi, tubayilmaz@aydin.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-1640-0741
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BiLGi BOSLUGU VE DiJITAL UCURUM: FARKLI
KAVRAMLAR, AYNI ESITSIZLIK

Ozgiir YILMAZ*

Bilgi boslugu kavrami, daha fazla sayida insanin daha fazla kitle iletisim araci-
na ulasabilmesinin toplumun tim gruplarinin sahip oldugu siyasal bilgi dagar-
cigini esit hale getirmedigini, aksine farkh gruplar arasindaki bu tir bilgi bos-
luklarini genislettigini ileri sirmektedir. Yani bilgi boslugu kavramina gore kitle
iletisiminin yayginlasmasi ile esit demokratik katihm hakkina ulasma sansi art-
mamaktadir. Dijital ugurum ise bireyler, bolgeler ve (lkeler arasinda tekno-
lojilere sahip olma agisindan ortaya ¢ikan farklilasma olarak tanimlanmakta-
dir. Dijital ugurum ve bilgi boslugu kavramlari bir esitsizlik olgusunu giindeme
getirmektedir. Clnkl teknoloji maddi zenginligin bir yonidir ve servet re-
timi giderek daha fazla teknoloji ve bilgiye dayali hale gelmektedir. Kitle ileti-
sim araglarina erisimde baslayan esitsizlik, akilli telefonlara ve bilgisayarlara
esit olmayan erisim ve kullanimda da devam etmektedir. Calisma, bu iki kav-
ram arasindaki devamliligi inceleyerek esitsizlik olgusunu anlamayr amagla-
maktadir. Disiplinlerarasi bir perspektife dayanarak yapilacak literatiir tarama-
st ile bu devamlilk iliskisinin gorindrliginin arttiriimasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: bilgi boslugu, dijital ucurum, esitsizlik, dijital esitsizlik.

" Lisansiistii Ogrenci, istanbul Universitesi, ozguryilmaz955@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-3020-8550
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_DiJITAL MEDYA CAGINDA ETKILESIM: YOUTUBE
BAGIMSIZ GAZETECILERININ iZLEYiCi ALISKANLIKLARI

Ozgiir Can YOLCU', Betiil PAZARBASI™

Geleneksel medya kuruluglarinin ideolojik ve ekonomik kaygilari nedeniyle ha-
bercilik pratiklerini kontrol altina alma ¢abalari profesyonel gazetecileri yeni yol-
lar/c6zumler aramaya zorlamistir. Bircok profesyonel gazeteci, habercilik ve gaze-
tecilik faaliyetini sosyal medya platformlarinda strdirmeye ¢alismistir. Kullanici
sayisi en ylksek ikinci mecra olan YouTube, bagimsiz gazeteciler tarafindan yogun
bicimde kullanilmaya baslanmistir. Uluslararasi medya raporlarinda bireylerin
habere erismede en cok tercih ettigi dijital platformlarin basinda YouTube mec-
rasinin geldigi belirtilmistir. YouTube’da bagimsiz gazetecilerin dnemli bir izleyici
kitlesine ulagmalarina ragmen, izleyici aliskanliklarinin yani sira izleyici etkilesim
modellerinin heniliz tam olarak anlasilamamasi gazetecilik pratikleri agisindan
problem teskil etmektedir. Problemin ¢6ziiml noktasinda ¢alismanin sorulari su
sekilde formiile edilmistir. Bagimsiz gazetecilerin izleyici kitlesi hangi faktorler-
den etkilenerek séz konusu gazetecileri takip etmektedir? icerik tretimi izleyici
katihmini hangi oranda etkilemektedir? Kullanicilarin glivenilirlik algilari nasildir?
Kullanici etkilesim modelleri nelerdir? Bagimsiz gazeteciler izleyici kitlesini artir-
mak i¢in hangi stratejileri kullanmaktadirlar? Calismada; yari yapilandiriimis go-
risme teknigi kullanilmis ve olasilik disi 6rnekleme yontemleri kategorisi iginde
yer alan kartopu 6rnekleme yontemi kullanilarak ¢alismanin evrenini belirleyen
farkl meslek gruplarindan ve yaslari 18 ile 45 yas araliginda degisen 10 kisi ile go-
risme gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular kullanicilarin yogunlasma oraninin
her gecen glin arttigl ana akim medyada ticari kaygilarla Gretilen haber icerikleri-
ne gliveninin azaldigini bu nedenle Youtube’da yayin yapan bagimsiz gazetecileri
tercih ettiklerini ve geleneksel medyanin tek yonli haber akisina karsin YouTube
dijital platformunda etkilesime dayali bir yapinin oldugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Youtube, YouTube izleyicileri, YouTube Gazeteciligi.

" Lisansiistii Ogrenci, Kocaeli Universitesi, ozgurcanyolcu@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-9425-1155
" Docent Doktor, Kocaeli Universitesi, bpazarbasi@kocaeli.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5199-4867

Dijital Esitsizlik ve Veri Somiirgeciligi Sempozyumu 15-17 Mayis 2024 249



GAZETECI-KAYNAK ILISKISINDE YENI MAKAM:
“WHATSAPP MUSAVIRLIGI”

Cemgazi YOLDAS'

Bu bildirinin amaci, kamu kurumlarin gazetecilerle kurdugu iletisimde anlik me-
sajlasma uygulamalarini kullanma pratiklerinin gazetecilige olan etkilerini analiz
etmektir. Kamu kurum ve kuruluslarinda basinla iliskilerin misavirlikler aracihgiy-
la yUrtildGgi bilinmektedir. Bu birimler genel olarak “Basin Musavirligi”, “Basin
ve Halkla iliskiler Miisavirligi” olarak isimlendirilmektedir. Dijitallesme siiregleriy-
le birlikte mobil iletisim cihazlarinda ve anlik mesajlasma teknolojilerinde pek cok
yenilik ortaya ¢ikmistir. Bu yeniliklerle birlikte ilgili kurumlarin basinla kurdugu
iliskilerde anhk mesajlasma uygulamalarinin kullanimi her gegen giin artmakta-
dir. Giniimuzde Turkiye’de basinla kurdugu iliskileri WhatsApp uygulamasi eliyle
yiriten yapilara TBMM Baskanhgl, icisleri Bakanligi, Milli Egitim Bakanhg, Saghk
Bakanligi gibi kamu kurumlari iktidar ve muhalefet partileri 6rnek gosterilebilir.
Kurum-gazeteci iliskisinde bu yontemin genel geger hale gelisinin basin misavir-
liklerini giderek islevsizlestirdigi, gazetecilerin ise kurumlarla iliskisini sekteye ug-
rathgl diisiiniilmektedir. Bu pratigin en belirgin érnegi WhatsApp gruplaridir. ilk
kullanildigi yillarda hem kurum yoneticilerinin hem de gazetecilerin mesaj atabil-
digi bu gruplarda zamanla gazetecilerin mesaj gonderebilmeleri kisitlanmistir. Bu
calisma kapsaminda yapilan 6n goriismelerde gazeteciler, WhatsApp gruplarinda
yalnizca teknik sorularin cevaplandigi, habere iliskin sorularin ise cevapsiz bira-
kildig1 hatta bu kapsamdaki sorularin engellendigini ifade etmistir. Kurumlarin,
haber {iretim siireclerine olan etkisi artmis ve miidahalesi kolaylasmistir. Ozetle,
bu iletisim bigimiyle birlikte gazetecilerin haber kaynagiyla iliskisinde yeni so-
runlarin ortaya ciktig gdzlemlenmektedir. Arastirma kapsaminda parlamento,
savunma, egitim, saglik ve siyaset muhabirligi alaninda ¢alisan bes gazeteci ile
yapilan yari yapilandiriimig gérismeler araciligiyla bu yeni iliski bigiminin betim-
leyici bir analizi yapilacak ve ilgili 6rnekler tzerinden bir tartisma ylritilecektir.

Anahtar Kelimeler: dijitallesme, gazetecilik, gazeteci kaynak iliskisi, basin miisa-
virligi, WhatsApp musavirligi.

" Lisansiistii Ogrenci, Ankara Universitesi, gaziyoldas@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-0154-5814
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NETFLIX TURKIYE'DE BiR TELEViZYON HABERCILIGi
ANLATISI: KUS UCUSU

Evrim YORUK"

Bu bildiri, Netflix Tiirkiye’'nin, ilk sezonu 3 Haziran 2022, ikinci sezonu 14 Aralik
2023 tarihlerinde, sekizer bolim halinde yayinlanan Kus Ugusu adh dizisini ele al-
maktadir. Kus Ugusu, sinema filmlerinde ve televizyon dizilerinde gesitli 6rnekleri
bulunabilen, televizyon haberciligini konu alan kurmaca anlatilardan biridir. Dizi-
de, ortayasli ve kariyerinin zirvesindeki televizyoncu Lale Kiran ile geng ve hirsli te-
levizyoncu adayi Asli Tuna arasindaki rekabetin yon verdigi bir olay 6rglisi vardir.
Kus Ucusu, dijitallesmenin ve sosyal medyanin televizyon endistrisine ve televiz-
yon haberciligine etkisini sergilemesi bakimindan incelenmeye deger bir dizidir.
Ayrica dizideki, medya diinyasinda kadin calisan olmaya dair cizilen portreler de
incelenmeyi gerektirmektedir. Bu bildirinin amaci, Kus Ugusu dizisini, dijitallesen
medyanin yapisal sorunlari etrafinda tartismaya agmaktir. Bildiride, televizyon
haberciliginin ve habercilerin ¢alisma sartlarinin donlisimi Gzerine iletisim ala-
ninda yapilmis bazi teorik ve empirik ¢alismalar gdzden gegirildikten sonra, Kus
Ucgusu 6rnegi, metin analizi yontemiile elestirel olarak incelenmektedir. S6z konu-
su inceleme sonucunda, Kus Ucusu dizisinin, reyting miicadelesi, haber kovalama
ve haber atlatma yarisi, sosyal medyanin glicli, esnek ve diizensiz ¢calisma bigim-
leri gibi konularda karanlik bir tablo cizdigi, buna karsin, modern diinyada habe-
rin degerine ve haberciligin etik ilkelerine sahip ¢iktigi bulgularina ulasiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kus Ucusu, Netflix Tiirkiye, dijitallesme, televizyon haberci-
ligi.

" Doktor, Bagimsiz Arastirmaci, yevrim79@gmail.com,
ORCID: 0000-0003-2779-3525
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TURKIYE'DE SAGLIK iLETiSiMi VE SAGLIK ARAMA
DAVRANISI KONULARINDA YAPILAN LiSANSUSTU
TEZLERIN BiBLIYOMETRIK ANALIiZzi

Mehmet YUMRUTAS"

Yuzyilimiz icerisinde artis gosteren kronik (stiregen) hastaliklar ve akut (ivegen)
halk sagligi sorunu olarak ortaya ¢ikan salgin hastaliklar, saghgin bireyler ve top-
lumlar icin degerini ve dnemini bir kez daha goézler 6niine sermistir. Ote yandan
saghgin degeri ve 6nemi konusunda toplumdaki yetersiz alg, iletisimin ve saglik
iletisimini ortaya ¢cikarmistir. Saglik iletisimi, saglk konusunda ilgili kisi veya grup-
lara yonelik gerceklestirilen bir iletisim bicimi olarak gecen ylizyilin son ¢eyregin-
den itibaren gelismeye baslamistir. Saglk iletisimi, iletisimin kisilerarasi, gruplar
arasl, kitle iletisimi ve uluslararasi iletisim dahil tim boyutlarinda akademik ¢a-
lismalara konu olmaktadir. Saglik iletisimi calismalarinin yaninda insanlarin sagli-
gini koruma ve gelistirme ya da hastalandiginda yeniden saghgina kavusmak icin
gostermis oldugu eylemleri tanimlamada kullanilan saglik arama davranislarina
yonelik calismalar da yuzyilimiz icerisinde bir baska akademik ¢alisma konusu-
nu olusturmaktadir. Gerek saglik iletisimi gerekse saglk arama davranislari, ge-
lisen bilgi ve iletisim teknolojilerinden etkilenmekte ve dijital teknolojilerle dog-
rudan veya dolayh bir iliski icerisinde bulunmaktadir. Bu ¢alismada Tirkiye'de
2000-2023 yillari arasinda gercgeklestirilen lisanslstl tezlerde, saglk iletisimi
ve saglk arama davranisi konularinin dijitallesmeyle iliskisinin ortaya ¢ikariima-
si amaglanmaktadir. Bu amagla Yiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezinde
“saglik iletisimi” ve “saglik arama davranisi” anahtar sozclkleriyle yapilan basit
taramada ulasilan ve veri tabani lizerinden yayinlanma izni bulunan bitlin yik-
sek lisans, doktora ve tipta uzmanlik tezleri incelenecektir. Arastirma tanimlayici
tipte ve geriye donik olup bibliyometrik analiz teknigiyle gerceklestirilecektir.

Anahtar Kelimeler: saglk iletisimi, saghk arama davranisi, bibliyometrik analiz,
dijitallesme.

" Lisansiistii Ogrenci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi,
yumrutasmehmet@gmail.com ORCID: 0000-0003-0114-9387

252 11. Uluslararasi iletisim Giinleri



VERi SOMURGECILiGi GAZETECILERE DiJiTAL
GOZETIM TEHDIDINi DAYATIRKEN: PEKi YA KARSI
MEKANIZMALAR?

Serhatcan YURDAM®

Veri somiurgeciligin 6zel bir boyutu, dijital gézetimin streklilesmesidir. Dijital
gozetimin gazetecilik faaliyetleri baglaminda gazetecilere ve kaynaklarina yone-
lik olusturdugu risk ve tehditler, literatiirde sik¢ca degerlendirilen glincel prob-
lemlerden biridir. Gazeteciler, haber yapim sireclerinde, belirli karsi stratejiler
izlemedigi takdirde, gozetim nesnesine donisen cok sayida veri Uretirler. Bu
dijital izler kendiliginden gazetecilerin, haber kaynaklarinin ve/veya haberin
dogrudan kendisinin glivenligine ve esenligine yonelik tehlike arz eder. Bu me-
selenin bir “sorun” olarak yogunlukla tartisiimasina kosut olarak, olasi “care”
opsiyonlari baglaminda da ¢esitli stratejiler, taktikler, araclar ve uygulamalar
s6z konusudur. Bu calismanin amaci, gazeteciler icin veri somurgeciliginin strek-
lilik kazanmis bir tehdit bicimine donustigu dijital gbozetim tehlikesine yonelik
karsi mekanizmalari somutlastirmaktir. Bu kapsamda ¢alismada, gazetecilerin
ve haber kurumlarinin kullandigi ya da gazetecilikle ilgili mesleki kuruluslarin,
hak temelli uluslararasi organizasyonlarin kullanimini tesvik ettigi giincel yon-
temlerin bir dokimu ve degerlendirilmesi yapilmaktadir. Calismanin temel ha-
reket noktasi; gazeteciligin, demokratik bir toplumun temel ideali olan esitlik
ve 0zglrligun tesisi acisindan her tlirden somirli mekanizmasina karsi sem-
bolik ve enformasyonel miicadele alani oldugu kabulinden hareketle, ¢cagdas
kapitalizmin temel yakitini olusturan veri somiurgeciliginin gazetecilige yonelik
mevcut ve olasi tahribatina yonelik bir direng pozisyonu insa etmenin, gazete-
ciligin buglni ve gelecegi icin kaginilmaz bir zorunluluk arz ettigi dislincesidir.

Anahtar Kelimeler: veri somirgeciligi, dijital gozetim, gazetecilerin korunmasi,
glvenli iletisim, gazetecilik uygulamalari.

"Arastirma Gorevlisi, Ege Universitesi, serhatcan.yurdam@ege.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5190-6070
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GELENEKSELE KARSI DiJITAL: GELENEKSEL TURK
MUZIGININ DiJITAL KAYNAKLARI OLARAK NOTA ARSIV
SITELERIN DEGERLENDIRILMESI

Ali Omer YURDDAS"

Dinyada 1980’lerden bu yana internet kullanimiyla beraber dijitallesmenin
mizik icrasi, yayinlanmasi, tiketilmesi lGzerinde blylk bir etkisi vardir. Tlrki-
ye’de 2000’li yillardan itibaren (lke genelinde internet kullaniminin artmasiyla
birlikte muzigi ve ozellikle de geleneksel Tirk muzigini merkeze alan birden ¢ok
web sitesi, dergi, mizik platform acilmistir. Bu ¢alismada ise nota arsiv siteleri
nicel veri analizi yontemiyle incelenerek dijital kiltlirde geleneksel olanin na-
sil degistigi/donustigu; kiltirin demokratiklesme sirecinde nasil direncgler
gosterdigi ve mevcut durumun panoramasinin sunulmasi hedeflenmektedir.
Geleneksel Turk muzigi eserleri daha 6nce belirli kisi ve kurumlarin kendi teke-
lindeyken giinimizde nota arsivlerini iceren siteler sayesinde ulusal ve ulusotte-
si kamuya servis edilebilmektedir. Geleneksel Tiirk mizigi eserlerine toptan ve
hizli bir sekilde erisilmesiyle birlikte dijital mesk kavrami giindeme gelmis ge-
leneksel hocanin (muhafazakar elit) iktidari zayiflamistir. Boylece mizik sehre,
kisilere yahut kurumlara ait olmaktan ¢ikarak demokratiklesmistir. Binaenaleyh
dijital kultlr, Turk mazigin geleneksel rollerini; sosyal ve sozIU kiltiir boyutu-
na da donistiirmektedir. internetle birlikte gelen enformatik yet(k)i bireylerin
geleneksel selefine karsi da bir yaptirrm giici olusturmasina sebep olmustur.
Sifahi olan kiltlrin sayisal olana donlismesiyle var olan tecriibenin aktarimi-
ni noktasinda belirli sikintilarin yasandigi goéze carpmaktadir. Siber alemde-
ki kullanicilar forum tabanli arsivler sayesinde birer Uretici-tiketici konumuna
ylkselirken muzik literatlirine daha aktif bir katihm saglayarak hem var olani
hem de kendi uUrettikleri eserleri/yorumlari paylasabilmektedir. Dijital nota ar-
sivlerine iliskin tartismalar glindeme getirilerek geleneksel olanin dijitallesme-
siyle ne gibi kazanimlarin yahut kayip yasandigini karsilastirilacaktir. Ozellikle
sitelerin mevcut yapilarinin birbirlerinden nasil ayrildigi, stirdirdlebilir arsivci-
lik nazarinda ne gibi eksiklerle karsilasildigI gibi sorunlara deginilerek oneri ve
gorisler sirtlecektir. Boylelikle literatire katki saglanmasi amacglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: geleneksel Turk mazigi, dijital kiltdr, dijital arsivcilik, kalti-
rin demokratiklesmesi.
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DiJITAL YERLILERIN DiJIiTAL OKURYAZARLIK
FARKINDALIKLARI UZERINE INCELEME

Dudu YURT

Yirmi birinci ylzyilda dijital teknolojilerin hizli gelisimi ve yayginlagsmasi top-
lumlarin evrilmesinde 6nemli rol oynamistir. Toplumsal yasamdaki kirilmalar
dijital teknolojilerin gelisimiyle paralellik gosterir. Bu baglamda internetin top-
lumsal yasama entegre olmasiyla toplumsal déniisiim kacinilmaz olmustur. in-
ternetin basat aktor oldugu dijital teknolojilerin ¢ok boyutlu yapisi metaforik
olarak ifade edilen “dijital yerliler” kavramini literatiire kazandirmistir. Kavram
dijital teknolojiye hemen her alanda maruz kalan bireyleri nitelemek icin kul-
lanilmaktadir. Bu bireyler teknolojinin merkezinde yer alir; bilgisayar, telefon
ve tablet gibi ag tabanli iletisim araglarinin kullanimindan dogan yeterlilige sa-
hiptirler. Bu kapsamda ¢alismanin amacini dijital yerliler olarak adlandirilan bi-
reylerin dijital okuryazarlik diizeylerinin incelenmesi tegkil eder. Nitel yontem
kullaniimis olup 12 ila 14 yas araligindaki 4 katilimci ile gérisme saglanmistir.

Anahtar Kelimeler: dijital teknoloji, dijital yerliler, dijital okuryazarhk.
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DIJITAL GOCMENLERIN DIJITAL MEDYA KULLANIM
ANALIZI

Dudu YURT

Marc Prensky, “dijital gdgmenler” terimini literatire kazandirmistir. Dijital gog-
menler, dijital dlinyada dogmamis ancak yasamlarinin belirli bir ddbneminde tek-
nolojiden faydalanmis bireyleri nitelemek i¢in kullanilan bir kavramdir. Teknolo-
jinin toplumsal yasamin her alanina dahil olmasiyla birlikte bireyler birer dijital
medya kullanicisi haline gelmistir. Dijital medya olarak ifade edilen teknoloji ile
aracilanmig mecralari bireyler gesitli amaglar igin kullanmaktadir. Bu baglamda
¢alismanin amaci, dijital gdgmenler olarak adlandirilan bireylerin dijital medya
kullanimlarinin analizi olusturur. Nitel arastirma yontemlerinden yapilandiriima-
mis gorisme teknigi kullanilmis olup gériismede elde edilen bulgular tartisiimistir.

Anahtar Kelimeler: dijital go¢men, dijital medya, dijital teknoloji.

" Lisansusti Og“;renci, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, dudu.yurt@hbv.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-9983-3317
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A MATTER OF PRESENCE: STORYTELLING
SUGGESTIONS FOR VIRTUAL REALITY FILM

Ali Altan YUCEL

The development and proliferation of virtual reality (VR) technology in recent
years has enabled the emergence of virtual reality film (VRF), a new narrative
form. However, VRF does not have a distinctive language yet. While presence
is the essence of VR, it is possible to come across certain traditional film gram-
mar that eliminates presence in some VRFs. This research aims to contribute
to the development of VRF language by offering storytelling suggestions fol-
lowing its nature. In this qualitative research, the case study method is used.
Three acclaimed VRFs, Dear Angelica (Dir. Saschka Unseld), Dinner Party (Dir.
Angel Manuel Soto), and Out of Body (Dir. Maxim Nikonov), are selected as case
studies. The VRFs are analyzed based on screenplay, mise-en-scéne, cinema-
tography, editing, and sound. The findings show that the main factor affecting
the sense of presence is the screenplay. Not all the stories are suitable for VRF.
Suspense and identification are the basic elements of a screenplay that attract
interest and encourage participation. Other factors on presence are surround
sound, subjective point of view, 360-degree, deep focus, and continuous im-
age. Camera movements and/or transformations of visual elements may sub-
stitute for editing. While the film-literate viewer may ignore the minimal use
of editing techniques, it can be asserted that using in-scene elements and/
or visuals rather than editing would be a truer method for VRF storytelling.

Keywords: virtual reality film, presence, storytelling, film language, sugges-
tions.

" Assistant Professor, Istanbul Beykent University, altanyucel@yahoo.com,
ORCID: 0000-0001-7537-6908
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